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uando se aproximan las vacaciones, los medios rea-
lizan encuestas con personajes publicos sobre donde
y como aprovecharan el presumible descanso. Un aio
/\/ tras otro, repiten las mismas preguntas e idénticas omi-
siones. El periodista interroga sobre las lecturas que
ocuparan el tiempo libre e insinda la practica de algtn
deporte para reducir el colesterol. El preguntado acaba
charlando sobre experimentos gastronémicos impu-
/ blicables. Al consumidor, mediatico quiz4, le sorpren-
da la ausencia de alusiones musicales y cinematogra-
ficas, pero ésta esta justificada por una tradicion divor-
ciada de la légica de finales de siglo.
Sélolamusicaclasicaparece culta, y alacinefilia
le asignan un rango menor con el que discrepo. Encuen-
tro en el cine una coincidencia, con Fernando Savater.
Tiene un potencial tan extraordinario como la literatura para suscitar la reflexién sobre
los valores humanos y para ayudar a la formacién de la persona. «Las obras de ficcion,
sean literarias o cinematograficas, no tienen porque ofrecer cédigos inapelables, sino
perspectivas desde las que considerar nuestros quereres y nuestros gestos». Debemos
aprender a ver cine con las mismas aspiraciones didacticas con las que leemos libros.
Podemos recurrir a él para ayudarnos a comprender lo que nos rodea y lo que interior-
mente nos desasosiega, pero esa pedagogia sélo sera posible si renunciamos a las vulga-
ridades en la television e implantamos una sélida industria audiovisual.

Hoy, mediante latelevision (en la que se invierte un tiempo excesivo), los escolares
acceden con mayor facilidad al conocimiento de los Estados Unidos de América que al
de Andalucia, que la tenemos méas cerca y ademas somos nosotros. No tenemos el cine
andaluz que nos merecemos, pero se ha hecho mucho cine sobre Andalucia. «Sin contar
con Andalucia», apostilla, acertadamente, Fernandez Santos. Un problema anadido y
bastante grave, porque el supuesto cine sobre lo andaluz ha generado una imagen
estereotipada de Andalucia, una imagen parcial, exagerada y cargada de prejuicios
ajenos a lo andaluz.

Andalucia es mitbmana y no va a renunciar a una cualidad que precede a sus
orfgenes tartéssicos. Para mostrar su singular aportacién a la mitomania universal, bastan
ejemplos mas o menos recientes, pero indiscutibles. He ahi el mas expandido: Don Juan,
que algunos expertos relacionan con la figura del sevillano Miguel de Mafara. Un ligero
andlisis permite definir algunas claves de esa universalidad. Primero, la leyenda escrita
por Tirso de Molina, y las multiples versiones que iran reinventandola. Después, o tal vez
simultaneamente, la adaptacion teatral.
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En el Siglo de Oro, el teatro ejercia una funcién similar a la que ahora cumple el
cine y la television (sobre la que podriamos realizar un capitulo de matizaciones). El
teatro entonces y el cine y la television ahora, propagan ideas y conocimientos, son
medios que contribuyen a la apasionante tarea de la formaciéon humana, si bien, de-
bemos aprender a verlos: «ofrecen perspectivas desde las que considerar nuestros
quereres y nuestros gestos». El consumo sin criterio conlleva la aceptacion de estigmas
como los del cine sobre lo andaluz, tan errbneos como resistentes al cambio.

La parte que considero mas interesante de esta obra (que es importante en su
conjunto), es precisamente la que se dedica a promover la correccion de esas ideas fijas
sobre Andalucia, y lo hace por la evidencia contraria a los estereotipos. La mas
atractiva, sin embargo, esta destinada a descifrar mitos y arquetipos. Ese atractivo lo
configuran los pueblos andaluces. Todos tienen su propia leyenda, alguna narracién
bella y fabulosa que ha ido transmitiéndose de generaciéon en generacién como si
fueran histéricas. Y lo son. Unas porque proceden de acontecimientos reales y las otras
porque el tiempo les ha dado esa categoria.

Las leyendas embellecen las historias locales y todas ellas la comin de Andalu-
cia. Constituyen un patrimonio cultural al que se ha prestado poca atencién, casi nin-
guna. Sospecho que muchas han ido perdiéndose y otras navegan con rumbo incierto,
quizas encaminadas a la desaparicion. No es necesario remontarse mucho en el pasado
para toparnos con los inconvenientes. La aristocracia andaluza no anduvo a la altura
cultural que correspondia a sus estamentos de poder y riqueza y nunca surgié la
burguesia que la reemplazara. Unos y otros cultivaron poco la cultura, practicamente
nada y, por razones aparentemente estlpidas, tampoco el Estado promovié institucio-
nes culturales.

Esa agua mueve el molino de nuestros dolidos sentimientos; pero, afortunada-
mente, los tiempos han cambiado. Ahora, debido a la Junta de Andalucia, cada provin-
cia cuenta con su propia Universidad. Un significativo testimonio de lo que esta hacién-
dose en ellas lo aporta, desde la de Huelva, el Grupo Comunicar. Encuentro en sus pu-
blicaciones inagotables posibilidades para el «después»: la adaptacion al lenguaje del
siglo XXI, el audiovisual.

Estoy convencido de que un cine enraizado en ese patrimonio andaluz contribui-
raaconsolidarloy permitird corregir laimagen estereotipada que fomenté de Andalucia
la cinematografia de antafo.

Quiero decir que prologar esta obra me ha producido una enorme satisfaccion.
Los excelentes autores que participan en la misma me han obligado a ordenar una serie
de reflexiones que pululaban sueltas por la memoria y a introducir, en ese tesoro, otras
con las que igualmente he enriquecido mi posiciéon andalucista. En la préxima ocasion,
ya puede intuir el periodista a qué dedicaré las vacaciones.
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Se nos fue un maestro

Mario Kaplan
Inmemoriam

uedd en nuestro recuerdo clavada la
imagen de este hombre bueno que hizo
como nadie para democratizar la co-
municacién y apuntalarla como un pi-
lar basico en el desarrollo de los pue-
blos. Desde su Latinoamérica natal nos
dio savia atodos aquéllos que quisimos
aprender de su vida y de su obra, haciéndo-
nos descubrir que lagrandezaestdmasen lo
sencillo que en lo grandilocuente y presun-
tuoso, y que los pueblos se desarrollan cuan-
do los ciudadanos asumen plena conciencia
de si mismos y de sus posibilidades vitales
como seres humanos. Para él, la comunica-
cion fue la liberacidn de la expresion, la
democratizacién ansiada, el anhelo de de-
sarrollo que sélo laeducacién puede favore-
cer. En pocos casos tan preclaros se dio una
sintesis tan suprema de unir la dimension
educadora con la comunicativa, como sim-
biosis perfecta y modelo para el desarrollo
de los pueblos y las personas de todos los
rincones de este Planeta cada dia méas global
y aldeano.

Mario Kaplin nos dejo, se fue silencio-
samente, marcando una indeleble estela de
infinitos discipulos que recuerdan con mimo
y carifio al viejo profesor que enamoraba
con su persona, con sus hechos y con sus
obras.

Para aquéllos que no lo conocieron en
persona tendran la suerte de ver en su obra
escrita la plasmacion real de un testamento
intelectual, modeloy ejemplo de todos aqué-
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llos que nos enamoramaos por trabajar en les de la educacion y la informacion de
un campo tan prometedor como en pafa- Andalucia que se interesaron, un semi-
les: la plena conciencia de que no habra nario de reflexion y trabajo, como a él a

desarrollo de las perso-
nas de una manera inte-

gral hasta que la educa- |

cién y la comunicacién
no asuman la irreempla-
zable necesidad de aliar-
se parael fomentode ciu-
dadanoscriticosy creati-
VOS €Oon su entorno, ca-
paces de enfrentarse de
forma auténoma y cons-
ciente a los retos que las
nuevastecnologias de la
informacién y la comu-
nicacién, en los umbra-
les de este nuevo milenio,
nos exigen cadavez con
mas intensidad. Mario
Kaplin se nos fue pero
gueda su memoria, que-
da su imborrable huella

le gustaba, un «tallerde
capacitacion», parades-
cubrir los enrevesados
caminos que han de
unir ala comunicacion
y la educacion en los
umbrales del nuevo mi-
lenio. Nos quedamos es-
perando, porque Ssus
fuerzas ya no le permi-
tieron asistir. Parti6é des-
de Madrid, cruzandoel
océano, en busca de su
terrufio para decirnos
adiés. Pero quedamos
felices. No nos dejo, su
animo y vitalidad que-
do6 entre nosotros y su
obra, llena de retazos
de intelectualidad y
pragmatismo, se nosira

en nuestros corazones y queda, sin duda, abriendo poco a poco. En el Gltimo nua-
una obra llena de retazos inolvidables. mero de CoMuNICAR recogimos uno de
Nosotros lo esperdbamos el pasado octu- sus ultimos trabajos con el que él quiso
bre en nuestra encantadora Granada; alli ilusionadamente contribuir a nuestra la-
iba a ofrecer a todos aquellos profesiona- bor. jQue su estela siga...!

Notas biogréficas de Mario Kaplun

Un cualificado experto ha escrito que «la obra y la experiencia de Mario Kapl(in son reconocidas en toda América Latina
por sus sdlidos aportes a la confluencia de la educacion con la comunicacion, ya que a lo largo de toda su obra se ha
dedicado a construir puentes entre la dimension educativa y la comunicacional. Argentino-uruguayo, Kaplin es consultor
dela UNESCO y de Naciones Unidas en Comunicacion y Educacion, ha creado y coordinado el drea de Comunicacion
Educativa en la Universidad Nacional del Uruguay y ha sido en la misma profesor de Pedagogia de la Comunicacion;
es catedratico Unesco y profesor invitado a nivel de postgrado de numerosas Universidades de América Latina. Como
comunicador practico, produjo series de audioprogramas educativos que fueron emitidas por mas de 600 emisoras de
Hispanoamérica. En el IV Congreso Intemacional de Pedagogia de la Imagen fue galardonado por su aporte pionero
a la Educacion para los Medios, campo en el cual disefi6 el método de «Lectura Critica de Mensajes» de los medios
masivos para la formacion de receptores criticos. Entre sus numerosos libros hay dos que son tenidos por clasicos en
toda América: «Produccion de programas de radio» y «El comunicador popular». También se destacan «Comunicacion
entre grupos» y  «A la Educacion por la Comunicacion», este (timo editado por la UNESCO. Acaba de publicarse en
Madrid por Ediciones La Tome su «Pedagogia de la Comunicacion.
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Derechos del telespectador

IX Parte
Pablo '98 para Comunicar

38. Derecho a dormir en los campings, a
37. Derecho a ser uno mismo. pesar de que la tele emita toda la noche.

faRalg REZURTA . .Y PORTESE B,
SEGUE CONTEA S1 Mo,ilE METo

L HLS HANGL MAS Hia HoRBo!
HABLEHDS ...

39. Derecho a mantener, respetar y mejorar
nuestro idioma a pesar de los desmanes 40. Derecho a defenderse del defensor del
lingtiisticos de los que hablan en la tele. telespectador.






