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Soluciones para nuevos problemas de la sociedad de la informacion

Mensajes, creatividad y valores para la
socializacion en un mundo tecnificado
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medi os de comunicacién y de informacion.

Laactualidad presentaalaespeciehumana, en per petuo cambio, algunosdesafios
gue pueden transformar determinadas visiones, concepcionesideol égicasy culturales.
Unmundo vertiginoso ensuaplicaci 6ntecnol 6gi ca causai mpactosmedioambiental es, de
losqueuno delosmasimportantesesel quetienequever conlosmedi osdecomunicacion
y la sociedad informatizada. La adaptacién de la especie humana al medio ambiente
digital ser4 méas positiva si se sustenta en un sistema de valores desde el que las
i nstitucionesbasi casdelasociedad promuevanlaaceptaciénparticipativaycriticadel os

«Nuestr osér ganossensitivosnospropor cio-
nandatossobreloquenosrodeaysobre
nosotr osmismos. Per onecesitamos,ademas,
reconocer loconvenienteyloperjudicial,lo
buenoylomalo—loque, resumiendo,
Ilamamosval or es—, por queestamosfor zados
aactuar.Nopodemosnohacer nada. El
dinamismovital noscondenaalaaccién»
(J.A.Marina,1997).

1. El efecto 2000 en la socializacion

Una de las psicosis que se produjeron al
finalizar el afo 1999, fue la producida por €
«efecto 2000». Tal situacion sereferiaexclusi-
vamenteal cambio defechaenlosordenadores
y alosdesastres que se produjeran. Sinembar-
go, el «efecto 2000» lo sufrimos todavia en
nuestras neuronas, producto de unasocializa-

cion colectiva; 1o arrastramos desde hace mu-
chosafios, en realidad desde que se produjola
gran revolucion digital. Como dice S. Jay
Gould, «¢qué es un milenio? Para un gedlogo,
el instante de un pestafieo, pero parala expe-
riencia humana es un lapso gigantesco, casi
inconcebible». El chiste de «El Roto», que
ilustra este articulo lo explica iconicamente
desde otro punto de vista: «Durante cinco mil
afosseusounarado, hoy cadacuatrohemosde
cambiar de coche». Podriamos afiadir: «... y
cada dia debemos actualizar €l ordenador y
cadasegundo nuestrasneuronas...».

Uno de los grandes problemas que se le
plantean hoy alaantropologia, y comono ala
educacion y alasociologia, es que los viejos
trabajos de campo son ya obsoletos, que las
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antiguas formas de investigar la culturay la
sociedad hacen agua por todas partes, insis-
tiendoenpracticar el estudiodelomenos, delo
mas restringido, cuando hoy las culturasy las
sociedades«yano estanenlosmismoslugares,
debido a los desplazamientos fisicos alomos
de latecnologia o del merca-
do» (Clifford, 1999).

A los educadores, cuan-
donosencontramosenaccion
de educar se nos presenta el
falso y ambiguo dilema: ¢jn-
vestigamosy/oeducamos?Y a
sehandado casos, y no pocos
por cierto, en los que por lle-
var adelante una investiga-
cion, hemos olvidado que los
sujetos de la misma pueden
salir perjudicados.

Losestudiosdel Dr. Itard,
a principios del siglo XIX,
con Victor, el nifio salvaje de
I’ Aveyron, unpueblofrancés,
sirvieron paracrear preceden-
tes, afectaron a la opinién publicay dejaron
parala posteridad interesantes conclusiones.
El nifio, ya adulto, murié sin socializar en €l
Hospital de ldiotas de Paris, en € que se le
internd a cesar las subvenciones... La parte
positiva la reflgjé Truffaut en su preciosa e
interesantepelicula«L’ enfant sauvage» (1972).

L osaspectosnegativosseaprecianenotra
investigacion, comenzada en Estados Unidos
en 1972, justamente el afio en que seestrenaba
lapeliculacitada, sobre una nifia salvaje; infi-
nidad de medios, un equipo multiprofesional
decalidady gran entusiasmo, acabd tambiénal
mismo tiempo que las subvenciones, con la
nifia, hoy adulta, en un centro de acogida.
«Parafraseando un vigjo chiste soviético, po-
driamos decir que estas situaciones son de-
mostracionvivade quelapedagogiano esuna
ciencia, porque si lo fuera, no se experimenta-
riacon jévenessino con primates, como hacen
las ciencias serias» (Bayon, 1995).

Cientificos actuales Clifford, Gould, Bil-
beny, aportan datosparacuestionar lasformas

Tal vez la carrera
armamentistica, las
nuevas tecnologias
que provienen de la

competitividad
entre pueblos y
poderes econdémicos,
puedan algun dia
dedicarse a mejorar
los procesos sociales.

actuales de la investigacion. Clifford afirma
gue no hemos entendido que lainvestigacion
en ciencias sociales cambia de sentido en el
momento en que el mundo se globaliza, se
actualiza, se hace més veloz el cambio cultural
y sealteran lamayoriadelos patrones que los
socidlogosy antropdlogosha-
biamos utilizado desde e si-
glo XIX.

Como expone Dean Rusk,
«es tan rgpido el ritmo de los
acontecimientosque, amenos
gue encontremosalgin medio
de mantener lavistafijaen el
mafiana, no podemos esperar
mantenernos en contacto con
€l hoy». Es necesario estar al
dia, y para ello es necesario
investigar. No olvidemos, sin
embargo, que mientras inves-
tigamoslosnifioscrecen, obli-
gando afamiliasy profesores
a adelantarse a los aconteci-
mientos, a crear situaciones
educativasarriesgadas.

Sin embargo, paraello debemosreforzar y
gjustar nuestro sistema de valores, ya que la
inseguridad se hace carne con nuestra propia
responsabilidad como educadores. «Toda
heuristica, esdecir, todo sistemadeblisquedas
o deresoluciones de problemas que no puede
probar todaslassoluciones, sino quetieneque
elegir atajos, dejar de lado caminos posibles,
arriesgarse perdiendo seguridad para conse-
guir rapidez, ha de contener forzosamente un
sistema de valores» (Marina, 1997).

2. La negacion de la tecnologia puede ser un
mecanismo de defensa
Muchasvecesheoido, eintentadorebatir,
laideade quelos nuevos mediosinforméticos
y cibernéticos no facilitan la creatividad, in-
cluso que la impiden o deterioran. Yalo &fir-
maba & poetay dramaturgo inglés T.S. Elliot
«LaHumanidad no puede soportar mucharea-
lidad». ¢Son los nifios ahora menos creativos
porque ven mas latelevision?, ¢somos menos
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creativos|os adultos porque leemos menos? El
problema no es de los medios, sino tal vez de
como seenfrentan. «Temo alaobscuridad pero
desconfio delaluz», dice Woody Allen. Cuan-
dod libro sehizo masivo, tam-

bién se consider6 un peligro 1

paralaeducaciony lacreativi-

ciondel futurobasdndonosenlasexperiendas
personal esy colectivasesunodelosdistintivos
masimportantesdelaespeciehumana, y sobre
tododelosindividuoscreativos. Laprevision
y laprediccion, conductasfun-
damentales ligadas a la acti-
vidad intelectual, las confun-

dad. «Estenifioleedemasiado,
Y no estudia», se podia oir en
|losafiossesenta. Tampocode-
bemos confundir creatividad
conpoesiaopintura, yaquelas
Ilamadas«bellasartes», noson
mas que una parte de la crea-
cion que alo largo de lavida
posee un individuo. No olvi-
demos que Einstein (fisico),
Poincaré (matematico), o New-
tony otros muchoscientificos
son hoy diaparadigmasy pro-
totipos de personas creativas;
gracias a sus «intuiciones»,
hicieronposibleel avancecien-
tifico. «Hay un pasado que se
fue para siempre, pero hay un
futuro que todaviaes nuestro»
(F. Robertson).
Laresponsabilidad deman-

La responsabilidad
del género humano
ya no es la misma,
pues hoy, gracias a
la democratizacion
de la informacion, a
las infinitas posibili-
dades comunicativas
y a los progresos
técnicos, la sociedad
es —o debiera ser-
consciente de res-
ponsabilidades hacia
el mantenimiento y
salvacion del plane-
ta, tanto en lo biolo-
gico, fisico, sociol6gi-
co o ideoldgico.

dimos o equiparamos a las
adivinacionesastrolégicas.La
capacidad de crear es la que
vaadefender alasociedad de
los poderes facticos, del po-
der de una sociedad
consumistay del dominio de
los mass media, educando a
los individuos en €l espiritu
critico. Tenemos en nuestras
manos un futuro del mundo
lo suficientemente incierto
Como para tomarnos en serio
lafrase de Peter de Vries «la
mano quemecelacunarigeal
mundo», quediolugar a nom-
bre de una pelicula.

3. El toro por los cuernos
«Llega un momento en
losasuntosdeloshombresen

tener la dindmica evolutiva de
laespeciehumana, estaennues-
trasmanos. Mirando al futuro,
previendosituaciones, adel antando nuestrapre-
paracion a los acontecimientos. Ibsen, el dra-
maturgo decia: «Y o sostengo que esta en lo
justo la persona que mas estrechamente esta
unidacon su futuro».

Parece unaperogrulladadecir queel futuro
secreaen el presente afianzandose en el pasa-
do, pero normalmente no nos comportamaos ni
como ciudadanos ni como educadores confor-
me aaseveracion tan obvia. Casi siempre espe-
ramos | os acontecimientos para actuar a partir
deellos, y muy pocasveces hosadelantamosa
los hechos. Unadelas cualidades o caracteris-
ticasdelacreatividad—estaentodoslosmanua-
les— es la previsién, laintuicién, el adelanta-
miento delos sucesos. Lacapacidad de predic-

que hay que coger €l toro por
loscuernosy enfrentarseala
situacion» (W. Fields). Los
cientificos de mediados del siglo pasado (si-
glo XX), ya atisbaron, aln sin tener todavia
los elementos técnicos de juicio que posee-
mos actualmente, que los proximos cambios
evolutivosdelahumanidad, tendrian quedar-
se por laviadelasolidaridad creativa. Tanto
Theilard de Chardin, antropdlogo y jesuita,
como John Lewis, filésofoy antropdlogo mar-
Xxista, coincidian desde sus estudios e inves-
tigaciones en que €l proximo paso evolutivo
delaespeciehumanapodriaser, olablsqueda
conjunta de soluciones o el autoexterminio.
Hoy cientificosdetodo el planetaavalan este
pensamiento, fundamentandol o empiricamen-
tecondatosposiblesgraciasalanuevatecno-
logia. Irénicamente lo expresa Will Rogers:
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«no puede decirse que la civilizacién no pro-
grese, pues en cada guerrale matan a uno de
unanuevaforma». Tal vez lacarreraarmamen-
tistica, lasnuevastecnol ogiasqueprovienende
lacompetitividad entre pueblosy podereseco-
némicos, puedan algun diadedicarseamejorar
losprocesossociales.

Laresponsabilidad del género humanoya
no eslamisma, pueshoy, graciasalademocra-
tizacién de lainformacion, alasinfinitas posi-
bilidades comunicativasy alos progresostéc-
ni cos, lasoci edad es—o debi era ser—conscien-
te de responsabilidades hacia el mantenimien-
toy salvacién del planeta, tanto en lo biol 6gi-
co, fisico, sociolégico o ideoldgico.

4. Situaciones nuevas, soluciones creativas

Segln Aristételes, «No hay respuestas
sencillas para los problemas complejos». Un
desafio mas para politicos, educadoresy ciu-
dadanos. El problema es complicado, pero no
podemos, como el avestruz, esconder la cabe-
za, degjar las responsabilidades en manos de
otros, o echar balones fuera. «Condenar la
tecnologia ‘in toto’ es el olvidar los vergeles
que la desalinizacion del agua del mar ha
hecho posibles mientrasqueidealizar latecno-
logia es olvidarse de Hiroshima», dice Stuart
Chase.

Lamemoria del género humano es colec-
tiva, los individuos se socializan —aprenden—
por mecani smos inconscientes en su gran par-
te. Sin embargo, €l aprendizaje esindividual, o
lo que es lo mismo, cada persona aprende lo
suyo. Las relaciones interpersonales logran
una mayor capacidad de aprendizaje indivi-
dual y colectivo. Lahistoriaacumula cada dia
mas productosen su haber, aunquemuchosde
ellosno quedenreflejadosenloslibros. «<Mar-
guerite Duras decia que el saber era lo que
hemos aprendido en la escuela y el conoci-
mientolo queaprendimospor nuestracuenta,
afirma Carriére.

En primer lugar, hay que tener en cuenta
gue, amas memoria, hay més posibilidades de
creatividad, ya que existen mayores medios
para establecer sinapsis, conexiones entre las

neuronas, y por lotanto, rel acionescreativasen
el mismo cerebro, los saltos intuitivos que
explica Bruner, o lo que los creativos publici-
tarios [laman € fendmeno jga. Si ala memo-
ria de nuestro cerebro, la liberamos mediante
sistemasinformaticos, |o que cabe en un orde-
nador deinformaciény larapidez de acceso al
mismo, aumentamos nuestras propias capaci-
dades; el ordenador se convierte en uninstru-
mento mas de nuestro cerebro, y por |o tanto,
aumentamos nuestra creatividad.

5. Creatividad e informéatica

«Sabemos que existe, segun Thomas J.
Watson, una generacion silenciosa, mas inte-
resadaen laseguridad que en laintegridad, en
la conformidad que en la actividad, en laimi-
tacién que en la creacién».

Es necesario que pedagogos, psi cologos,
biélogos, neurdlogos y socidlogos, informa-
ticos y otros expertos, realicen experiencias
pararelacionar lasnuevastecnologiasinforméa-
ticas y medidticas con la creatividad. La gran
cantidad de informacién, textos, iconos, gréfi-
cosy model os, proporcionan mayoresy mejo-
res posibilidades de asociacién deideas.

Esta realidad, unida a la facilidad en los
recursos, dibujos, etc., y alarapidez derecupe-
racion, imposible para el cerebro humano,
hace factible unamayor aptitud creativa, nue-
vas conexiones entre ideas, iconosy situacio-
nes, quevan afacilitar el recorrido informativo
entre las neuronas. No se crea de la nada.

6. Vertiginosidad en la percepcion

Por otraparte, losquehan nacidoyaconla
informéticaen suscasas, y desde pequefiosse
han iniciado en los juegos por ordenador, en
los teclados y en la velocidad de la informa-
cion, no solamente no tienen miedo a entrar
creativamente en el mundo de lanuevatecno-
logia sino que, ademéds, han generado unas
habilidades, en lamayoriadelos casos anivel
neuronal, que les permiten lograr aprendizajes
gue no podemos conseguir |os que noshemos
formado en la era del libro y la imagen fija.
Quien ha entrado en los vertiginosos juegos
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por ordenador, se ha acostumbrado a tomar
decisiones en fracciones de segundo (o aterri-
zo 0 me estrello), que les permiten congelar
mentalmente imagenes imposibles para otras

turas y otras muchas peliculas de gansters,
romanticas, vuel ven aestéticas o ambientacio-
nes delos afios treinta o cuarenta. En musica,
igualmente, se vuelve a la primera mitad del

generaciones. En las pelicu-
las con iméagenes anal 6gicas,
mas reposadas y tranquilas,
el cine tradicional, nuestros
adolescentesaprecianméslos
detallesquelosmayores, son
capacesdeleer con masfide-
lidad las imégenes y com-
prenderlas en el contexto de
lahistoriay mensgje. El cine
actual, generamente reaiza-
do con vistas a pasar pronto
al video, utiliza técnicas de
guion y montaje infinitamen-
teméasveloces. Los primeros
planos, el ritmo devideo-clip,
los efectos especiales digita-
les, larapidez delos plantea-
mientosy desenlaces, sease-
mejan cadavez masa mundo

A los nuevos especta-
dores tal vez les falte
madurez y capaci-
dad critica, pero
nunca podremos
decir que estén inca-
pacitados para
tomar decisiones con
rapidez y para apre-
ciar informaciones
que el ojo, y el cere-
bro, de los mayores
no percibe.

siglo XX. La misma publici-
dad utilizalos recursos estéti-
cos, icénicos y sonoros, de
espotsdelosprimerosafiosde
latelevision. A estefendmeno,
Jameson o Ilama «retros-
peccion estilistica», quetodos
|os puebl os necesitan para au-
nar su historia cultural en el
pasado, el presentey el futuro.
La «mode retro», segin Jame-
son, desprecia la ficcion futu-
ristay tiende a evocar €l tono
sentimental quesitliaacciones
Yy narraciones en unos para-
metros concretos en cuanto a
tiempoy espacio serefiere. No
olvidemos en el cdmic aHugo
Pratt y a su personaje Corto
Maltés. Clifford afirma que la

delosvideojuegos. Son peli-
culas para entretener, para
mantener al espectador enviloensusasientos,
acompafadas de sonidosy vibraciones, alas
guelesfaltaenmuchasocasionesel reposo del
relato. A los nuevos espectadores tal vez les
falte madurez y capacidad critica, pero nunca
podremos decir que estén incapacitados para
tomar decisiones con rapidez y para apreciar
informaciones que €l 0jo, y €l cerebro, de los
mayores no percibe.

7. Delaguerradelasgalaxiasala moda «re-
tro». La confusién del tiempo

Esnecesario destacar, no obstante, que al
mismo tiempo que nacen fenémenos iconicos
deculto, navesespaciales, ciencia-ficcion, que
crean una nueva mitologia cinematogréficay
narrativa—Star Trek y La Guerradelas Gala-
xiascrean escuela, adiccion e ideologia popu-
lar—, segeneran productosligadosalaestética
deprincipiosdesiglooambientadosen épocas
pasadas. |ndiana Jones 0 TheMummy,enaven-

funcién de tales productos

iconicos mas que adenigrar el
presente 0 a desvalorizar la ficcion futurista,
tiende arecrear de maneraidealizada €l pasa-
do, a fin de confundir las fronteras de tales
conceptos (pasado, presente y futuro), y los
distintos periodos en lamismaficcion cinema-
tografica. Representamos asi nuestra propia
vision actual de otrasépocas. «... Lasignifica
¢ioén que pierde su significado quedatransfor-
mada en imagen».

El anacronismo cinematogréfico a que he
hecho referencia en articulos anteriores, se
pone de manifiesto constantemente en las re-
presentaciones actuales, en las que apesar de
gue se cuidan con mimo las puestas en escena
y las ambientaciones histéricas, se entreveran
conscientemente |os recuerdos y relatos del
pasado con lasambientacionesdel futuro.Ma-
trix o Abre los 0jos son buenos g emplos de
confusién de tiempos, de rupturadelo crono-
|6gico, denegaciondeladiacroniay sincronia,
y de mezcla de formas de hacer tradicionales



TEMAS

conlasultimasposibilidadesdelanuevatecno-
logia.

8. Nueva tecnologia y desafios para la edu-
cacion

El desafioquelasnuevastecnologiasdela
imagen y de la comunicacién, presenta a la
sociedad en general y al sistemaeducativo en
particular, debe responsabilizar en la utiliza-
cion de los medios, proponiendo en lafamilia
y en las aulas formas de pre-
sentacion diferentesalastra-
dicionales,incitandoal usode
las nuevas tecnologias en la
presentaciondetrabajos, enla
creatividad, en lainiciacién a
lainvestigacion, enlaproduc-
cion de nuevos materiales,
transparencias, presentacio-
nes, dinamizacién mediante el
dibujo y e movimiento. La
dificultad que hace afios te-
niamos para lograr fotogra-
fiasy diapositivas, se nos re-
duce actualmente con la utili-
zaciondel escaner apartir defotografias, revis-
tas, documentos y de la misma memoria del
ordenador. Latransparenciay las presentacio-
nes de trabaj os se hacen cada vez con mayor
facilidad, proporcionando més tiempo para
aprendizajes de mayor nivel cognoscitivo, in-
citando alasintesis creativa, alas estrategias
intelectuales, alamotivacion y afecto hacia el
trabajoy alaproducciony utilizacién detodos
|ossentidoscorporal esenel i ntento psicomotor
delacreatividad.

9. El mito del miedo a la nueva tecnologia

Lasociedad, lospadresy el sistemaeduca-
tivo, tienen un gran miedo aque hijos-alumnos
se sumerjan en las nuevas tecnologias. El te-
mor a lo desconocido, no saber qué hacer
cuando los adol escentes pasan mucho tiempo
ante el ordenador, falta de alternativas a los
medios, sumergen ala sociedad en un mar de
dudas, guiadas en el mayor nimero de casos
por el desconocimiento, por no adaptarsealas

Debemos reforzar y
ajustar nuestro
sistema de valores,
ya que la inseguri-
dad se hace carne
con nuestra propia
responsabilidad
como educadores.

circunstanciaso por carecer detiempo parauna
puestaa punto. Un estudio publicado en sep-
tiembre de 1999 por Market Data Retrieval,
muestra que el 61% de los profesores norte-
americanos seencuentran mal preparadospara
asumir en sus aulas la tecnologia. Segun otro
estudio publicado por el Higher Education
Research Institute, de la Universidad de Cali-
fornia, ladificultad de mantenerseal diaesuna
de las principales fuentes de estrés para los
profesores. No dispongo de
datos parecidos sobrelos pro-
fesoresespafiol es.

El miedo alo desconocido
no debe impedir la utilizacion
de la nueva tecnologia en las
aulas. En misclasesaprofeso-
res he apreciado en bastantes
ocasionesqueaquellosquemas
critican la «frialdad» o «des-
humanizacion» de la utiliza-
cion de los ordenadores son
quienes méas miedo tienen a
ellos. Una vez redizada la ex-
periencia, reducida la ansie-
dady eliminado el miedo, se produce €l efecto
creativo deseado.

No debemos cerrar ninguna entrada al
sistema educativo. Los medios son, ademas,
posibles vias de trabajo futuro. «Debemos
mantener abi ertastodasnuestraspercepciones
hacia lo desconocido», dice Clifford comen-
tando a Feyerabend. Las nuevas tecnologias
proporcionan mayor democratizaciéon en la
informaciény lacomunicaciény son sustento
de habilidades diferentes que pueden ser la
base de aprendizajes diversificados ligados a
la creaciOn de nuevas situacionesy procesos.
Internet, y las redes que de ellas dependen,
democratizan la informacidn; abren mundos
antes imposibles de acceder aellos.

10. ¢(Addnde vamos a llegar?

Seguin Einstein, laperfeccion de mediosy
laconfusién de losfines parece ser la caracte-
ristica de nuestro tiempo. Los medios ocultan
o enmascaran alosfines; lascircunstancias, la
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vertiginosidad de la vida nos impide apreciar
con claridad aqué lugar queremosllegar. Yale
decia el conegjo blanco a Alicia, de Lewis Ca-
rroll, enAliciaenel paisdelasmaravillas «S
no sabesadoéndevas, acabarasen otraparte».

Enlabasedelacreatividad estael conoci-
miento, el esfuerzo, lamemoriay las aptitudes
previas. Todo ello puede ser més facil debido
alanuevatecnol ogia. El saltointuitivo (Bruner),
o fendmeno estrictamente creativo, se da hoy
diacon més cel eridad que antafio, debido alas
experiencias mas veloces quetiene el cerebro,
provocadas en gran medida por la destreza
informatica y los apoyos y ayudas que ésta
provee. En la fase fina de verificacion y de
producciéndeprocesoscreativos, el mundode
la nueva tecnologia igualmente facilita habili-
dadesy recursos, dibujo, textos, proporciones,
formulaciones, etc., apersonasalas que antes
estaban negadas por sus carencias o falta de
experiencia.

11. ¢Una ética diferente?

La sociedad debe enfrentar estos proble-
mas adel antdndose alasgeneraci onesquenos
siguen en el uso de lanuevatecnologiay sus
posibilidades creativas. Como asegura Hall-
man, «todo acto de creacidn comienzapregun-
tando». O Roger Lewin, «con demasiada fre-
cuencia damos alos nifios soluciones que re-
cordar envez de problemas queresolver». Los
valores moral es son af ectados igualmente por
la sociedad digital, pues como dice Bilbeny,
pasamosdeunaéticadeinterrel aciénpersona,
deproximidad, aunaéticaenlaquelainteraccion
esvirtual o se desarrollaadistancia, con texto
pero singesto; conimagenespero sincuerpos.

Eslaética, losvalores moral es que desea-

MOS iMpoNer a NUEestros sucesores, que posi-
blemente debieraser revisado. Losjovenesno
estan exactamente contra aquellos valores en
losquelasociedad sereconocey seidentifica.
Simplementeestan en otraparte: enunsistema
cultural que, progresivamente y de manera
peculiar (Babin, 1983) se esta constituyendo
enunaverdaderacultura, distintadelaanterior.
Es preciso impulsar el didogo entre las cultu-
ras, resistirseaquelahomogeneizacion (Cebrién,
1998) sea d resultado de la victoria de unas
civilizaciones sobre otras. Es necesario utilizar
en lo posible todo lo que tenemos. Una de las
cosas mas tristes que pueden ocurrir a nuestra
sociedad es que utilicemos solamente una parte
pequefiadel asposibilidadesquesenosbrindan.
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