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Manifiesto de la Asociacion Internacional de

e 7

Por una television...

La television —que ocupa cotidianamente la atencién de miles de millones de
personas en el mundo- esta influyendo, dia a dia, en nuestra visién del mundo, en
nuestras pautas culturales y en la constitucion del tejido social del planeta. Su im-
portancia para la Humanidad es tan grande que su desarrollo no puede confiarse
exclusivamente a los avatares tecnolégicos o econdémicos. Por esto se hace necesario
crear las condiciones efectivas para que este medio poderoso que es la television
contribuya, auténtica y activamente, a la realizacién de los valores esenciales de la
Humanidad.

La funcién educativo-cultural de la televisién y, en consecuencia, la denominada
television educativa encuentra, justamente en este contexto, su razén de ser y su au-
téntica funcién. Siendo consciente de ello, la Asociacion Internacional de Television
Educativa y del Descubrimiento —que retine a la gran mayoria de cadenas de television
dedicadas a la educacion y la cultura— ha asumido el reto de promover un debate que
estimule, en todo el mundo, la toma de conciencia sobre la necesidad de promover y
desarrollar la television educativo-cultural en sus mas variadas formas como un valor
estratégico esencial en el progreso de la humanidad.

AITED quiere llamar a la movilizacién civica a cuantas personas, colectivos, organi-
zaciones, empresas e instituciones se sientan solidarias con este objetivo de desarrollo
de la television educativo-cultural. Para ello, AITED convoca a participar en esta toma
de conciencia, invitando a suscribir el presente manifiesto («Por una television para la
educacién y la cultura») como un instrumento inicial para contribuir a la decisiva tarea
de poner la television al servicio de los valores de la educacién, la cultura y la con-
vivencia.

MANIFIESTO

Los abajo firmantes, conscientes del valor estratégico que puede tener la television
educativo-cultural en el progreso de la Humanidad, queremos afirmar los siguientes
principios y valores:

e Latelevision, el medio de comunicacién mas po-
deroso de la actualidad, no puede supeditarse a ser
una industria, o un simple negocio, siguiendo
exclusivamente la légica del mercado de bienes
y servicios. Es, absolutamente necesario, que se
comprometa con el objetivo de formar una ciu-
dadania democrética asentada en los derechos
humanos, el desarrollo de la educacién para to-
dos y el sostenimiento de la cultura y la iden-
tidad.

e Para ello la television tiene que sostener
y apoyar la educacién, ampliando el conoci-
miento y contribuyendo al desarrollo del indivi-
duo y de la colectividad, proporcionando el con-
texto adecuado al sostenimiento de los valores edu-
cativos.
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Television Educativa y del Descubrimiento,1999/2000

... para la educacién y la cultura

e La television tiene que cumplir la funcién de difusion y estimulo de la crea-
cion y del conocimiento cientifico. Haciendo accesible a todos el conocimiento
de los avances cientificos y promoviendo una toma de conciencia atenta y critica
ante el progreso tecnolégico.

e La television tiene que ser un instrumento al servicio de la formacion
alo largo de la vida. Debe proporcionar servicios a la ensefianza y a la for-
macién adaptandose a las exigencias de su contexto y sus plblicos, procu-
rando facilitar la integracién de las personas al mundo del trabajo y a la
vida social, y promoviendo la continua actualizacion de conocimientos.

e Tiene que estar al servicio del arte, de su conocimiento y difusion. ’
Tiene que estimular la creatividad y la imaginacién en sus mas variados
dominios, colaborando para ello con las personas, colectivos, organi-
zaciones e instituciones del mundo artistico y cultural.

* La television tiene que estar al servicio de una ciudadania democratica. Tiene
que realizar la pedagogia de la participacion y del ejercicio de los derechos humanos.
Tiene que albergar y promover la participacién politica plural y la vida civica activa.

¢ Latelevision tiene que promover la riqueza de la diversidad cultural, y de creen-
cias, a través de sus diferentes expresiones: modos de vida, costumbres, lenguajes,
patrimonio cultural, etc. Lejos de convertirse en vehiculo de la homogeneizacion y
del mimetismo, tiene que sostener las identidades culturales en el marco del didlogo
y del respeto a los derechos de las personas.

e La television tiene que estar al servicio del encuentro y del descubrimiento
entre los pueblos, las personas y las culturas. Para ello tiene que estimular la relacion
pacifica entre los pueblos, las naciones y los estados, promoviendo la paz y la co-
hesién social, buscando equilibrar las desigualdades y disminuir las hostilidades.

* Como consecuenciadetodoello, latelevision tiene un compromiso con la cali-
dad y con la credibilidad. Compromiso con la calidad de los valores que promueve,
con la calidad de los productos que difunde, y con la credibilidad y confianza que
debe mantener con su publico; calidad y credibilidad que sélo pueden asegurarse
mediante la autonomia, la veracidad y la honestidad.

TAREAS

Para consolidar estos principios y sostener estos valores, tiene que iniciarse una
dindmica positiva de estimulo y desarrollo de la televisién educativo-cultural en el
que personas, colectivos e instituciones jueguen nuevos papeles y aseguren nuevas
funciones:

¢ Los parlamentos y poderes legislativos de los diferentes estados y regiones
tienen que sentar las bases juridicas del servicio educativo-cultural de la television
de acceso universal, asegurando su existencia y desarrollo, promoviendo su autono-
mia y su conexion con los intereses ciudadanos, y garantizando su estabilidad. Del
mismo modo, deben facilitar condiciones favorables para el desarrollo de iniciativas
privadas en la produccion y difusion de programas educativos.

e Los gobiernos e instituciones gubernamentales tienen que financiar o subven-
cionar el servicio pablico detelevision para laeducaciény la cultura. Paraello deben
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dedicar los suficientes recursos econdmicos, humanos y tecnolégicos como para garantizar el
acceso universal y la calidad del servicio. Del mismo modo, mediante incentivos fiscales, pro-
gramas subvencionados y otros programas de impulso, deben promover la participacion de la
iniciativa privada en el terreno de la television educativo-cultural.

e La industria de la television y, especialmente los servicios pablicos, deben asegurar una
oferta de television educativo-cultural adecuada a las exigencias sociales. Esta oferta tiene que
garantizar la presencia nitida y notoria en el conjunto de la oferta televisiva y un nivel de recur-
sos proporcional a los dedicados al conjunto de la televisién y a la importancia social de la pro-
mocién educativa y cultural.

e Las instituciones educativas y las vinculadas al mundo de la formacién deben tener ase-
gurada su participacion efectiva en la televisién educativo-cultural, al tiempo que contribuyen
a su desarrollo. Para esto no es necesario Ginicamente dedicar recursos especificos, sino que es
prioritario asentar —en el campo de la educacién y la cultura— una mentalidad favorable al con-
curso de los medios audiovisuales en la actividad cientifica y artistica, y en su difusion.

e Los organismos internacionales de cooperacién educativa, cultural, cientifica y de desa-
rrollo deben prestar especial atencién al campo de la televisién educativo-cultural, apoyando su
desarrollo y, dado su caracter especifico, utilizandola como vehiculo privilegiado de sus inicia-
tivas y programas transnacionales.

* Del mismo modo, los poderes regionales y locales deben incentivar la television educativo-
cultural como un instrumento idéneo para el sostenimiento del patrimonio cultural propio y el
estimulo a lariqueza de la diversidad, haciendo compatible la multiculturalidad con la estabilidad
de los valores locales. Para ello es esencial defender la produccién propia de calidad.

e Las organizaciones no gubernamentales y entidades civicas deben cooperar estrechamen-
te con el sistema de televisién educativo-cultural, de modo que mediante aportaciones propias
y sus exigencias, este tipo de television se convierta en ambito de participacion y pluralismo
social.

e El sistema educativo y formativo —en toda su dimensién— debe promover la educacion en
mediosy, especialmente, la educacién en television como un instrumento practico para el desa-
rrollo de la autonomia del espectador que a la larga redunda en beneficio de la televisién edu-
cativo-cultural y de la calidad de la televisién en general.

e Desde la industria y el sistema cientifico se hace necesario cooperar con la television edu-
cativo-cultural para asegurar que los avances tecnolégicos y los sistemas técnicos de creacion,
tratamiento y difusién de la informacién se pongan al servicio de la educacién y la cultura 'y
pueda aprovecharse asi toda la potencialidad positiva de los nuevos medios.

e El sistema de television educativo-cultural, especialmente, los servicios ptblicos deben
prestar especiales esfuerzos a la conservacion, difusion y promocién del acceso al patrimonio
cultural audiovisual y a su utilizacién flexible activa en los ambitos de educacién y formacion,
garantizando —mediante férmulas flexibles— su utilizacién con fines educativos.

UN COMPROMISO COLECTIVO

El cumplimiento de estas tareas no podra llevarse adelante sin una atencién singular por
parte de todos. Se trata de un compromiso con la educacién y la cultura através de la television.
Un compromiso en el que, todos, personas, colectivos e instituciones debemos cooperar activa-
mente: exigiendo a las autoridades y poderes publicos, a la industria, a las empresas privadas
y otras entidades; potenciando la participacion y la creatividad; buscando y experimentando
nuevas férmulas; promoviendo el intercambio y la cooperacién internacional; estimulando la
formacion audiovisual al servicio de la educacién y la cultura y la incorporacién de jévenes al
sistema de la televisién educativo-cultural. Un compromiso amplio y plural que esta destinado
a promover la sostenibilidad ecolégico-cultural de nuestro sistema televisivo tanto como el
derecho a la educacién y el desarrollo libre de las personas.

Asociacion Internacional de Televisién Educativa y del Descubrimiento
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¢ Puede lacomunicacion ser
solidaria?

nestanuevaera, marcada porlainnovacion
tecnoldgica, unade las reflexiones priorita-
rias que, como ciudadanos, hemos de plan-
tearnos es, el modelo de sociedad que los
medios de comunicacion estan configuran-
do e imponiendo. Cadavez esmasevidente
como los estilos de vida que los medios re-
flejan en cualquier parte del Planeta modifican radicalmen-
te lasformas de comportamiento, los habitos cotidianos, las
relacionesentre las personas, laactividad laboral, el tiempo
deocio... Yanadie duda de estos efectos, pero escasamente
se plantea la cuestion en positivo, esto es, en qué medida
podemos influir como colectivos sociales para que los
medios no sean simplemente productos mercantiles en
manos de unos pocos «informadores» y puedan sertambién
canales de expansion democrética y vehiculos para la
transformacion social. En concreto, podemos-y debemos—
plantearnos hasta qué punto los medios pueden ser instru-
mentos para laeducacién solidaria, parafomentar, dentro
de su perspectiva global, una conciencia universal de todos
los seres humanos acerca de los valores que nos unen e
identifican.

Nunca en la historia de la Humanidad, hombres y
mujeres hemos tenido a nuestro alcance un instrumento de
transformacion social como el que nos ofrecen lastecnolo-
gias de la comunicaciény la
informacion, perorestamucho
aln para que se conviertaen
instrumento de consolidacion
de la solidaridad entre razas,
nivelessociales, pueblosy cul-
turas. Porello, masquenunca,
y conunsesgo utépico no disi-
mulado, creemos que hemos
de apostar por estaeducacion
solidaria desde los medios de
comunicacion. A este empefio
dedicamos nuestro monogra-
ficode«Comunicar».

Editorial
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Xll Parte

Pablo '2000 para C omunicar

ND % wath, wolVEMes 4 o5
AHUMCEs TESRES TE UNES
SEAUMNA T TELCO0A

49. Derecho a ver algo de cine entre los
anuncios.

50. Derecho a entender los debates, en
los que todos hablan al mismo tiempo.

TonE Te
oALLES
ARMELE]

51. Derecho a ver nuevas caras.

52. Derecho a recibir otras culturas dife-
rentes a las series norteamericanas.




