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La Educacion Artistica y la Educacion de
los Medios en la era digital

AndrewHart
Southampton (Reino Unido)

Estetrabajo pretendeexplorar el impacto quesuponeel accesofécil alaproduccion
yal consumoartisticosenlavidacultural del siglo XXI. Seplantea queparaentender las
funcionessocial, cultural y estéticadel artepodemosincor porar algunosdel osreferentes
tedricosquesehandesarrolladodentrodel &reaacadémicadelaeducaciondelosmedios,
en el sentido decrear una nuevadisciplina capazdeasumir ladistanciaqueexisteentre
losproductosartisticosylacapacidad adquiridapor |os«l ectores» dedichosproductos.

Del mismo modo que las tecnol ogias me-
canicasalteraron en e siglo X1X ladinamicay
€l estado de lasformas artisticas desde lapro-
duccion, ladifusiony el consumo, también las
nuevas tecnologias electronicas del siglo XX
han tenido un profundo efecto entodo lo rela-
tivo alaactividad cultural y artistica. A partir
alas observaciones de Walter Benjamin sobre
el efecto catastrofico quetuvieron lasinnova-
cionestecnol 6gicasenlanocionesdegenio,de
creatividad, devalor eternoy de misterio, €l pre-
sente trabajo examina de qué modo las nuevas
tecnologias digital es desafian las nociones ar-
tisticas de originaidad y de autoria. Ante la
cuestion sobre como afecta al «aura» de las
obras de arte el alcance global delareproduc-
cion digital nos podriamos plantear: ¢Qué su-

cedeconlasnocionesde «valor artistico» y de
«patrimonio cultural» en un mundo mediati-
zado donde se conj ugan aspectoscomolahibri-
dacion y la globalizacion? ¢Pueden obtener las
obrasde arte unaexistenciaa margen del domi-
niodelosmedia? ¢Lareproducciondigital trans-
forma necesariamente la experiencia artistica
superando un respeto distante y controlado
evolucionando haciaun acto intimo de consu-
mo cotidiano? L aeducacion delosmediasigue
siendo una muy novedosa disciplina en las
escuelas. Incluso en el Reino Unido, en donde
se ha establecido ya una oferta curricular al
respecto, siguen en vigor los pardmetros del
siglo pasado. Muchos maestros son conscien-
tes de que deben dar respuesta en clase alas
demandas que requieren losvertiginosos cam-



PropruEsTAS

bios de la sociedad, dentro de sus propias
culturas, pero estan encontrando serias difi-
cultades a causa de la escasa orientacion que
reciben.Nuestrotrabajo plantea: ¢Por quéestu-
diamos los media? ¢Qué media debemos estu-
diar? ;Como debemos estudiar |os medios? Po-
demos predecir que si la educacién de los
media en el futuro fuese acertada, esto marca-
riael inicio de unlargo proceso de aprendizaje
gue permitiria a los estudiantes llegar a ser
ciudadanos criticos y activos ante el mundo,
evitandoasi queseconviertanenmerosconsu-
midores de arte y de los media.

1. Introduccion: cultura y pedagogia

Al abordar estetemaintrigantey complejo
sobre como pueden integrarse la Educacién
Artisticay laEducacion delosMedios Audio-
visuales?, de lalmagen y de la Comunicacion
en un nuevo entorno digital, debo afirmar que
mi interés personal por el estudio de los me-
dios?surgedeunatrayectoriaacadémicalitera-
rig, linglisticay de los estudios de la historia
social. No soy pedagogo enlaEducaciénArtis-
tica. Actualmente, investigo por toda Europa
lasdiferentesformas que se usan paraensefiar
Educacion delos Medios en las aulas de Lin-
guistica (Hart y Hicks, 2000) y me satisface
colaborar en el proyecto de EuroMediacon el
Dr. Ricard Huerta. Es demasiado pronto para
informar sobre nuestros hallazgos, pero yame
resultaclaro queexisten puntosencomunenel
artey enlaliteraturaen las aplicaciones, criti-
casy pedagoégicas. Mi punto de vista es que
segln el desarrollo en la globalizacion del
comercio internacional, ladigitalizacién de arte-
factosparalos medios, junto conlacrisisdelos
valores post-modernos, un enfoque de «anali-
sis cultural» en la Educacion Artistica puede
ser beneficioso. Méas concretamente quiero
explorar de qué manera la Educacion de los
M edios puede contribuir alaEducacion Artis-
tica con su énfasis en la Pedagogia Critica,
como se ha desarrollado en el Reino Unido.

El enfoquetradicional dela«herenciacul-
tural» parael artesebasaenlavaloraciondelas
grandes obras de arte seleccionadas que for-

man parte de una culturaprivilegiadaintrinse-
cadenaciones-estadosparti cul ares. Estasobras
se consideran como productos de un esfuerzo
imaginativo de un individuo heroico (o un
«genio») amenudo trabajado en €l aislamiento.
En la era del romanticismo, la produccion
artisticaseasociabaconnocionesdelatrascen-
denciay delasublimacién. Larecepciondelas
obrasdearte estuvo marcadapor lareverencia
y veneraciondistantey suefecto, sesuponeque
erahumanizador y deexaltacion. Suestatusfue
mediado y asegurado por €l trabajo de comen-
taristas criticos quienes desarrollaron la idea
de apreciacion y de discriminacion. El papel
del critico eraeducar al publico paralaaprecia-
cion y € entendimiento para culminar en las
eval uaciones apropiadas de las grandes obras
delahistoria(el «canon»). Esteconceptotradi-
cional del arte aumentaba el halo de autentici-
dadqueenvolvialaobraveneradaqueBenjamin
Ilama «auratic» y ha recalcado su funcion so-
cia sacerdotal o hierdtica.

La Educacion Artistica, por |o menos en
Inglaterra, refleja enormemente estas cuestio-
nes. En términos simples, e enfoque de la
«herencia cultural» focaliza sobre cuestiones
como: ¢quésignifica?, ¢comoes?y ¢cudl essu
valor?

Por el contrario, la propuesta moderna de
«andlisis cultural» acentla la importancia de
una comprensién critica de cémo funciona la
cultura. En un estudio cultural sevelaobrade
arte en su contexto social de producciény de
utilidad paraqueestudiantesdeartefactoscul -
tural esaprendan procesoscon|oscual escons-
truiry distribuir significadosy difundir ideasy
valores. La Educacion de los Medios se ha
desarrollado como un acercamiento discipli-
nado parael estudio delosmedios, desde este
areatan ampliacomo son losestudios cultura-
les.

El planteamiento de «andlisiscultural» of re-
ce preguntas como: ¢para qué es este texto?,
¢c0mo sehizo?, ¢como funciona?y ¢cuaesson
susvalores?

Aunguelateoriamodernay su précticahan
alteradolaviegjascreenciasestabl ecidasdentro
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delaperspectivadela«herenciacultural», alin
tiene mucho peso en |a ensefianza secundaria
del Reino Unido, segiin muestran variasinves-
tigaciones (Goodwyn y Findlay, 1999; Hart y
Benson, 1993; Hart y Hicks, 2000). Reconoci-
dostrabajos dereferencia crean oposicion en-
tre el mercado popular y el mercado delaé€lite.
El mercado popular se caracterizapor el entre-
tenimiento an6nimo que impone a consumi-
dor el contacto con el arte, la esperanza de
experiencias fugaces y de ausencia de cual-
quier significado queletrasciende. Losmedios
de masas «al hacer del arte un acontecimiento
ordinario que no le da ningun valor y que no
genera ninguna respuesta emocional durade-
ra... pueden minimizar los efectos de una obra
de arte» (EncyclopaediaBritannica, 1980: 111-
118). ¢Esta presente esta oposicién en la Edu-
cacion Artistica también?

2. Artey cultura digital

En cualquier intento genuino paraexplicar
la Educacién de los Medios se debe tener en
cuenta lo que

d critico Clive Bell reclam6 cuando dijo que
una «forma significante» es una cualidad co-
mUn entre toda obra de arte.

Hay discrepancias evidentes entre las no-
cionesidealistas de Rodin, lainspiracion cris-
tiana de Tapies, la exploracion humanista de
Hockney, el pluralismo antropoldgico de
Gombrich y la perspectiva post-moderna de
K earney. Pero ninguno deestosconceptospa-
recenayudar adistinguir entrelasobrasdearte
recientes de los artefactos que se les parecen
intencionadamente o hacer referenciade ellos
al modo pastiche intertextual a que serefiere
Kearney.

Para poder lograr esto es necesario algjar-
nos de la perspectiva de lafilosofiadel artey
mirar €l arte desde una mayor amplitud desde
los estudios culturales. El célebre ensayo de
Benjamin «Laobrade arte en laeradelarepro-
duccion mecanica» (Benjamin, 1973), a cual
hice referencia en mi titulo, empiezacitando al
comienzo del ensayo una afirmacion profética
de Paul Vaéry: «Durante los Ultimos veinte

anosni lamateria

constituyen los

ni &l espacio ni €

medios, asi, esne-
cesario conside-
rar lo que signifi-
cael arte. Lo Uni-
COo que podemos
hacer enestecaso
esofreceralgunas
ideasparademos-
trar nuestra pos-
tura.

Existen dife-
rentes puntos de
vistasobrequées
d arte, pero exis-
teun acuerdo so-
breel conceptode
arte como una
construccién hu-
manadealgosig-

Quéesarte?

* Rodin: «El arteeslamision méassublimedel Hombre
porque es un gjercicio de la mente en busca del en-
tendimientodel mundoy hacer queseaentendido».

* Balthus: «Para mostrar la grandeza de la (Divina)
Natural eza».

* Tapies: paramostrar «el doloruniversal queyacesobre
laHumanidad»; «L abusquedadel atranscendenciaenlas
cosasordinariasdelavida»; «Intentodar avisosdeque
debemoscambiar cosas».

» Hockney: «Silomiraslosuficiente, tediraquiéneres».
»Kearney: «El artistaseconvierteenjugador deunjuego
desefial es,unoperador enunared demedi osel ectronicos...
el arteno (es) unsalto al futurosinoun ‘replay’, una
repeticidndecitasdel pasado».

» Gombrich: «El artenoexisteenlarealidad. S6lo hay
artistas... el arteconmayusculanoexiste».

* Rist: «El artenuncaesimposible».

tiempo han sido
lo que fue desde
tiempos inme-
moriales. Debe-
mosesperar gran-
desinnovaciones
para transformar
latécnicadelaar-
tes por comple-
to, influenciando
lainventivaartis-
ticaensiy quizas
causar uncambio
asombroso en
nuestro propio
conocimiento de
arte» (Benjamin,
1973: 219). Ar-
gumenta que los

nificante, en unaformaqueresultaapropiadao
agradable. Lasobrasdeartetienen unadimen-
sién beneficiosay delaestética. Estoesloque

mediosde masasdel siglo XIX fueron posibles
por lastécnicas mixtas del grabado en madera,
grabado en metal, aguafuerte, litografia, lo que
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facilito la produccién mecanica de obras de
arte que pasaron apoder ser copiadas simultéa-
neamente paraunagran cantidad de gente. De
la misma manera lafotografiay la produccion
de cine hacen posiblelacirculacién masivade
imagenes en movimiento. Cuestiona de qué
maneraestastecnol ogiasinfluyen sobrelaau-
toridad delaobrasoriginal esahoragque pueden
reproducirse y circular con facilidad. Denota
una pérdida de calidad, una decadencia en la
mistificacion artisticay la «liquidacion de los
valores tradicionales de la herencia cultural»,
como consecuenciainevitable de estas tecno-
logias mecanicas (Benjamin, 1973: 223). Pero
estapérdidaesunagananciaen potencia, por-
que lo que sustituye la adulacién teolégica
lejana de las obras de arte originales y Unicas
paraun publicoselectoy agradecido, tienemés
facil acceso democratico y mayor familiaridad.
El ve estadesmitificacion, no como un proceso
tecnolégico determinado como McLuhan
(1973), sino como un proceso dialéctico que
depende de la politica de participacion. Ade-
maés, argumenta que «la diferencia entre el
publico y el autor esta a punto de perder su
caracteristica mas bésica... En cualquier mo-
mento, el lector esta preparado para convertir-
se en escritor» (Benjamin, 1973: 234). Esto
tiene un efecto particular sobre nosotrosen la
eradigital, desde que su evolucion haacelera-
do eincluso cambiado en carécter.

Berger (1972) ha llevado las ideas de
Benjamin mas all4 para vincular laidea sobre
la autenticidad de las obras de arte ala de la
titularidad del patrimonio. Argumenta que los
medios modernos de producci6n han desacre-
ditado las demandas anteriores sobre el valor
exclusivodelasobrasdearte: «Por primeravez
nunca las imagenes artisticas son efimeras,
ubicuas, insustanciales, asequibles, sin valor,
gratis, nos envuelven de lamismamaneraque
el lenguaje nos envuelve. Han entrado en la
corrienteprincipal delavidasobrelacual ellas
en si ya no tienen control» (Berger, 1972: 32).

Para Benjamin (1973), por |0 menos exis-
tia una obra de arte original desde la cual
sacaran algo designificado; enlnternetamenu-

do no hay original. O por lo menos, en €l
«museo sin paredes» el original es accesible
simultdneamente a gran nimero de personas.
Sin embargo, a mismo tiempo, ya no es un
texto inmutable, sino uno que puede ser cam-
biado por autores o por lectores a su antojo.
Potencialmente se convierte en un texto que
cambiainfinidad de vecesatravésdel espacio
y del tiempo. Ja-meson y Baudrillard, ambos
of recen opi nionespesi mistasdel asconsecuen-
ciasculturalesdelaliberalizacion significativa
del material original a un reino fluctuante de
parodia, pastichey otrasformasdeintertextua-
lidad (Jameson, 1991: 10). La idea que tiene
Baudrillard de nuestra culturacomo laeradela
«simulacién», en lacual 1o real se define por la
produccién cultural que se constituye mera-
mente por €l lenguaje, reflegjade formaconvin-
cente la era digital (Baudrillard, 1993).
Turkle va més lejos y argumenta que €l
ordenador no es solo una metéfora sino una
materializacién de lateoria post-modernatam-
bién. Como diceen unadesusinvestigaciones
recientes, «RL (Redl Life), 0 sea, lavidarea es
solo una ventana més» (Turkle, 1995: 13). La
estética antigua de los ordenadores de la era
moderna ha sido sustituida por un paradigma
post-moderno de«lasimulacion, lanavegacion
y la interaccion» (Turkle, 1995: 18-19). En
ambientes de juegos digitales multimedia, afir-
ma que | os usuarios se convierten en autores,
nosdlodeuntextosinodesi mismos, al construir
nuevos seresatravés de unainteraccion social.
Claramente, los nuevos medios digitales
ofrecennuevasexperienciasy unnuevopoten-
cial paralaexpresion artistica. También crean
demandade nuevas formas de pedagogia.

3. Arte e Internet

¢Qué ofrece Internet como medio artisti-
co? En primer lugar Internet no es tanto un
medio como un meta-medio, esdecir, un medio
gue aportaotro medio. Actualmente, los artis-
tasdelasartesvisua esusanlosmediosdigitales
siguientes parasu trabajo, entre otros:

e E-mail (correo electrénico), por gem-
plo, <http://www.inil.com/users/dmmwalt/
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index.html> unaversiondeunjuegosurrealista
«El cadaver exquisito».

* Internet Relay Chat (IRC): charlas ciber-
néticasentreusuarios.

*ProtocolodeTransferenciasdeArchivos
(FTP).

» World wide web (www), laRed. Un siste-
made navegacion mediante enlacesqueayuda
air pasando de un documento aotro.

LaRed (web) ofrece un nuevo marco para
€l artepolitico subversivo, por g emplo<http:/
www.rtmark.com Esta péagina o site usa €l
lenguaje corporativo de las compafiias inver-
sorasintroducidas en la Red para socavar ese
lenguaje.

La Red también ofrece nuevas péaginas
paravideomontajes. Por ejemplo, Lamaquina
delaaparicién,deLeMaitre
y Rozenveig (ver http://
Www.interaccess.org/am),
gand el premio anual Telefilm
de Canad4 en €l Festival de
peliculas y videos indepen-
dientesdeToronto. Estemon-
tajeseautodescribecomo«un
complejo industrial de entre-
tenimiento paraunacontinua
transformacién de unaentra-
da (input) dedesechosgene-
radoslocalmente, aunasalida
(output) de eso mismo por
mediosde comunicacionani-
vel mundial. Laméguina, ubi-
cadadeformapermanenteen
la ciudad de Nueva York,
transforma fisicamente los
despojosen unflujo audiovi-
sual vivo el cual setransmite
directamenteal espectador de
lagaleria. El ordenador hace el papel detraduc-
tor. La imagenes de la méquina, creadas en €
tiemporeal, seanalizan por sumovimientoy su
colory actlianacompafiando alabandasonora.
Entonces, labandasonoradavidaalosimpul-
sosel éctricosqueasuvez dinamizanel escena-
rio. Lamaguinainventacomo respuestaconti-
nua alas accidentes creados por €lla misma.

Claramente, los nuevos
medios digitales ofrecen
nuevas experiencias y
un nuevo potencial
para la expresion artis-
tica. También crean
demanda de nuevas
formas de pedagogia.
Pero ¢qué ofrece Inter-
net como medio artisti-
co? No tanto un medio
como un meta-medio,
es decir, un medio que
aporta otro medio.

UnmontajerecienteSingle Channel Tapesdel
artista suizo Pipilotti Rist en el Museo de
Bellas Artesde Montreal, ofrece obras que no
existirian sin los medios digitales. Utiliza mud-
sica multi-pista, video, laimagen manipulada,
€l espacio, losmueblesy laarquitecturadeuna
habitacion para proyectar sus suefios de una
vida cotidiana alternativa. La complejidad de
lainteraccion multi-pistadepende delaposibi-
lidad demezclar mediosdiferentesdigital mente.
En I’ ma Victim of this Song/Sip my Ocean
(1996), por eemplo, la versién suave de la
cancién sentimental Wicked Game de Chris
Issak ofrece la banda sonora principal en dos
enormes proyectoresunidosen angulorectoa
dos paredes. Esta version de la cancién pop
poco a poco se convierte en un aullido de
angustia mientras que unas
imagenes simétricas con apa-
rentemente nadaen cominde
gente, deobjetosdomésticos,
y de peces multicolores que
flotan ensilencio haciael fon-
do del océano hasta finalizar
con la frase: «Este mundo te
rompera el corazén».

En un intento massimple
pero similar, un montgje de
Genevieve Cadeux Ilamado
Paramour (1993) actualmen-
te instalado en el Museo de
ArteContemporaneodeMon-
treal sitla a espectador de-
lante de un video-imagen en
movimiento de ella misma di-
rigiéndose de forma dramati-
caal espectador comosi fuera
su ex-amante de manera que
sugiere muchos cuadros pin-
tados y nuncatal mensaje ha podido manifes-
tarse de unamaneratan contundente.

Por motivos obvios, pocos montgjes fisi-
cos como éstos funcionan igual en Internet,
pero Internet puede hacer de meta-medio para
exponer obras de arte que de otra manera €l
espectador tendriaquedesplazarseparadisfru-
tar. Como medio para exponer, proporcionalo
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gue Malraux Ilama «un museo sin paredes».
También ofrece dos posibilidades, las cuales
no hemos considerado: |a posibilidad de pro-
mocionar y vender obrasdearte, y parafomen-
tar la comunicacion o la interaccion del arte
conlosartistas.

Pero, ¢qué ofrece Internet como medio
parael arte en si? Ofrece la creacion deimége-
nesde bajaresoluciény el Hypertext Mark-up
Language (HTML), lenguaje en €l que estan
programados documentos como textos, dise-
flosy elementos caracteristicos paralaanima-
cion. Pero en la actualidad no hay garantia
ninguna de que lo expuesto sealo creado ini-
cialmente. La Red también es un medio que
facilitael movimiento perpetuo con sélo hacer
clic con un dedo, en lugar de una contempla-
cion focalizada: es como correr por € Louvre
atoda velocidad en lugar de contemplar fija-
mente alaMonaLisa

Asi,losartistasconvencional essesentiran
decepcionados con las alternativas actuales.
De hecho, algunas de |as mejores paginas son
en realidad productos creados en ratos libres
por los disefiadores de la Red (por ejemplo,
http://www.superbad.com).

Enmayodeestearioel MuseodeArte Con-
temporaneo de San Francisco otorgd por pri-
meravez los Premiospor Arte en Internet (ver:
http://www.sfmoma.org/espace/espace_-
overview.html). La Exposicion Bienal Whit-
ney de Nueva
York también

rators.htm). Al entrar en estapaginael usuario
introduce un nombre y un titulo de la obra
propuestaantesdecrear unanuevapéginacon
fragmentosdeimégenesy detextosgenerados
del programa.

Aln estamos en unafaseinicial del desa-
rrollo deInternet y del arteenlaRed (web art),
por lo tanto es imposible predeterminar hasta
gue punto seran importantes los mediosy los
meta-medios para las obras de arte. Como mini-
mo observamos como el disefio enlaRed y el
hipertexto ya han empezado a influenciar ala
estructuray al formato de los periédicos. Asi
también, Internet y la Red transformaran las
artesvisual esdeformaqueno podemosprede-
cir.

4, Qué es la Educacion de los Medios

La Educacién de los Medios ofrece un
marco tedrico que comienza a descifrar algu-
nosdelosadelantosdelosmediosdigitales. La
mejor definicion publicadasobrela Educacion
delos Medios hasido divulgadapor el British
Film Institute (1989). Aparecié primero en un
trabajo del Comitéquemarcaronlasbasespara
e primer Curriculum Naciona de normas para
la ensefianza de la Lengua Inglesa y de la
Literatura paralaescuela obligatoria (edad: 5-
16 afios en el Reino Unido).

«La Educacion de los Medios busca au-
mentar en los nifios una comprension critica
ante los medios...
propone desarro-

oferta una am-

plia seleccion

depéginasweb | . ;ouign comunica con quién?

y consideran a |« ;Quétipo detexto es?
Internet como + ¢COmo esta producido?

e primer medio + (Coémo sabemos lo que significa?
nuevo desde el * ¢Quién o recibey qué sentido le da?
video en 1975 ¢ ¢Como presenta e tema?

(ver: http://

www.whitney .-

org).

Incluso hay paginasweb queinducenalos
usuarios a crear su propia obra de arte (por
gjemplo: http://www.obn.org/generator/gene-

Preguntasindicadoras

(Bazalgette, 1989: 8)

Ilar sistematica-
mentelasaptitudes
delacriticay dela

* Agencias

« Categorias creatividadatravés
+ Tecnologias del andlisisy dela
* Lenguajes produccion de ar-
* Audiencias tefactos para los

* Representaciones medios... La Edu-

cacion de los Me-
diosproponecrear
usuarios més acti-
VOs Yy maés criticos, los cuales pueden exigir y
contribuir enuncampomayory masdiversode
productos de los medios» (Des, 1989). La
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definicion mas reciente y méas manejable de
Bob Ferguson, del Instituto delaEducacionde
Londres, que no limita el proceso alaescuela
obligatoria, dice que la Educacién para los
Medios es «una investigacion perpetua de la
maneraen quedamossentidoa mundoy como
otros dan sentido al mundo para nosotros»
(Hart, 1998: 100).

Quiero considerar el concepto de repre-
sentacion masafondo con un ejemplo concre-
to. Larepresentacion se usamucho perono es
un concepto muy extendido. ¢Qué queremos
decir con representacion? Es un concepto Util
de la Educacion de los Medios bésicamente
porque nos recuerda que los medios no son
simplemente una
ventana al mun-

suspendida, lasensaciéndemovimientoantici-
pado dentro de la dinamica izquierda-derecha
de laimagen.

* (Quién es estapersona?

* (Qué eslo que hace?

* ¢Qué sostiene en sus manos?

* ¢Qué acaba de ocurrir?

* ¢Qué ocurrira ahora?

* ¢En qué piensa?

 ¢/Dondesesitlael espectador enrelacion
alaconstruccion de laimagen?

» ;DOndetesitlasenrelacionalaaccionde
la narracion implicita?

» ¢(Qué elementos simbdlicos hay en la
imagen?(Observalospostesverticalesdetel é-

fonoy latensién

do, ellos repre-
sentan al mundo.
Al informar sobre

La representacion en los medios

queformacon el
halo circular de
laluz amarillad-
rededor delapar-

el mundo, hacen
interpretaciones
propiasy reitera-
tivas de €ello. Lo
refractanenlugar
dereflgarlo. Pero
larepresentacion
tiene varios sig-
nificadosdiferen-
tes.

» ;DONde es-
peras encontrar-
l0?

* ¢Qué tipo
deimagen es?

*;Cudlesson
suscualidadesar-
tisticas?

e ¢Quién lo
cred?

Observa los

«Unare-presentacionselectivadelarealidad. Esto
resultaobvioenlosperiddicosdondeel formatoescomple-
tamentediferentedel osacontecimientosocurridospero
menosen | asseriestel evisivasque, amenudo consiguen
crear el espejismodeunaventanatransparenteal mundo
quetieneun marcodel tiempoy ritmo similar al nuestro
propio.

«Unaversiontipicaorepresentativadelarealidad. L os
mediosamenudo utilizan | osestereotiposparatipificar
ciertosgrupossocial escomounaespeciedetaquigrafia.
¢Como representan |os medios al género masculino o
femeninooaunaraza?

« El métododedefender orepresentar unaposturaen
particular. ;Dequiénessonlospuntosdevistaexpuestosen
unmensaj econcreto? ¢ Quiénseexpresa?

« El sentido del mensajey |o querepresentaparala
audiencia. ¢Quéaportael lector al mensajeparaaf ectar asu
interpretaci 6n? ;Quésentidoledacuandocomprendeun
mensaj een parti cul ar?Parapoder investigar sobrecémo
podemosensefiar sobrelarepresentacionatravésdeuna
pedagogiacritica, miremosestaimagen.

(LustedyDrummond, 1985: 44)

tesuperior desu
cuerpo).

* ;Quéideas
te sugieren los
elementos sim-
bélicos?

*:Cull es€
significado del
conjunto deesta
imagen?

Ahora mira
a la imagen de
nuevo.

Qué dife-
rencias aportan
estainformacion
adicional?

Decualquier
forma que la mi-
remos, laimagen
es claramente

colores fuertes de

las figuras contundentes en el primer plano
contrael fondodelaoscuridad, lafusiondelos
bordesdel marco conlaoscuridad, el paralelis-
modeunrayodeluzy el cable queconectalos
postes de luz. Observa, ademas la narracién

una representa-
cion selectivaen el sentido inicial delarepre-
sentaci6n. Resultamaésinteresante despuésde
este breve sondeo cuando preguntamos sobre
losotrossentidosdelarepresentacién: ¢Hasta
gué punto esrepresentativalaimagen? (Espe-
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cialmente en términos de larepresentacion del
género femenino/masculino). ¢El punto devis-
tadequiénestarepresentado; y cbmointerpre-
tan y responden los lectores a texto como
conjunto? Analizar lasimagenes de este modo
demuestra que la tarea fundamental de los
profesoresdelosmediosno eshacer distincio-
nescualitativasentrelostextosliterariosy los
textosdelosmediosy colocarlosenunaescala
jerérquica. Hasta qué punto nos gusta o apre-
ciamosel textoy lo «bueno» que es, son asun-
tossuperfluos.

El propdsito, mas bien, es ayudar a los
estudiantesaaprender aeval uar, ellosmismos,
cualquier tipo de texto segun el contenido, la
forma, y €l contexto. Tener conocimientos de
los contextos de la produccién y de la recep-
cidnesunabasenecesariaparaentender como
leer untexto. Darse cuentade quelostextos se
construyen en lugar de ser descubiertos es
primordial en e de-

5. Conclusion: ¢Qué puede aportar la Educa-
cion de los Medios a la Educacién Artigtica?

Mientras la Educacién de los Medios se
desarrollaalo largo del continente europeo y
entodoel mundo, fomentauntrabaj ointeractivo
y précticoconlosestudiantesenrelaciénasus
necesidades sociales y de comunicacion, al
utilizar cualquiera de las tecnologias apropia-
das. Al mismo tiempo, los aumnos recurriran
asus propios conocimientosy su propiacom-
prension de lasformas delosmediosy de sus
procesosenuncontextodeindustriaseinstitu-
ciones reales de los medios.

La Educacion de los Medios incorporara
|losaspectosdelatecnologiadelainformacién
aun curriculum que haraalgo mas que simple-
mente recibir |os medios de masas tradiciona-
lesy que no sedejaraatraer por lafascinacién
inherente a las nuevas tecnologias sin hacer
referencia a su origen de propiedad y de sus

funciones socio-po-

sarrollo de la habili-
dad lectoraaniveles
mas altos.

La investigacion
de la Universidad de
Southampton revela
también que los pro-
fesores de la Lengua
Inglesa que incorpo-
raron la Educacion de
losMediosen susau-
lastiendenacentrarse
en textos impresos y
verbalestradicionales,
dando mas importan-
ciaalapublicidady a
los periddicos en par-
ticular. Prestan poca
atencionaloselemen-
tosvisualesy aln me-
nosalasimagenes delosmediosde movimiento
(Hart y Benson, 1993; Hart y Hicks, 2000).

La mayoria de los educadores de los me-
diospuedenaprender muchodeloseducadores
de Arte sobre estos aspectos descuidados de
los medios en € siglo XXI.

producen.

inglés.

LanuevaEducaciondelosMedios

« L osaspectossociales, politicosy comu-
nicativosdelasformasdelosmedios.

L oscontextosinstitucional esenloscual es
secreany secomprenden.

« El formatoenquelastecnologiasdelos
mediosseconstruyenpor lassociedadesquelas

« El compromiso préacticodelosalumnos
paraser creadoresy usuariosdelosmedios.

* Ademas, laEducaciéndelosM ediosdel
futuro deberareconocer laimportanciay las
précticassignificantesdelaimagenenmovi-
mientoy delosmediosdigitalescomo ahora
exigelanormativadel curriculumnacional de

liticas. Esto significa
mucho masque utili-
zar las tecnologias
digitalesenlaeduca-
cién tan sélo como
artilugios para el
aprendizaje. Signifi-
ca tener que incluir
un andlisiscritico de
software y un inter-
cambio de informa
cion; incluso pautas
para el empleo a es-
cala mundial.

Ser4 necesario
ver alanuevainfor-
maciéndigital y alas
tecnologiasdecomu-
nicaciéon como algo

masquesimplesfuen-
tes de informacién (Internet downloading /
«bajarseinformacion») o como fuentesparala
escritura (para bocetos, borradores, antepro-
yectosindividualesy en conjunto, laedicion,
formatos, la presentacion de textosy paralos
creadores multimedia) o incluso para publicar
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foros (uploading/ «introducir informacién») o
como un medio para lainteraccion y el inter-
cambioatravésdelaRedy delasconferencias.
L osme-diostendranqueser consideradoscomo
objeto de estudio minuciosos en si; lo cual
significaestudiar y comprender cOmo operany
su potencial no solo en el aula, sino también
como unintercambio deinformacionaunnivel
mundial y del comercio comunicativo. Como
afirmaBob Ferguson, el nuevo educador delos
mediostendraque «desarrollar uncompromiso
perpetuoy viablejunto conlaevoluciéndelas
nuevas tecnologias como industriasy con los
procesosenloscualeslasestrategiasmultimedia
seranutilizadasparapropdsitoseducacional es
entre otros» (Ferguson, 1996: 68).

Serd necesario centrarnos méas en estos
aspectosdelaensefianzadel osmediosporque

frecuentementeno aparecen enlapracticaden-
tro delas aulas por los profesores de Lengua.
Mientras la Educacion Artistica aporta
mucho a la Educacién de los Medios por su
preocupaci 6n por lasformasy conlosprocesos
visuales, la Educacién de los Medios puede
contribuir alaEducacion Artisticapor su inte-
rés en | os contextos socio-econémicos, en las
nuevasformasdelosmediosy enlaaplicacién
de la pedagogia critica. He indicado como €l
Artey laEducaci6ndelosM ediosson comple-
mentariosenrelacionauntextovisual tradicio-
nal. También como distinguir entre un produc-
toartistico cuyo propdsito esprovocar y cues-
tionar un producto comercial cuyo fin es pro-
mocionar el consumo. Pero los nuevos medios
digitales producen textos que son intrinseca-
mente més compl g os, tanto formal mente como

L osalumnosdebenaprender:

National Curriculum English 2000

L ectura: losmediosy lostextosdeimagenesen movimiento

a) Comoel significado setransmiteentextosi mpresos, deimagenesy avecesdesonido.

b) Comolaselecciéndel formato, del esquemay delapresentaci 6ninfluyensobreel efecto (por
gjempl o, fuentes, encabezamiento, il ustraci dnentextoimpreso, secuencias, fotogramas, bandas
sonorasentextosdei magenesenmovimiento)

¢) Comolanatural ezay el prop6sitodel osproductosdel osmediosinfluyensobreel contenidoy
sobreel significado (por ejemplo, seleccidondel articul o paralaprimerapéaginaotransmisionde
noticias).

d) Comolaaudienciay loslectoreseligenunmedioy respondenaello.

El campodebeincluir:

a) Literaturanoficticia.

b) Informacidnimpresa/ enbaseal CT y textosdereferencia.

¢) Losmediosy | ostextosdei magenesen movimiento (por ejempl o, peri édicos, revistas, anuncios,
televisién, peliculasy videos).

Informaciénimpresa/enbaseal CT y textosder eferencia
Paraperfeccionar|al ecturadetextosimpresosy detextosdeinformacionenbaseal CT, esnecesario
ensefiar alosalumnos:

a) Seleccionar, comparary sintetizar lainformaciondesdedistintostextos.

b) Eval uar cbmosepresental ainformacion.

c) Filtrarloimportantedeloirrelevantey distinguir entrelarealidady laopinion, el prejuicioy la
objetividad.

d) Identificar loselementoscaracteristicosanivel delapalabra, delafrasey del textodedistintos
tiposdetextos.
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ideol 6gi camente. Sus cddigosrepresentativos
requi eren un estudi o mas cuidadoso, especial-
mente cuando a menudo escogen €l arte con-
temporaneo y la cultura como su tema.

Sea cual sea la estrategia pedagdgica a
desarrollar en |os distintos entornos naciona-
les, la aportacién mas importante que puede
hacer la Educacion de los Medios ala Educa-
cion Artisticaserasuinsistenciaen laintegra-
cion de la capacidad de «leer» y de «escribir»
para la produccion de textos y para su recep-
cion. En el futuro digital, quienes valoren y
produzcan arte no estaran contribuyendo alos
misteriosdel arte 0 asu mistificacion. Sino que
harén un examen critico para hacer, a estilo
brechtiano, de lo extrafio algo familiar y de lo
familiar algo extrafio. Para ellos, € arte forma-
r4 una parte cotidiana de la cultura. Seran
capacesdedistinguir el artequeaportaalgo, de
un artificio que sirve de apoyo a consumismo
material. Unavidadeideasy delaexperiencia
reflexiva que |os encuentros con €l arte gene-
ran, aportaraunabase vital paraun compromi-
so primordial entre el mundo material y €l
mundo virtual. Como resultado, vuelvo arefe-
rirme aunafrase citadaanteriormente, dandole
un giro. La Educacion Artistica aspira a crear
«usuariosmasactivos, criticosy exigentesque
podran contribuir a desarrollar un campo ma-
yor y diversificar |os productos artisticos».

Notas

'Enesteescritolaspal abraseninglés«MediaEducation»
setraducen como: laEducaciondelosMediosAudiovisuaes
y delalmagen, y delaComunicacion. Parasimplificar el

texto, apartir deestaprimerareferenciaseabreviaracomo
losmedios.

2 apalabraeninglesmedia setraducecomo medios: una
formadecomunicacion, unmedioensiy lainformacion,
lostextos, lasimégenes, losmensajes, etc. queproducen
estosmedios.
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Aquimi propiorelatodelaimagen. Contrastando
conunfondonocturno,unamujerjovenestade
piéiluminadapor unacabinatel ef 6nicay una
copadePernod. Enlaesquina, seleenjuntosla
marcay el eslogan, tambiéniluminados. La
frase«Liberael espiritu»tienesentidoliteral y
metaférico. Enloliteral, el nivel delomaterial,
«espiritu» significasinmésunabebidaal cohdlica

Apéndice: La imagen

cuaquiera. Metaféricamentesugi erel asensacion
deunaliberacionpersonal atravésdeundeseo
intimo. Laideadelalibertad también queda
expresadasimbolicamentepor el tipodeletra
elegidadel slogan, enestecasoconunestiloque
pareceescritoamano. Laluzdoradaqueemite
|labebidaamarillaenel primer término sostenida
enlamanodelamujer jovenseintensificaal
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reflejarseenel auricular del tel éfonoensuotra
mano, por el resplandor de la cabinaquele
envuelve,y porlaintensaluminosidaddel fondo.
Unaluzardienteseadivinaenladistancia. Su
postura, comouncrucifijo, esparalelaal cable
delospostesdel tel éfonoquelaconectanconla
perspectivadeladistancia Esta«vestidaparala
accion» y su pose sugiere el ansiay la
disponibilidad. También
aludeindirectamenteala
Estatuadelal ibertad de
NuevaY orky por lotanto,
indirectamenteal «suefio
americano». El rayodeluz
intensoqueunesubebida
conladistancia, continda
paraleloaloscablesdetel &
fono. Lafunciondelaima-
gencompletaes sugerir
quelabebidapuedehacer
lamismafuncion queun
teléfonocomounaforma
instantanea para comu-
nicarseconunarealidad
social alaqueellaaspira.
Cuandomostréesteanuncio
aunaclasedeestudiantes
deentrel4y 15afiosenuna
escuel ade Southampton,
casi todossedieroncuenta
inmediatamente(apesar de
queocultéel tiempoverbal)
dequeeraunanuncio queseencuentranor-
malmenteenlasrevistasoenvallaspublicita-
rias. También, encontraronlasclavescarac-
teristicasdel textoconfacilidad, concretamente,
el teléfono, lamujer, lacopa, laluzbrillante, la
calidezdeloscolores,yloselementosverbal es.
Unestudianteencontrolareferenciai conografica
delaEstatuadelalibertad. Algunosvieronel
fuegoenlaoscuridad comoun peligroocomo
unaamenazaparalamujer, perolamayorialo
entendieroncomoalgoatrayenteparaella(por
gemplo: «unamaneradeseguir haciadelante»,
«unaoportuni dad», «laexpectaci éndequealgo
vaasuceder», «lalibertad delamentedeesta
personay quepuedenvol ar suspensamientos»,
«ESCaparse»).

Ensuandlisis, losalumnosaportaron cono-
cimientosy experienciasajenosal textocomo

una base para cuestionar su retérica. Re-
conocierony enunciaronclaramentelasideasy
los valores detras de |laimagen que dan al
productouncontextosocial y cultural. Aunque
unoodosdel osestudiantespensabanqueel
objetodel anuncioerauntel éfonoounacamparia
paraunaempresadecomunicacion,lamayoria
reconocieronqueel propdsitodel anuncioera
asociar Pernod a un
nivel connotativodel os
sentimientosreferentes
alafuerza, al poder, a
calor, alaluzy ala
libertad. Incluso, unode
los alumnos hizo un
comentarioreferenteal
estilo de la letra que
pareceescritoamano
en«Liberael espiritu».
Apuntaron entre las
razonesparaescoger la
bebidaPernod, ladela
oferta implicita para
«hacer caminoy conocer
gente», «ponerse en
contacto con todo el
mundos, «hacer loque
unoquierereal mente»,
«pasarsel o bien», «esti-
mularse», «el desenfre-
no», «ladiversién»,«la
confianza», «lainde-
pendencia», y «el comienzodeunanuevavida».
Muchos vieron el texto entero como la
dramatizaciondeunabatallaentrelaluzyla
oscuridadal considerar Pernod comounabebida
«divinay celestial» queestadepartedelaluz
(«Pernod es mejor que el lado oscuro de la
vida...[ellaha] renunciadoatodoensuvidapor
Pernod»).
Algunosvieronreferenciasreligiosasenlas
iméagenes y en las palabras al principio
(especialmentel ospostesdetel éfono/crucifijo)
mientrasotrosdesarrollaron estadimension
masy reflexionaron sobrelosmotivosparano
beber Pernod. Ademésde susexposiciones
sobrelalectura«principal » comentaronlaidea
de«unmundodefantasia», «l osfal sossuefios»,
«escaparse»,introducidospora goqueuniver-
salmente se vive como peligroso como las
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drogasolasadicciones(«enlugar deliberar el
espiritu, matael espiritu»). Unandlisisminu-
ciosoy undebatedel osel ementossemanticos
especificosenel texto permitieronelaborar
lecturasalternativasy asi sobreponer asusco-
nocimientosanterioresideassobrel osefectos
del alcohol ylapocafiabilidaddel aspromesas
gueofreceestetexto.

Estaslecturasmuestranqueson capacesdel eer
anivelesdiferentesdel significado, conuna
concienciadel disefioideol 6gicoy retéricodel
textoal usar algunosdesusconocimientos
cultural esyaexistentes. El anunciodePernod
estipicodelaformaenquelaindustriadela
publicidadcreaun«descontentoconstructivos.

Sepuedenencontrar otrosmuchosparaanalizar
deestaforma. Lapublicidad nossueleofrecer
losproductoscomounaformadeescapedeun
mundoinsatisfechohastaunmundodefantasia
secundarioendondelossuefiossecumplan.
Quiereafirmarimplicitamente, quel asnecesi-
dadesespiritual espueden ser satisfechaspor
materiales. Enel proceso, intentavendernosno
sélounproducto, sinotodounjuegodeideasy
decreenciassobrenosotrosmismosquetiene
muchainfluenciaenlasociedad Occidental mo-
derna. Unodelospeligrosdeesteprocesoesla
aceptaciondelailusiéndequeloshienesma-
terial espueden satisfacer necesi dadesespiri-
tuales.

» Andrew Hartesinvestigador y profesor del Media Education Centredela Universidad
de Southampton de Reino Unido (A.P.Hart@soton.ac.uk).
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