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a premisa béasica que se defiende en

este texto es que € hecho de mirar la

L television no garantiza ni su conoci-

miento ni necesariamente su consumo

inteligente. Las investigaciones pare-

cen demostrar que a mayor consumo

de televisién, menor grado de distanciamiento se
genera. Frente a codi-

En & texto que resefiamos se plantean dos
lineas para entender & «universo televisivo»: €
medio como objeto en si mismo considerado y las
interacciones que provoca con sus clientes, los
telespectadores, desde la doble perspectiva de
andlisisdel mediocomotal y ensuimplementacion
social. La comunicacion televisiva en @ mundo

contemporaneo es € ge

go escrito, donde unos
mayores indices delec-
tura, van acompariados
generdmentedeun més
alto grado de compren-
siény gusto por leer, en
el visonado de la tele-
vision, su consumo au-
tomético y pasivo solo
genera un mayor ensi-
mismamiento con los
mensajes del medio.
Por ello, € autor in-
dicaqued igud quela
lecturay laescrituratra-
dicional demandan un
periodo de aprendizaje
formal, la television,
como discurso especi-
fico, «puedey tieneque
ser aprendida», paraga-
rantizar suconsumoin-
teligente y racional. En
otrostrabajos, Aguaded
yahademostrado que

Televisién y telespectadores

funse! Temarin Aguzsdied CGinmer

e D s fip,
FOae

central del primer capitu-
lo, quesitiaalatelevision
en el contexto de lasocie-
dad actud a partir de su
desarrollo diacrénico.

Esta «historia» de la
television ofrece € encla-
ve oportuno paraanalizar
el medio desde € punto
de vista de sus distintas
dimensiones; sus funda-
mentos tecnol égicos, sus
principioslingisticos, sus
engrangjes programéticos,
sus coordenadas semiol 6-
gicasy su dimension so-
cial.

El segundocapitulodel
texto sededica, notantoal
andlisis del medio en s
mismo, comoalaperspec-
tiva de su impacto social
en lapoblacién en generd
y enlosjovenesy nifiosen
particular. Las investiga-

esposible «aprender a
ver latelevision» con
programas didacticos

+181péaginas

*Televisionytelespectadores
«Josél gnacioAguaded Gomez
*Huelva,GrupoComunicar, 2000

cionesy estudiossobrela
televisiony lostel especta
dores conducen a andi-
sisdelosefectoseinfluen-

especificos paradesa-
rrollar de forma siste-
maética en la escuela, en el hogar o en los propios
medios, y mediante campafiasde sensibilizaciony

formacién que permitan reflexionar y verbalizar
lasinteraccionescon esta«absorbentepantalla» se
producen.

ciasene contextodel con-
sumo actual de la television. Nos encontramos
ante una contribucién de suma importancia para
aquellosinteresados y estudiosos del medio tele-
Visivo, preocupadospor losimpactosdeesta«caja
maégica».
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El desarrollo y la potenciacion de
politicas saludables y de promocion
U de la salud, en un sentido socia y

cultural, se ha convertido en un obje-

tivo prioritario del Ayuntamiento de

Huelva que en los Ultimos afios ha
desarrollado & «Plan de Salud de la ciudad»,
dentro del contexto de

El texto es e resultado de las actuaciones que
serealizaron dentro delacampafia«Haz delatele
tu colega» dirigida tanto a los centros escolares
como ala ciudadania onubense en general. Actua
cionesde sensibilizaciony formativas culminadas
con unainvestigacion en profundidad que permite
conocer los hébitos televisivos de los escolares

onubenses con € obje-

las «ciudades saluda-
bles»y con el objetode
fomentar en los diver-
S0s sectores poblacio-
nales de la ciudad una
amplia promocion de
la salud.

El texto que resefia
mos aboga por la con-
secucion de «estilos de
vida» méssaludablesen
los chicos y chicas lo
que, sinduda, esungran
reto para consolidar la
mejoradesusentornos.
En estalinea, los auto-
res consideran las ac-
tuaciones en los cen-
tros escolares, con los
padresy lasfamiliasy
enlospropiosentornos
urbanoscomopiezasbé
sicas de intervencion.

Asiseanalizael con-
sumo de la television

Clrsin

iR

wiernoria de lirveslig kan

[a television y
los escolares onubenses

Hadsites o compazing » act udes anee i loleaciyy el sedame polewisian

tivo de tener elementos
sdlidosy razonadosque
guien intervenciones
futuras, a tiempo que
se da a conocer alapo-
blacién el estado del
consumo de los medios
en los nifios. Dicho tra-
bajo de investigacién,
dirigido por €l doctor J.
Ignacio Aguaded cons-
ta de una primera parte
donde se fundamentala
temética del trabajo
ofreciéndose un andli-
Sis pormenorizado de
cuestiones generales
sobre el medio como: la
situacion actual de la

UG el comunicacion televisi-
vay e impacto social

(st dela n]ism_a; 0 cuestio-
iy nes més vinculadas a

mundo educativo y la
poblacion infantil y ju-

comod prismacataliza-
dor de otros consumos,
debido aque ésteesuno

deloshébitosmésexten- | _*306paginas

L atelevisionylosescolar esonubenses
«J.lgnacioAguaded (Dir.)ycolaboradores
* AyuntamientodeHuelva/GrupoComunicar

venil entre las que se
estudian: laviolenciaen
la television, € rol de
géneroy latelevisiony

didosentrelosescolares

onubenses, a igua quelosdeotrasregionesy na
cionalidades, demostréandose que latelevision se
ha convertido en un bien de consumo universal en
las sociedades contemporaneas, y especia mente
entre |as poblaciones més jévenes.

la educacion.

La segunda parte se centra en lainvestigacion
realizada sobre una muestra de cas 1.000 escola
res de Sexto de Primaria en torno a sus hébitos de
€onsumo, percepcionesy actitudes ante latelevi-
sion aportandose valiosisimas conclusiones.
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cercar €l trabajo diario del periodistaa
todos los lectores interesados en esta
A profesion es el objetivo bésico que se
marca esta publicacion que pretende
poner a a cancedeeducadoresy alum-
nos/as un instrumento Util y practico
para conocer por dentro € funcionamiento de un
periédico.

«Construyendo un pe-
riédico» sdle alaluz co-
mounproyectode«Aula
de El Mundo», programa
didéctico de este diario
nacional dedicado a fo-
mentar el usodelaprensa
en la escuela, puesto en
marchaen € curso 1999/
2000, dirigido a escola-
resde 14 a 18 afios y a
profesores de Secunda-
riay de Bachillerato de
todo el Estado. En total,
el programaabarcaamas
de mil centros educati-
vos y a més de 200.000
lectores.

El Programa andiza
durante los dias lectivos
de la semana diversas
areas. deportiva,musical,
cientifica y cultural, asi
como ¢ tratamiento di-

-

CONSTRUYENDOD
UN PERIODICO

:.._...i i:n. oL e

Dentro de este Programa de Prensa-Escuela se
han editado también ya una serie de materiaes
complementarios como € libro de laminas «Un
universo de imégenes», e cuaderno de apoyo
didéctico «Economia» y € texto que resefiamosen
esta pagina.

«Construyendo un peri6dico» esuninteresante
manual orientado tanto
a dumnos de Secunda-
riay Bachillerato como
aprofesoresquequieran
conocer el funciona-
miento de un diario en
susdiferentessecciones.
En primer lugar, se ana-
lizalaredaccion del pe-
riédico, sus componen-
tes, tareas y formas de
organizarse; para luego
situarseenlapublicidad,
larotativay ladistribu-
cion dd diario (publici-
dad, impresion, distribu-
cién y marketing). En
otrocapitulo, € textonos
introduce en los distin-
tos tipos de periédicos
segunsuscaracteristicas
y contenidos (por area
de influencia, forma de
difusion, de distribu-
cion, por suscontenidos

déctico de temas de
actualidad relacionados
con las asignaturas es-
colares de estas etapas

*Variosautores

*43péginas

Construyendoun periodico

*Madrid, El Mundo, 2000

y por sus formatos). El
cuarto capitulo analiza
las secciones en que se
divide un diario (prime-

educativas.

Se cuenta ademés con una péginaweb (Www.-
elmundo.es/aula), donde los escolares pueden
enviar sus mensajes y encontrar volcado todo el
contenido que se publica diariamente en las pagi-
nas.

ra pagina, opinion, in-
ternacional, nacional, cultura, deportes, sociedad...),
los géneros periodisticos, las fuentes de informa-
cion, e lenguaje de la presa escrita, los principios
fundacionales de un periddico... En suma, unviaje
por € interior de la prensa escrita.
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MedialLandscape
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Farnograpmy
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Bibliography
Resasrch on
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*ChildrenintheMediaL andscape
*CeciliaVonFeilitzeny UllaCarlson (Eds.)
*Unescol nternational Clearinghouse

« Estocolmo, 2000; 379 paginas

* Bibliography: Video and computer sgames
* Johan Cronstr6m (Eds.)

»Unescol nternational Clearinghouse

« Estocolmo, 2000; 21 paginas

Este completo e interesante volumen se atreve a
tratar sin cortapisa algunos de los temas tables de las
sociedades actuales. Partiendo de que el avance de la
digitalizacién estallevando alos hombres auna nueva
fase cultural en el que los sistemas culturales tradicio-
nal esestan en entredicho, losdiversos autores profun-
dizan en el hecho de que quienes estan sufriendo de
manera mas brusca estos cambios son los nifios y 1os
jovenes. Internet se esta convirtiendo hoy endiaenel
medio preferido por todos los jovenes del mundo.
Incitado por estas ideas en 1995 surgié un proyecto
cofinanciado por laUNESCO'y por el Gobierno sueco
que se proponiaanalizar laviolenciay lapornografia
en|nternety enlatelevision por cable, por considerar
gue es en estos medi os donde existe unamenor regula-
rizacion por parte de |os diversos gobiernos.

Publicado por la Universidad de Goteborg (Suecia) y
con el patrocinio delaUNESCO, recientemente se ha
publicado una excelente bibliografia donde se selec-
cionan lasinvestigaciones sobre video-juegos de orde-
nadores mas representativos de su campo. Se recogen
en laseleccion bibliogréficalasinvestigacionesreferi-
dasasusposiblesefectosdafinos (agresividad einfluen-
ciasenlosterrenoscognitivosy emocional es), asi como
su contribucién a desarrollo cognitivo, habilidades mo-
torasy perceptivas... Todo €l material incluido es muy
reciente. Seafladen ademéasotrosdosestudios: uno sobre
lasinfluencias delosjuegosde ordenador en nifiosy otro
donde serelacionantecnol ogiay comunicacion. Todo ha
sido realizado con |as mejores bases de datos de ciencias
y humanidades, tanto con catél ogostradicional es(perio-
dicosy libros) como I nternet.
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los-medios.de comunicacion

civ-la socicdad actnal
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UNIVERSIOAL IV MIFRCLY

» L osmediosdecomuniaccién en la
sociedad actual

«Javier BallestaPagan

* Universidad de Murcia, 2000; 246 pég.

* Estrategiasy modelos par a ensefiar ausar
lainformacion

+ José Angel Gémez (Coord.)

* Murcia, KR, 2000; 290 paginas

Este libro nace del trabajo conjunto de dos grupos de
profesionales: docentesy periodistas. Ambos han tra-
bajado juntos a partir de un debate generado en la
Universidad del Mar en Murcia. De ahi que € tema a
debate, laenormeinfluenciaque gerce el ambito comu-
nicativoy mediéticoenlasociedad actual, sebeneficieen
estecasodelareflexion conjunta. Esteazaroso origenda
pieaunaestructuradivididaen dosgrandes apartados. El
primero, escrito por profesionales de la docencia uni-
versitariay del periodismo, aportareflexiones sobrela
configuracion actual delas empresas de comunicacion.
El segundo, escrito exlusivamente por profesional esdel
periodismo, se centraen lavaloracién desde lapréctica
periodistica. En definitiva, un libro amplioy rico donde
cabe encontrar un andlisis IUcido y reflexivo sobre la
manipulacién de la percepcion que realizan los medios.

Este libro se dirige fundamentalmente a dos tipos de
publico que en principio pudieran parecer muy diferen-
tes, pero alos que une un objetivo comdn: la necesidad
deguardar y disponer delainformaciénentodo momen-
to. Profesionalesdeladocumentaciony profesionalesde
ladocencia pueden encontrar en sus paginas elementos
imprescindiblesparael tratamientodelainformaciénen
unasociedad que cadavez demandamés estrategias para
almacenarlay recuperarlade unaformaeficaz y rapida.
Enestesentido, especialistasen documentaciony docen-
cia se han unido para explicarnos las formas més Utiles
para el acceso y € uso de la informacion, lo que los
autores han dado en llamar la «alfabetizacion infor-
macional». En resumen, un libro que interesa mucho a
todos aquell os profesional es, pero también aun pablico
mas amplio, conocedor de que lainformacion es poder.
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NUEVAS
TECNOLOGIAS
APLICADAS
A LAas DIDACTICAS
ESPECIALES

Mz Celll.l.i.l'l.rj? l: Berna
José 2danuel Fies Ariza
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* Nuevastecnologiasaplicadasalas
didacticasespeciales

*Manuel Cebriany José M. Rios(Coords.)

» Madrid, Piramide, 2000; 259 paginas

* Nuevastecnologiasdelainformaciony de

lacomunicacion aplicadasala educacion
*JoseéM. Riosy Manuel Cebrian (Coords.)
» Malaga, Aljibe, 2000; 242 paginas

Lasnuevastecnol ogiasestan afectando, engrado sumo,
alaculturay alaeducacion, creando nuevas formas de
concebir la ensefianza. En el mundo de |la educacion, y
especialmente en el tratamiento de los alumnos con
necesidades educativas especiales, las nuevas tecnolo-
giaspermiten comunicar aloschicoscon otroscompa-
fieros de su misma clase o fuera de ésta, mediante
sistemasel ectronicos. Estaobra, elaboradapor ungrupo
deprofesoresespecializadosen cadaunadelasdidécticas
especificas, informa a los educadores en activo y alos
que estan en formacion, de modelos y posibilidades que
permiten la utilizacion de las nuevas tecnologias para
favorecer el cambioy lamejoraen lasaulas, y especial-
mente en aguell os campos especificosdelaeducaciony
las didéacticas especiales. La estructura de este libro se
divide en diez bloques segin las diferentes materias.

El desarrollo de las nuevas tecnologias de la informa-
cion y de la comunicacion lleva consigo tanto senti-
mientosdeeuforia, como detemor enlasinstituciones,
debido quizas a la falta de control de este auge. Esta
euforia afecta en particular a la poblacion juvenil e
infantil, que son objetivo principal de suconsumo. Por
ello, frente aestefuertedesarrollo tecnol gico, losau-
tores analizan larelacion existente con el mundo dela
educacion, los profesores y las posibilidades de desa-
rrollo de éstos en laescuela. Es, asu vez, unarespuesta
alaformacién del profesorado en estas nuevas tecno-
logias, detectada en distintas investigaciones, que in-
tentaayudar a satisfacer estas necesidadesformativas,
ofreciendo elementos y pautas para la reflexién. En
suma, estaobrasedirigealosalumnosqueestén enfase
deformacion, asi como, alos profesoresy educadores.



MISCELANEA

Publicaciones

R e s

N a S

MarinaChacon Sanchez

Charo Reparar, Angel Sobring
fiﬂ%ﬁmlﬁr

it B
)

LA INTHEGRAGION
NF 145
FLLIEWAS T ECOL DG AN

Lan CoRL Paas Lk TRARN 2]

Ioi=at 1a WimawH s TEws

Lineeelcn Lindver'sitaria

* Integracion curricular delasnuevas
tecnologias

» CharoReparazy otros

*Barcelona, Ariel, 2000

Laintegracion delasnuevastecnologias
*RosaliaRomeroTena

* Sevilla, MAD, 2000

441 paginas

Este es un libro que se escribe a raiz de una profunda
reflexion sobre la préctica docente en el dmbito delas
nuevas tecnologias y su integracion eficaz en el curri-
culum. Pretende tres objetivos fundamentales: iniciar
al profesorado en estaintegracion, ayudarleaplantear-
lacon una actitud investigadoray abrir nuevos cauces
decomunicacionentreloscentros. Paraellolosautores
recogen unaserie detrabajos en los que se muestran las
posibilidades didécticas de las nuevas tecnologias, su
aplicacion, virtualidades educativas delasredes... todo
esto asumiendo el reto de laformacion y motivacion
permanentedel profesoradoenesteéreay deunaforma
conjunta entre los profesores con el objeto de que
respondan a las necesidades y demandas educativas.
De estaformaseramés facil hacer realidad laintegra-
cion de latecnologia multimedia en el aula.

Este amplio trabajo recoge unainvestigacion que pre-
tende indagar en como se produce laincorporacion de
los mediosalaprécticadocente, explorando lapercep-
cioén del profesorado sobre los medios que utilizany los
criterios que siguen para seleccionarlos, ademas de c6-
mo afectan a su planificacion docente, qué procesos
generan y qué resultados se obtienen. Lainvestigacion
se realiza con el fin de descubrir los conocimientos
tecnol 6gicos delos profesores de nuevastecnologiasa
partir del andlisisdel programade autof ormacion. Para
ello se proponen unaserie de objetivos entrelos que se
encuentran, apartedelo yamencionado anteriormente,
como se ha realizado la integracion de las nuevas
tecnologias en las aulas a través de los proyectos de
autoperfeccionamiento convocadospor laJuntadeAn-
dalucia, estudiando asi el perfil de este profesorado.
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»Losusosdelatelevision
«JohnHartley

» Bar celona, Paidés, 2000
» 325 péginas

*Introduccién alateoriadela
comunicacion educativa

*FranciscoSierra

* Sevilla, MAD, 2000; 270 paginas

Si bien ha sido mucho lo que se ha escrito sobre la
television es bien dificil encontrarse textos en los que
se plantee la utilidad de latelevision y de los estudios
guedeellaserealizan. Conunestilo origina y lleno de
agilidad, Hartley plantea en este trabajo mdltiplesin-
terrogantes que cuestionan lasrelaciones entre latel e-
visién y |os telespectadores, Ilegando a sumergirse en
las tortuosas interacciones entre este «cuatro poder
electronico» y lademocracia. Setratade unlibro espe-
cialmente recomendado paratodos aquell os estudiosos
del mundotelevisivo quequieran acercarseaunavision
distintay distante del fendmeno mediético, no exento
decriticasprofundasal model otelevisivoenboga, pero
también con originales elogios a poder de este medio
para profundizar en las bases democréticas de las
sociedades modernas.

Sin duda alguna, comunicacién y educacion seran los
dos polos sobre los que se vertebrard, en gran parte, el
potencial dedesarrollo cultural y social delospueblos.
Tras esta premisa, el trabajo del Dr. Sierra se adentra
en el conocimiento de este nuevo ambito de conoci-
miento gue constituye la «comunicacién educativa»
como compleja integracion entre la informacién, la
tecnologia, laeducacion y la cultura. Para este autor,
hastaahora, el estudio cientificodelasrelacionesentre
el proceso educativo y la préactica comunicacional no
ha merecido la atencion tedrica que se merece en el
ambito de las Ciencias de la Informacion y la Educa
cién. Por ello, consideraesencial estaandlisisadentran-
dose en el campo de la comunicacién educativa, sus
paradigmas y modelos tedricos y la pedagogia de la
comunicacion.
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investigacion
de audiencias
en television
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« | nvestigacion sobrecomunicacionen
Espafia

* Daniel Jonesy otros

« Bar celona, Comcat, 2000; 152 paginas

L ainvestigacion deaudienciasentelevision
* Jordi Jauset

* Bar celona, Paidos, 2000

« 342 paginas

El texto que resefiamos recoge un interesante estudio
donde se citan las investigaciones de tesis doctorales
sobre comuni cacion en Espafia durante un periodo que
va desde 1926 hasta 1988. Practicamente un siglo de
investigaci 6n sobre mediosy comuni cacion en estaltil
y préctica base de datos impresa que se nos antojaim-
prescindible para aguellas personas que vayan a aden-
trarseentanintrincado como complejo campo deestu-
dio. Losautorespresentan un model o deandlisisbiblio-
métrico que quiere reflejar o més fielmente posible la
evolucion de lainvestigacién académica especializada
enlamateriadereferenciaenlas1.550tesisdoctorales
citadas. Nosimaginamos queel futuro deestainforma-
cioén pasara por la necesaria digitalizacion que posibi-
lite su difusion en la Red lo que permitir& que la obra
trascienda los limites actuales.

La finalidad de esta obra no es otra que explicar €l
origeny significado delas cifras de audienciadel medio
television o, lo que eslo mismo, el proceso de obtencion
de datos, su tratamiento e interpretacion, junto con los
fundamentos estadisticos, alavez que ofreceunavision
global detodo € proceso. Ladictaduradelasaudiencias,
dictaminadas por los sondeos de opinién y por los au-
dimetros, impone una oferta mediética televisiva que
ofrece, ciclicamente, parrillasdeprogramaci én clonadas
y de dudosa estética (cuando no de dudosa ética si con-
sideramos que la television consumida de forma in-
consciente es también una escuela de consumidores).
Pensamos que esta obra es un excelente manual de re-
ferenciay consultaparalos estudiosos o publico en ge-
neral que deseeinformarse delosentresijos de unosda-
tos esenciales paraentender el mundo de latelevision.
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Noam Chomsky
Heinz Dieterich
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*Laaldeaglobal

*Noam Chomsky yHeinzDieterich
* Navarra, Txalaparta, 1999

207 paginas

« ;Informadosoentr etenidos?

«J. Antonio Gabelasy Carlos Gur pegui

* Zaragoza, El Periddico de Aragdn, 2000
129 paginas

Recibir en el panoramabibliogréfico enlenguahispana
otraobradel intelectual méscitado del mundo siempre
es un motivo de satisfaccién. En este caso, Chomsky
comparte laautoria con Heinz Dieterich, profesor de
Sociologiade México. Los autores diseccionan el fené-
meno delaglobalizacién provocado por el capitalismo
financiero para dejar descubiertas otras verdades que
no son otras que aquel las que se refieren alas desigual -
dades que existen en el mundo y las consecuencias que
los dogmas neoliberales estan produciendo. En sinte-
Ss, se trata de un libro destinado a la reflexion con
suficientes cargas de profundidad contra el sistema
como para arafiar nuestras conciencias adormecidas
por el espectaculo, el libre mercado y el nuevo orden
mundial. Es uno de esos libros, en definitiva, que se nos
antojade unalecturatan imprescindible como urgente.

La integracion de los medios de comunicacion de
masas en las aulas y la explotacion didéctica de éstos
desde una éptica educativa se convierte en el reto por
el que apuesta la Coleccion «Comunicacion y Me-

dios». Bajo el lema «¢Informados o entretenidos?» se
ha editado €l tercer volumen que facilita un andlisis
critico entorno alosinformativos, desde un punto de

vistafuncional y consumista. Seofreceenel interior de

estas péginas un recorrido por la prensa, laradio, In-

ternet... Laestructurague presentaestacoleccion res-

ponde a dos bloques claramente diferenciados. En €l

primero deellos se abordaunafundamentacion degran
interés que versa sobre el tema monogréfico del volu-

meny en el segundo serecogen experienciasdidacticas
complementariasalaparteinicial, realizadas por pro-

fesionales de &mbito nacional e intercultural.
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FranciscaRodriguezVazquez

» Alfinsolos. Lanuevatelevision de
M er cosur
e LuisAlbornoz

* BuenosAires, La Crujia, 2000; 295 pag.

* Lapantallaubicua
*DiegolLevis

* BuenosAires, LaCrujia, 2000
237 paginas

Estetexto seestructuraen nueve partesdonde serealiza
un exhaustivo andlisis desde la «periodizacion en los
estudios de television» ala «television digital en laAr-
gentina», pasando por un estudio comparado delatele-
visiony laexpansion del cable entre otros. El temaque
se abordaen estaobra se centraen laconstitucion delas
bases sobre |as que los investigadores deben avanzar en
lacomunicacién paraenfrentar |osretos planteados por
lasnuevasrealidades, tanto en Europacomo en América
|atina. Dichomaterial principalmenteestaenmarcadoen
el nuevo escenario delatelevision detres paises|atinoa-
mericanos (Argentina, Brasil y Uruguay). En definitiva,
se incide en la trascedencia de los Ultimos afios como
testigosdel osprocesosde privati zacion, concentracion
e internacionalizacion en de las comunicaciones de los
grandes grupos audiovisuales y de telecomunicacion.

El libro que nos ocupa hace un recorrido sobre la ex-

pansion de las nuevas tecnologias de lainformacion y
lacomunicacién, y su profundatransformaciéntecno-

cultural. Alrededor de estatematica, lastécnicasde co-

municaciony simulaciondigital representan unanueva
etapa en el empefio del ser humano por superar los
limitesimpuestospor el tiempoy el espacio. Endefini-

tiva, lo queel autor persigueessituar el proceso dedes-

materializacion delo real, dentro de un marco teérico
que toque los posibles riesgos y desafios acaecidos por
la rapida digitalizacion de una parte reciente de las
relaciones sociales en el marco de la globalizacion
econémica, politicay cultural. Ademéasaportaunacui-
dada critica sobre los origenes intelectuales y |os pro-
blemas sustanciales quelleva consigo el cambio tecno-
|6gico dentro de la sociedad de finales de siglo.
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Whilnirca dan CHacias da Homson

Knallais procomctivd TO0C 2008,

El futurao de
la television
en Espana

»Latelevisién enlavidadelosnifios
*Manuel Pinto

* Oporto, Fundamentos, 2000

» 396 paginas

« El futurodelatelevision en Espafia

* A.Duréandezy Alfonso Sanchez (Coords.)
* Madrid, Arthur Andersen, 2000

» 238 péaginas

Lamayor parte delasinvestigaciones educativas sobre
television secentran en laincidenciaque este poderoso
medio de comunicacion tiene en la formacion de las
personas. En el presente estudio se parte de laidea de
que no solo se daunarelacion unidireccional, de causa-
efecto, entre la television y la vida cotidiana de los
consumidores de sus mensajes. Segun el autor, también
existe unaclaray determinate influenciadel conjunto
denormasy valoresdel propio contextoderecepcionen
el medio televisivo. La obrapresentalas conclusiones
de un trabgjo realizado con 780 alumnos de edades
entrelosochoy losdoceafios, pertenecientesadiferen-
tes puntos geogréficos y de variados nivel es socioeco-
noémicos. En ellas se pone de manifiesto la evidente
influencia de latelevision en |os habitos de | os escola-
resy se confirmael interés por estos mensagjes.

Laindustria de la comunicacion ha experimentado en
los ultimos tiempos una majestuosa transformacion.

Dentro de este gran marco de cambiosrapidosy conti-
nuos se encuadra la television que, sin duda, ha evolu-

cionado notablementey se prevé quesigahaciéndoloa
lolargodel presentesiglo. Enestaobrasepresentanlos
resultados de un estudio riguroso que tiene como obje-
tivo hacer un andlisis prospectivo de la television,

dando a conocer las caracteristicas y tendencias de su
futuro en Espafia. Paradesarrollar estetrabajo de inves-

tigacion se ha contado con la colaboracion de los di-
rectivos de las principales empresas del sector. Sus
opiniones reflejan la posible evolucion que puede se-
guir latelevision espafiolay su entorno amedio plazo.
Los autores del informe nos aportan un material (til

acerca de las posibles tendencias de este medio.
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Billy Wilder
El crapusculn de los doses

3 a4 e fe B

e Guiaparaver y analizar CiudadanoKane
J. Javier Marzal Felici (Ed.)

*Valencia, Nau L libres/Octaedr o, 2000

* 143 péginas

*Billy Wilder: El crepusculodelosdioses
 Adolfo Bellido L 6pez (Ed.)
* Barcelona, Paidds, 2000

157 péginas

«Ciudadano Kane» marcounhitoenlahistoriadel cine
anivel mundial. Aunqueenlosafioscuarentanotuviera
el éxito esperado, debido principalmente alanaturale-
zaescasamente comercial delamisma, hasido en épo-
cas posteriores cuando la pelicula de Welles ha adqui-
rido especial relevancia, frutoen gran partedesu extra-
ordinariacomplejidad. Enel texto serealizaunandlisis
de las condiciones de produccion, distribucion y exhi-
bicion delapelicula, a tiempo que un recorrido por la
viday obradel director Orson Welles. Posteriormente
se analizan secuencias, la estructura de la pelicula
desde € punto de vista del encuadre, los recursos ex-
presivosy narrativos, como son el sonido, ladireccion,
el montaje, el guidn, lamusica... El texto esdeméaximo
interés paratodos aguell os profesional es de lacomuni-
cacion interesados en €l andlisis critico del film.

Este texto nace de unainvestigacion queel autor realizé
sobre la obra de Wilder. La estructura del libro se en-
cuentra dividida en dos partes debidamente diferencia-
das. En el primer bloque, el autor realiza un recorrido
detallado sobre la vida y obra de Billy Wilder. En el
segundo, dedicado al estudio criticodel film, seanalizan
el modo de seleccionar alos actores, cdmo se eligieron
los escenarios, la elaboracion de los guiones... De esta
forma, el andlisisque el autor realiza se convierte en un
compendio de experiencias del rodaje, de la produccién
de la peliculay de lainterpretacion de cada uno de los
actores, queleserviran al lector paraentender deforma
criticay ampliael visionado delaobrade Wilder. Este
libro, escrito deunaformasencilla, resultaespecialmen-
te til, puesto que refleja de unamaneraexcepcional lo
que € director quiere transmitir a su puablico.
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*Telenifiosyteleviolencias
*GustavoHernandezDiaz

« Caracas, Universidad Central, 1998
* 190 péginas

» Comunicaciény educacion:
interrogantesy desafios

e MartaOrsini (Ed.) / Proyecto Medios

« Bolivia, Cohabamba, 2000; 161 paginas

El interés de que la escuela se convierta en uno de los
ambitos donde ofrecer una educacién para entender y
ver la produccién televisiva, es una de las mayores
preocupaciones que multitud de profesionalesrelacio-
nadoscon el mundo educativoy delacomunicacion, en
general, seplantean enlasociedad dehoy.A lolargode
toda la geografia mundial y mas concretamente en
Venezuela, caracterizada principalmente por carecer
del apoyo necesario del Estado en ofrecer unapolitica
de educacion en medios sistematizada, observamos
como de manera paralela se ofertan proyectos para
integrar dentro de la educacién formal, contenidos de
una educacion paralos medios. En este libro el autor
indaga sobre las posibilidades pedagégicas y didacticas
gue este medio tan cotidiano y accesible posee dentro
de la educacién formal.

Estelibroesel resultado del trabajorealizadoenunaserie
de foros destinados a reflexionar y debatir sobre temas
relacionados con |la educacién y la comunicacion. En-

cuentrosentre profesional espromovidospor el Proyecto
«Educacion y Medios de Comunicacién» que se propo-

nen como objetivos principal es desarrollar |a capacidad
comunicativadelosindividuos, alfabetizar audiovisual-

mente alos sujetos, contribuir agque losreceptores pasi-

VOSs se conviertan en perceptorescriti cos, asi como mo-
tivar al profesoradoen el usoy enlaincorporaciondelos
diversos mediosdelacomunicaciony delainformacion
dentro de sus aulas. Su incorporacion dentro del cu-

rricul o puede hacerse aplicandol oscomo fuentedeinfor-
macién-comunicacion para los alumnos a la vez que
como recurso didactico en cualquier area dentro del cu-

rriculo formal paralos maestrog/as.
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* Grafiti, Proyecto de Educacion y M edios
de Comunicacion Social

*MartaOrsini (Ed.)

» Cochabamba (Bolivia), 2000

« El har én pedagdgico

« M. Angel SantosGuerray otros
» Barcelona, Gar 6, 2000

164 paginas

El proyecto «Educacion y Medios de Comunicacion»
de Cochabamba (Bolivia), que tiene como objetivo el
desarrollo de la actitud critica ante los medios de
comunicacion, recogeen estefolleto el resultado deun
concurso de «grafiti», [levado a cabo por los alumnos
de 17 centroseducativosde estaciudad. Como seindica
en laintroduccién, los grafitis constituyen uno de los
lenguajes con |os que algunos humanos dan a conocer
lo que piensan y sienten, mediante signos, simbolosy
frases que «censuran actitudes, alaban virtudes, expre-
san los sentimientos més profundos o los problemas
sociales». Enel folleto, serealizaunaampliarecopila-
ciondelacapacidad creativa, comunicativay criticade
los alumnos, recreandonos con una gran variedad te-
maticacomoel amor, lalibertad, laamistad, lapolitica,
la sociedad, lajusticia, la paz, lavida, etc.

Con este libro, sus autores pretenden acercarnos al
mundo de la organizacién escolar desde |a perspectiva
de género, influenciado extraordinariamente por los
mensajes trasmitidos desde los medios de comunica-
cion. Se muestra el discurso que subyace en nuestros
centros, afin de que se provoque la tan necesaria re-
flexion critica, para que todos los sectores implicados
en la comunidad educativa aprendan a conocerse, a
aceptarsey aconvivir deformajustay respetuosa. Se
intenta, por ello, transformar | as practicasprofesiona-
les en pro de una verdadera educacion no sexista, en-
clavada en un ambiente de respeto e igualdad. En de-
finitiva, una obra que hara cuestionar muchas de las
actuaciones habituales en las aulas'y queincidira positi-
vamente en una verdadera coeducacion con un cambio
real de actitudes, valores y formas pedagdgicas.
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LOS INVENTORE
DEL COMIC ESPAROL
1873 /1900

=P técnicas
“comunicacion

* Losinventoresdel comic espafiol

* AntonioMartin

Bar celona, Planeta/DeAgostini, 2000
127 paginas

* Técnicasdecomunicacion eficaz para
profesoresy formadores

+ Salvador Camachoy Oscar Saénz

« Alcoy, Marfil, 2000; 166 paginas

Este libro, nueva entrega de la coleccion Moebius, es
unabellaantologiadeloscomienzosdel comic espafiol
y seinscribe en el deseo de esta coleccion por profun-
dizar en lahistoria de |a prensa espafiola ampliando el
panoramade |aculturaespariolamediantelarecupera-
cién de nuestrasraices. El libro seiniciacon unabreve
historia de los inicios del cémic en nuestro pais, con
especial referencia a autores tan consagrados como
Pellicer, Mecéchis, Cubas... paradar paso deinmedia-
to a una bella coleccion de facsimiles que constituye
unainteresante antol ogia de | os afios de referencia del
titulo, facsimiles que no olvidan las cabeceras de los
medios donde aparecieron en su dia. Este atractivo
formato convierteestaobra, noséloenuntrabajopara
profesionalesdel tema, sino en unaamenalecturapara
cualquiera que busque un rato de entretenimiento.

No es un libro més sobre lacomunicacion. Estéllamado
aser un manua dereferencia, imprescindible paralosno
iniciados eideal paralos expertos, dentro de las coorde-
nadas educaci 6n-comunicacion. Fruto de abundantelec-
tura enriquecedora y de una experiencia de mas de 40
afos de gjercicio docente, es un libro sugerente, provo-
cador, audaz, persuasivo, ameno. A lasnumerosasilustra-
ciones, seunen testimoniosy g emplificacionesqueper-
mitendistinguir al profesor relacional, amabley entrega-
do del profesor distante, descuidado o agresor. A través
de estas paginas, Camachoy Séenz, catedréticos univer-
sitarios, predican que la esencia de la accién docente es
la comunicacién, toda vez que la relacion educativa ha
sido siemprecomunicativa. Enresumen, unlibrodegran
calidad, inteligentemente estructurado y con plantea-
mi entosdidécti cosaltamente novedosos.
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EL DISCURS0 S0CIAL

SOBHE DROGAS
EN LA PRENSA DE MURCIA

LA YETECAD 06 MLREA,

Unieradad de Murin

« El discurso social sobredrogasen la
prensadeMurcia

*MariaJoseMartinezMartinez

* Universidad de Murcia, 2000; 458 paginas

« Universidad y cooperacién al desarrollo.
Nuevas per spectivas

« Angel Montesdel Castillo (Ed.)

« Universidad de M ur cia, 2000; 458 paginas

Esta investigacion, que analiza 2.280 titulares de la
prensadeMurciadeloscinco afiosanterioresalapues-
ta en marcha del Plan Nacional sobre Drogas (1981-
1985), sesitliaen el marco tedrico y metodol 6gico de
lasociologia de la comunicacién y de la antropologia
cognitiva, siguiendo lametodol ogia cualitativa (técni-
cas de andlisis de contenido y andlisis critico del
discurso). La novedad principal de este trabajo es que
describe el contenido del discurso social sobre drogas
en la prensa, ofreciendo una propuesta de interpreta-
ciéncultural delosdatostextual esdesdelaperspectiva
de la Antropologia Social. Asi pues, se propone un
esguemacognitivointerpretativodel fenbmenosocial de
las drogas basado en la dicotomia legal/ilegal, en laque
lasdiferentesdimensiones(econdmica, legal, psicosocial,
sociocultural, sanitariay politica) se ven implicadas.

Esteinteresante eimprescindible texto sirve paraaden-
trarse, desde el mundo de ladocenciay lainvestigacion
universitaria, enlaprobleméticadelaigualdad, del desa
rrolloy lacooperacion. L osautoresdel textoofrecenuna
respuesta académica ala pregunta: ¢qué puede hacer la
Universidad paracooperar a desarrollo delos paises del
Sur? Los distintos autores, engranando cuestiones, pro-
ponen acciones que pueden realizarse desde ladocencia,
lainvestigacion, el asesoramiento técnicoy las publica-
ciones sobre e desarrollo y la cooperacion. El libro se
estructura en tres partes complementarias: las lineas de
la cooperaciéon de la Universidad a desarrollo, la pro-
puestacurricular einformacion sobrelasituacion actual
de la cooperacién espafiola al desarrollo. Los autores
comparten una especial sensibilidad intelectual y ética
por los problemas de las poblaciones del Sur.
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*Educaciditelevisidlocal
* Francesc-Josep Ded (Ed.)
* Barcelona, Mitjans, 2000
101 paginas

» Lademocratizacion delosmedios
* Manuel Chaparro (Ed.)

* Sevilla, EMA-RTV, 1999

* 323 péginas

El dinamico colectivo catalan «Mitjans, xarxad’ Edu-
cadorsi Comunicadors», nos presenta este breve einte-
resantetexto sobrelasinteraccionesentrelaeducacion
y latelevision local, através de un conjunto de expe-
rienciasy propuestas paradinamizar el uso de este me-
diodecomunicacionenel sistemaeducativo. Partiendo
de las transformaciones de |as televisiones locales en
losUltimosarios, esto es, el ecosi stemade comunicacion
audiovisual local, losautoresdel libro plantean un con-
junto de reflexiones para su uso en Educacion Se-
cundariay Primaria. En este Gltimo nivel destacan las
propuestas de acercamiento de los nifios y nifias de
estas edades ala television local de sus comarcas. En
Secundaria se da cuenta del concurso de este colectivo
«Vinei fesTV» (Veny haz television), ademas de la
realizacion de talleres audiovisuales.

La Asociacion de Emisoras de Radio y Television de
Andalucia (EMA-RTV), que congrega a més de 83
centros emisores de todas | as provincias de la Comuni-
dad, haeditado al hilodesu |l Congreso de Radiosy Te-
levisionesL ocalesPiblicasy Alternativas, unmagnifico
texto centrado en la necesidad de que los medios de co-
municacion se abran ala sociedad haciéndose mas plu-
ralesy permitiendo quelasvoces(y por lotantolostitu-
lares de los mismos) sean mas plurales, permitiendo que
colectivosy entidades sociales tengan posibilidad de ac-
ceder a la concesion de plataformas medidticas que
tengan entronqueen sucomunidad local. Manuel Chapa-
rro, presidentedelacitadaAsociaciony director del tex-
to, alude a las hipocresias de nuestras democracias que
impiden observar el caracter participativo delassocieda
des civiles parademandar una auténtica democratizacion.



MISCELANEA
|

Red 1 beroamericana de Revistas eetled
de Comunicacion y Cultura

CreadaenBrasil en septiembrede 1982, |la Red de Revistas
de Comunicacién y Cultura —en la que se encuentra Co-
MUNICAR— SE propone apoyar a las diferentes instituciones dedi-
cadasalareflexion tedrica, alainvestigaciony ala ensefianza dela

comunicacion. El principal objetivo de esta Red es congtituirse en agente
movilizador dela produccién, distribucion eintercambio derevistasvinculadas
con la comunicacion en el @mbito iberoamericano. La Red se encuentra actual mente
formada por las siguientes revistas:

* ANALISI

Universitat Auténoma de Barcelona
Facultad de Ciencias de la Informacién
08193 Bellatera. Barcelona (Espafia)
Fax: 00-34-93-5812000

* ANUARIO ININCO

Instituto de Investigaciones de la Comunicacion
Universidad Central de Venezuela

Avda Neveri, Centro Comercial Los Chaguaramos, piso 13
Los Chaguaramos. Apartado Correos 47.339

Caracas 1041 (Venezuela)

Fax: 6622761; E-mail: ininco@conicit.ve

« APORTES DE LA COMUNICACION Y LA CULTURA
Universidad Privada de Santa Cruz de la Sierra
Campus UPSA, Avda. Paragua 4° Anillo

Santa Cruz (Bolivia); Tfno: 591-3-464000

E-mail: pmaster@upsaint.upsa.edu.bo

« ARANDU

Organizaciones Catdlicas de Comunicacion
(OCIC-AL,UCLAP y Unda-AL)

Alpallana, 581 y Whimper, Apartado Aéreo 17-21-178
Quito (Ecuador); Fax: 593-2-501658

E-mail: scc@UIO.satnet.net

*BIBLIOTECONOMIA E COMUNICACAO
Facultade de Biblioteconomia e Comunicacéo
Universidade Federal do Rio Grande do Sul

Rua Ramiro Barcelos, 2705-90035-007

Porto Alegre, RS (Brasil)
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Fax: 22299616; E-mail: periodismo@uchile.cl

« COMUNICACION Y SOCIEDAD

Centro de Estudios de Informacion y Comunicacion
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Fax: 02-5647557; E-mail: cengumi@conicit.ve

+COMUNICAR

Grupo Comunicar

Colectivo Andaluz de Educacién en Medios de Comunicacién
Apartado 527. 21080 Huelva (Espafia)

Fax: 00-34-959-248380
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Universidade Estadual de Minas Gerais

Fepesmig, UEMG, Varginha, Brasil

Fax: 35-3219-5251; E-mail: comunicacao@fepesmig.br

+ INTERSECCIONES/COMUNICACION

Universidad Nacional del Centro de la Prov. de Buenos Aires
Avda. del Valle, 5737. Olivarria. Prov. B.A. (Argentina)

Fax: 54-0284 450331; E-mail: chaccin@soc.unicen.edu.ar

* INTERCOM. Revista Brasileira de Comunicacédo
Sociedade Brasileira de Estudos de Comunicagédo
Av. Prof. Lucio Martins Rodrigues, 443

Bloco 9 Cidade Universitaria

05508-900 S&o Paulo (Brasil)

Fax: 5511-8184088; E-mail: intercom@usp.org

*« NEXOS DE LA CULTURA BAHIENSE
Don Bosco, 1051 (800) Bahia Blanca.
Provincia de Buenos Aires (Argentina)
Fax: 540291-4540027

» OFICIOS TERRESTRES

Facultad de Periodismo y Comunicacién Social
Universidad Nacional de La Plata.

Av. 44, n° 676. 1900 La Plata (Argentina)

Fax: 54-1-82992; E-mail: perio-01@isis.unlp.edu.ar

+ 0JO DE BUEY

Arcos. Instituto Profesional de Arte y Comunicacion
Campo del Deporte, 121; Nufioa. Santiago (Chile)
Fax: 2252540; E-mail: arcos@arcos.cl

« PERSPECTIVAS DE LA COMUNICACION
Universidad de la Frontera. Carrera de Periodismo
Avda. Francisco Salazar. 01145 Temuco (Chile)
Fax: 56-45-325379; E-mail: delvalle@ufro.cl

* SIGNO Y PENSAMIENTO

Pontificia Universidad Javeriana

Transversal 4, n® 42-00. Edificio 67, piso 6

Santafé de Bogota DC (Colombia)

Tfno: 571-3208320; Ext. 4587;

Fax: 571-2878974; E-mail: signoyp@javeriana.edu.co

* SINERGIA

Colegio de Peridistas de Costa Rica

Apdo postal 5246-1000 San José (Costa Rica)
Tfno: 506-2215119; E-mail: medios@sol.racsa.co.cr

« TECNOLOGIA Y COMUNICACION EDUCATIVAS

Instituto Latinoamericano de Comunicacién Educativa

Calle del Puente, n® 45 Col. Ejidos de Huipulco, Delg.Tlalpan
14380 México DF (México); Fax: 7286554

« TEMAS DE COMUNICACION

Universidad Catdlica Andrés Bello. Escuela Comunicacion
Montalban. Apdo. postal 20332. 1020 Caracas (Venezuela)
Fax: 4074265; E-mail: mromer@ucab.edu.ve

« TEMAS Y PROBLEMAS DE COMUNICACION
Universidad Nacional de Rio Cuarto

Agencia Postal 3, 5800 Rio Cuarto (Argentina)

Fax: 5458676285; E-mail: encarniglia@hum.unrc.edu.ar

« REVISTA MEXICANA DE COMUNICACION
Fundaciéon Manuel Buendia, AC

Guaymas 8-408, Col. Roma 06700 México DF (México)
Fax: 2084261; E-mail: fouendia@campus.cem.itesm.mx

* REVISTA DE LITERATURA HISPANOAMERICANA
Universidad del Zulia. Facultad Humanidades y Educacion
Instituto de Investigaciones Linguisticas

Apdo 1490. Maracaibo, Zulia (Venezuela)

« VERSION. ESTUDIOS DE COMUNICACION
Departamento de Educacién y Comunicacion
Universidad Auténoma Metropolitana-Xochimilco
Col.Villa Quietud, Deleg. Coyoacan

México DF (México)
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COMUNICAR

Revista de Comunicacion y Educacion

Proximos titulos

Temas monograficos

0
17. Los nuevos lenguajes de la comunicacion
Coordinan: M2 Amor Pérez y Josefina Prado. Universidad de Huelva
O
18. ¢Como investigamos en la Educacion en Medios?
TatianaMerlo. Universidad de Buenos Aires (Argentina)
O
19. Hombres y mujeres en los medios: hacia un nuevo contrato social
Coordinan: Ramon Ignacio Correay M2 Dolores Guzman. Universidad de Huelva
O
20. Medios de comunicacién y orientacion escolar
Manuel Monescilloy Juan Manuel Méndez. Universidad de Huelva
O
21. Comunicacion y divulgacion de la ciencia
CarolinaMoreno. Universidad de Malaga
0
22. Nuevas Tecnologias para la Educacion Especial
Victor Amar. Universidad de Cadiz

COMUNICAR es una plataforma de expresion abierta a la participacién y colaboracion
de todos los profesionales de la educacion y la comunicacion.
Si esta interesado/a en colaborar en los proximos nimeros,
puede remitirnos sus trabajos y comunicaciones (ver normas de colaboracion, pag. 231).
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En tiempos de comunicacion...

COMUNICAR

Un foro abierto para la Educacion y la Comunicacion

Suscribase y
colabore con sus trabajos

El Grupo Comunicar es una asociacion de profesores y periodistas de Andalucia que, sin animo lucrativo, pretende
incentivar a la comunidad educativa (docentes, padres y alumnos) y a los profesionales de la comunicacion
para el uso didactico critico, creativo y plural de los medios de comunicacion en las aulas.

FICHA DE PEDIDOS

NOMBIE 0 CENIIO ..ottt s

DOMICHIO . Poblacién

(@00 1o o Provincia ......cccoevevviviieiinnne Tel&fono ....cocvevveeeeeeese
Persona de contacto (PAra CENIIOS) ...cuieiiirieerieieesiee et ste sttt st ebe st e te e seste e eseseenas
Fecha .o, COrre0 ElECIIONICO ...ocuecueceeeieectece ettt
CIF (s6lo para facturacion) .............ccceovrvereeriineensienenns Firma o sello:

Formas de pago:

Espafa:
[J Talén nominativo adjunto al pedido a favor de Grupo Comunicar (sin gastos de envio)
[0 Giro postal clc Caja Postal 1302 2390 72 0019089614 (Adjuntar justiicante) (sin gastos de envio)

[J Transferencia bancaria c/c 2098 0101 84 0135930218 (Adjuntar justificante) (sin gastos de envio) i
O Contrarreembolso |ﬂse afiadirén 695 pis. de gastos envio) Sistemas de envio:
O T de cédio O Vsa[D  Master Cad  Namer T T T [TTTITT 1] [TTT] Los servicios se tramitan por via
Extranjero: Fecha  caducidad postal - ordinaria.
Talon en pesetas adjunto al pedido (e afiadiran 1.395 pts. gastos envio) (1 opcion envio urgente‘
[0  Conrareemholso (se afiadiéan 1995 pis. de gastos envio (Agregar 1,500 pis al pedido)

O Taieta de oédio O Visald  Master Card  Nime 01 01 0177
Fecha caducidad 11

Enviar a: Grupo COMUNICAR. Apdo. Correos 527. 21080 Huelva (Espafa); e-mail: comunica@teleline.es




G C Publicaciones
ru pO omunicar

DESCRIPCION DE LA PUBLICACION PRECIO CANT. IMPORTE

REVISTA «COMUNICAR»

* Suscripcion bianual (Nimeros 17,18,19y 20) .......ccovcvvveerirereeieiiieeene 5.950pts. | __
e Suscripcion anual (NUMEroS 17 Y 18) ..cccoeeeeeeiiiiiiiiiiiiiiiieie e 3.395pts. |
* Comunicar 01: Aprender con los medios .. 1.750pts. |__
e Comunicar02: Comunicarenelaula ...........ccoeovviiiiiiiiiiiieieeeeans 1.750pts. |__
» Comunicar 03: Imagenesy sonidosenelaula ...........ccccccevvciieeiiinneene 1.750pts. [__

e Comunicar04: Leerlos mediosenelaula .........
« Comunicar 05: Publicidad, ¢comolavemos? ..
QJ e Comunicar06: Latelevisibnenlasaulas.................
« Comunicar 07: ,Qué vemos?, {,qué consumimos? ........
*Comunicar 08: La Educacion en medios de comunicacion. 1.850 pts.
« Comunicar 09: Educacién envaloresy comunicacion .... 1.850 pts.
C e Comunicar 10: Familia, escuelay comunicacion ......... 1.950 pts.
eComunicar1ll:Elcineenlasaulas............ccccccvrrvurnnnnnn. 1.950 pts.
* Comunicar 12: Estereotipos y medios de comunicacion . 1.950 pts.
O « Comunicar 13: Comunicacién, educaciéony democracia . 2.200 pts.
eComunicar 14: Lacomunicacibnhumana ................... 2.200 pts.
« Comunicar 15: Comunicacion, educaciény solidaridad ..... 2.200 pts.
e Comunicar 16: Comunicaciényeducacion paraeldesarrollo.................. 2.300 pts.

1.750 pts.
1.750 pts.
1.750 pts.
1.850 pts.

COLECCION «EDICIONES DIGITALES»

« Comunicar 1/15 (textos integros de la revista de los 15 niUmeros) ........... 8.995pts. | —
()  COLECCION «GUIAS CURRICULARES»

» Descubriendo la caja magica. Aprendemos TV. Cuaderno de clase ...........ccooovucineees 1.950pts. | —

« Descubriendo la caja magica. Ensefiamos TV. Guia DIGACHCA .......vvvvreersssssssssssscrnnenes 1.850pts. |

MONOGRAFIAS «AULA DE COMUNICACION»
* ComuNicacioN @UAIOVISUAI ..........ccooiuvrieiiiiiieeeiiee e 1.750pts. |—
*Unidades didacticas de prensa en Educacion Primaria 1.600pts. | —

(&) «ElperiédicoenlaEducacionde Adultos ..................... 1.750pts. | —
eJuegaconlaimagen. IMaginajUegosS ..........uuueeieieeeeeiiniiiiiiiiierieeeeeeeeen 1.600pts. | —
«Eluniverso de papel. Trabajamos con el periodico ............cccvvveveeererennnnn. 1.750pts. | __
cElperiodico enlas aulas .........cccveeiiiiiiiiiiiiiiec e 1.750pts. | ___
COLECCION «AULA MEDIA»
eLamujerinvisible. Unalecturade mensajes publicitarios ....................... 2.200 pts. [—

— * Television y telesSpectadores ..........ccvvvviiiiiieeiniiei e 2.200 pts. |—

COLECCION «LA COMUNICACION HUMANA»
* Elpuntero de don Honorato, el bolsode dofia Purita .............ccccceeeeeennn. 1.850pts. | —

COLECCION «MEMORIAS DE INVESTIGACION»

* Latelevisiony los escolares onubenses ............cccccoovcviiciviciiiiiiiinc e 3.500 pts. | —
= COLECCION «PRENSA Y EDUCACION»

* [l Congreso andaluz «Prensay EAUCACION» ...........ccovvviieiiiiiiieiiiiieeee 1.995pts. |[—

e Profesores dinamizadores de PrenSa .........ccevvveveviiiiiiiinieeeee e 1.950pts. |—

» Medios audiovisuales para profesores......... 2.350 pts. |—
D_ « Ensefiar y aprender con prensa, radioy TV .... 2.700 pts. [—
*«Comoensefiary aprenderlaactualidad ................ 2.200 pts. |—
*Ensefiary aprenderla actualidad conlos medios 2.200 pts.

COLECCION «EDUCACION Y MEDIOS DE COMUNICACION»
e TelevisSiONy €dUCACION .........ciiiviiiiiiiiiee e 1.600pts. | —
e Publicidady @dUCACION ........cocuvviiiiiiiiie e 1.600pts. |—

MURALES «PRENSA ESCUELA»
«Investigamos el cine» (11), «El cémic» (12), «La radio» (13), «Géneros periodisticos» (14),

«Derechos Humanos» (15), «Internet» (16), «Solidaridad y Comunicacion» (17) Gratis N
Cumplimente la ficha de pedidos de la pagina anterior, indicando forma de pago y remitala a: SUBTOTAL I:l
; - , . Gastos de envio
Grupo Comunicar. Apdo 527. 21080 Huelva (Espafia) comunica@teleline.es TOTAL :l
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Colaboraciones

N ormas de publicacion

N

ComunNiIcARr es una revista educativa de caracter internivelar (desde Educacion In-
fantil, Primaria y Secundaria, hasta Universidad y Adultos) que pretende fomentar €l
intercambio de ideas, la reflexién compartida entre periodistas y docentes y € auto-
perfeccionamiento de |os profesionales en €l ambito de los medios de comunicacién en
la educacion.

» Tematica: Seran publicados en ComunicAr lostrabgjosy articulos inéditos enviados por
lossuscriptores, colaboradoresy |ectoresdelarevistaqueversen sobre proyectos, investigaciones,
reflexiones, propuestas o experiencias en la utilizacion didéctica, plural e innovadora, de los me-
dios de comunicacion en la ensefianza, en sus diferentes vertientes y niveles.

* Soporte: Los trabajos se presentaran obligatoriamente en doble soporte: copiaen papel y
disco informético para PC (WordPerfect, Word o cualquier otro procesador de textos del entorno
Windows).

« Extension: Los articulos tendran una extension de entre seis y ocho folios, incluyendo re-
ferencias bibliogréficas (con un maximo de veinte), tablas, gréficos y fotografias. Estos Ultimos
tendrén que ser necesariamente originales, con calidad gréfica para su reproduccion.

« Estructura: En cada colaboracion, figurara en la primera pagina € titulo, autor/es (con un
méximo de dos), asi como un resumen —entrada— del articulo de seis/ocho lineas. Al final del texto
seincluiranuevamente e nombre del autor/es, centro/s de trabajo, asi como varios sumarios (tex-
tos literales entresacados del articulo para resaltarlos).

* Referencias: Al final del articulo se recogera—en caso de que se estime oportuno— la lista
de referencias bibliograficas empleadas por orden afabético, siguiendo los siguientes criterios:

e Libros: Apellidos e iniciales del autor en mayUsculas, afio de edicion entre paréntesis:
titulo de la obra en cursiva. Lugar de edicion, editorial.

« Revistas: Apellidoseinicialesdel autor en mayUsculas, afio de edicién entre paréntesis:
titulo del trabajo entrecomillado, nombre y nimero de la revista en cursiva; pagina pri-
meray Ultima del articulo dentro de la revista

* Publicacion: El Consgjo de Redaccion se reserva € derecho de publicar los trabajos en €
nUimero que estime mas oportuno, asi como la facultad de introducir modificaciones conforme a
estas normas. Lostrabajos que no vayan a ser publicados, por estimarse gjenosalalineaeditorial,
serén devueltos a sus autores. Los autores de los articul os publicados recibiran un ejemplar.

« Correspondencia: Se acusararecibo de los trabajos recibidos, y su correspondiente acep-
tacion —en su caso—, pero no se devolveran los originales de los articul os publicados.

« Envio: Los trabajos se remitiran postalmente o via Internet, especificando ladirecciony e
teléfono —y en su caso, correo electrénico— de contacto, a la sede de ComunicaRr.

Comunicar. Apdo. 527. 21080 Huelva. Espana
E-mail: comunica@teleline.es / www.teleline.es/personal/comunical/

CoMUNICAR No comparte necesariamente las opiniones y juicios expuestos en |os trabaj os publicados.




