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Politica editorial

«COMUNICAR» €S Una revista cientifica de &mbito ibero-
americano que pretende fomentar el intercambio de ideas, la
reflexion y la investigacion entre dos &mbitos que se conside-
ran prioritarios para el desarrollo de los pueblos: la educa-
cién y la comunicacion. Profesionales del periodismo y la do-
cencia en todos sus niveles (Educacién Infantil, Primaria, Se-
cundaria, Universidad y Adultos) tienen en este medio una
plataforma para fomentar la comunicacion y la educacion,
como ejes neurdlgicos de la democracia, la consolidacion de
la ciudadania y el progreso intelectual y cultural. La Educa-
cién en Medios de Comunicacion es, por tanto, el prisma cer-
tral de «<COMUNICARY.

« Seran publicados en «ComuNICAR» articulos y colabo-
raciones inéditos, escritos en espafiol o portugués, enviados
por los suscriptores, colaboradores y lectores de la revista que
versen sobre proyectos, investigaciones, reflexiones, propuestas
0 experiencias en comunicacion y educacion, asi como en la uti-
lizacién didactica, plural e innovadora de los medios de comu-
nicacion en la ensefianza, en sus diferentes vertientes y nive-
les.

Grupo editor

El Grupo Comunicar esta formado por profesores y pe-
riodistas de Andalucia (Espafia), que desde 1988 se dedican
a la investigacion, la edicion de materiales didacticos y la for-
macion de profesores, nifios y jovenes, padres y poblacion
en general en el uso critico y plural de los medios de comu-
nicacion para el fomento de una sociedad mas democratica,
justa e igualitaria y por ende una ciudadania mas activa y res-
ponsable en sus interacciones con las diferentes tecnologias
de la comunicacion y la informacion. Con un caracter estatu-
tariamente no lucrativo, el Grupo promociona entre susplanes
de actuacion la publicacién de textos, murales, campafias...
enfocados a la Educacion en los Medios de Comunicacion.
«CoMUNICAR», Revista Cientifica Iberoamericana de Comu-
nicacion y Educacion, es el bugue insignia de este proyecto.

Normas de publicacidn

= Estructura: En cada colaboracion, figurara en la pri-
mera pagina el titulo, autor/es (un maximo de dos), asi como
un resumen del articulo de 6 lineas, en espafiol y su corres-
pondiente traduccion al inglés (abstract). Se incluira ademas
6/8 descriptores (palabras clave) en espafiol y en inglés del
mismo (key words). Al final del texto se incluiran varios suma
rios de 3/4 lineas (textos literales entresacados del articulo para
resaltarlos en la maqueta final).

= Extension: Los articulos tendrdn una extension de
entre 6 y 9 hojas (A-4), incluyendo referencias bibliograficas
(con un méximo de veinte), tablas, graficos y fotografias. Es-
tos Gltimos tendran que ser necesariamente originales, con
calidad gréfica para su reproduccion.

= Soporte: Los trabajos se enviardn mediante e-mail o
postalmente en doble soporte: copia en papel y disco infor-
maético para PC (Word o cualquier otro procesador de tex-
tos del entorno Windows).

« Referencias: Al final del articulo se recogera —en caso
de que se estime oportuno- la lista de referencias bibliogra-
ficas empleadas por orden alfabético, siguiendo los siguientes
criterios:

« Libros: Apellidos e iniciales del autor en mayusculas, afio de
edicion entre paréntesis: titulo de la obra en cursiva. Lugar de
edicion, editorial.

« Revistas: Apellidos e iniciales del autor en mayusculas, afio
de edicion entre paréntesis: titulo del trabajo entrecomillado,
nombre y nimero de la revista en cursiva; pagina primera y
Gltima del articulo dentro de la revista.

= Publicacién: El Consejo de Redaccion remitira acuse
de recibo de los trabajos recibidos. EI material sera evaluado
mediante «referee» por al menos dos miembros del Consejo
Cientifico Asesor que determinara su aceptacion, o en su ca-
so devolucion a sus autores, en un periodo no superior a los
tres meses. Los trabajos que no vayan a ser publicados, por
no contar con informes favorables del Consejo Asesor o bien
por estimarse ajenos a la linea editorial, seran devueltos a sus
autores.

El Consejo de Redaccion se reserva el derecho de pu-
blicar los trabajos en el nimero que se estime mas oportuno,
asi como la facultad de introducir modificaciones conforme
a estas normas.

= Correspondencia: Los autores recibiran un ejemplar
de la revista donde se publique el trabajo presentado.

= Envio: Los trabajos se remitiran a «Comunicar», pos
talmente o via Internet, especificando direccion, teléfono y co-
rreo electronico de contacto.

COMUNICAR

E-mail: info@grupocomunicar.com

WWW.grupo-comunicar.com

Apdo. 527. 21080 Huelva (Espafia)
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«Educomunicacion» en un mundo
global

«Edu-communication» in a global world

José Ignacio Aguaded Goémez

ue estamos asistiendo a un universo cada vez mas entrelazado entre todos los ciudadanos
y ciudadanas de este Plantea es una evidencia mas constatable. Las redes de comunica-
cién, que se han ido construyendo en las Gltimas décadas, han ido generando un panora-
ma nada comparable a ninguna de nuestras generaciones anteriores. La civilizacién que vivimos
muestra evidentes sintomas de un cambio estructu-
ral sin parangdn y sin mas parametros de referencia
que su propio desarrollo. La cultura global en la que
estamos inmersos, en suma, es un NUevo experimen-
to en el que el ser humano se convierte en sujeto y
objeto al mismo tiempo. Cierto es que como prota-
gonistas podriamos amoldar este nuevo «habitat» a
placer, pero la realidad es mucho mas compleja y
enrevesada, incluso de lo deseable, y no se deja

«amoldar» por simples esquemas de laboratorio.
ste universo global, en el que participamos
tanto activa como pasivamente, esta lleno de
retos, pero también de contradicciones que
nos sitdan ante un preocupante panorama de nove-
dosas relaciones en todos los &mbitos de la existen-
cia: politico, econémico, cultural, social... que inci-
den poderosamente en los propios esquemas de co-
nocimiento y, si cabe también, en las coordenadas
espacio-temporales que se ven trastocadas con las

nuevas maneras de intercomunicacion.

ero desgraciadamente, este nuevo universo
global —como deciamos— no se ha concebido
en el laboratorio, sino que es la culminacion
y confluencia de multiples progresos en los dife-
rentes campos de la ciencia humana No todas sus faces respiran desarrollo humano y aunque,
desde el markéting, se «venda» como simbolo de progreso y prosperidad, en muchas de sus inci-
dencias, asistimos a preocupantes niveles de desigualdad, discriminacion, aumento de la brecha
norte/sur, consumismo indiscriminado, agotamiento de recursos naturales, pérdida de identidad cul-
tural... Nos preocupa especialmente también la escasa capacidad de los ciudadanos y ciudadanas
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de interpretar los constantes bombardeos que los nuevos medios de la cultural global
generan. No hay duda que ésta «entra» en nuestros hogares y, en suma, en nuestra vida
de trabajo y ocio, a través de la television, la prensa, el cine, Internet... esto es, los
medios de comunicacién son las puntas de este «iceberg» que constituyen nuestro habi-
tat cotidiano, pero... ¢hasta qué punto conocemos el funcionamiento de estos nuevos
lenguajes?, ¢estamos capacitados para interpretar los permanentes mensajes de este
bombardeo audiovisual que son, en definitiva, la principal fachada de este universo glo-
bal?

n sistimos, en consecuencia, a la inexplicable paradoja de vivir en un mundo glo-

bal para el que ni nos han preparado en generaciones anteriores, ni estamos pre-
parandonos, en general, en la actualidad y mucho peor aun, ni siquiera prepa-
ramos a nuestros descendientes. Ni la escuela, ni la familia ni la sociedad civil han asu-
mido de pleno que el «universo global» exige nuevas respuestas comunicativas para la
gue no somos competentes.
a Educacion para la Comunicacion se revela, entonces, como una de las claves
Lesenciales para intentar acompasar el progreso comunicativo con el desarrollo
humano. Sélo en la medida que el progreso tecnoldgico vaya acompafiado con
competencias mediaticas por parte de los ciudadanos, podremos afirmar que este mun-
do presenta sintoma evidentes de progreso. Porque si las personas asisten de forma
pasiva a la vertiginosa irrupcion de las nuevas tecnologias en su vida sin posibilidad de
apropiarse critica y creativamente de ellas, asistiremos més bien a una hipnosis co-
lectiva, de encantamiento y magia.
i somos capaces de poner en marcha mecanismos de educacion para los nuevos
retos de la comunicacién, podremos hablar con propiedad de una sociedad donde
los recursos tecnoldgicos se ponen al servicio del ser humano.
a «educomunicacion» conlleva, sin duda, una dimensién interpelante que pone
Lcotas al desarrollo desmedido, pero ademas supone la adquisicién de competen-
cias mediaticas que permiten que los individuos no sean meros espectadores pasi-
vos de este nuevo escenario social, implicAndolos como protagonistas activos en su con-
figuracion y transformacion y, por ende, dandoles las herramientas necesarias para
poderlo comprender e interpretar. Ahora bien, si este nuevo d&mbito de conocimiento
es tan trascendente, ¢por qué no se ha puesto ya en marcha? Desde nuestro punto de
vista, y siendo conscientes de la complejidad de las razones, creemos que una de las
causas fundamentales que explican la escasa implantancion de la Educacion en los Me-
dios de Comunicacién es precisamente la falta de toma de conciencia de su importan-
cia y trascedencia. Las personas, en general, piensan que «participan» de esta nueva
sociedad y que a su vez tienen los cédigos de interpretacion necesarios para poder de-
senvolverse de forma autébnoma. Asisten a los espectaculos mediaticos y descubren en
ellos multiples claves que luego trasladan més o menos de forma directa a sus estilos
de vida. Si bien, no podemos afirmar que este supuesto no sea cierto, consideramos que
el escaso nivel de competencia que tenemos de estos nuevos lenguajes provoca la cap-
tacién de sus contenidos mas superficiales y a veces de los sentidos intencionados que
sus productores han querido generar. Para observar esto es suficiente pensar en los
multiples impactos publicitarios que recibimos y en las consecuencias directas que tie-
nen en los actos de compra y consumo de la poblacién, que permiten recuperar las al-
tas inversiones publicitarias en cortos espacios de tiempo.



6lo en la medida que se fomente la «educomunicacién», podremos comenzar a hablar de que
la sociedad tecnologica a la que asistimos esta construyendo un mundo méas humano y justo,
que sea capaz de rentabilizar las multiples ventajas que generan los nuevos inventos y descu-
brimientos de la Humanidad, fomentando competencias para su interpretacion, pero también fo-
mentando cuestionamientos criticos que ponga cotas al desarrollismo sin control y fomente equili-
brios entre los pueblos y la naturaleza.
esde «Comunicar» queremos apostar decididamente por este nuevo ambito de conocimien-
Dto. Durante las casi diez afios de vida de esta publicacion, hemos editado mas de medio
millar de trabajos en linea con el necesario empuje y desarrolle de una «educomunicacion»
que nos haga mas humanos y duefios de nuestro entorno y de nuestro futuro.
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