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La comunicacion en las Ciencias Sociales

Los medios en la culturay
sociedad actual

Enrique Martinez Sanchez

Entodaslasareasdeestudio, y en cualquiera delosnivelesdela ensefianza, se hace
necesario el uso delosmedi osdecomuni cacién como apoyo, complemento oinstrumento
de trabajo. En las Ciencias Sociales, |a utilizacion de los medios de comunicacién se
convierteenimprescindible, dado el papel quetienen enla sociedad como generadores
de opinion e integradores de cultura. Por otra parte, no hay objeto de estudio de las
CienciasSocial esqueno hayasido algunavezexpuesto en al gin medio decomunicacion,
ni medio de comunicaci6n que con mejor o peor fortuna, con seriedad o superficialmente,
no haya tratado los contenidos mas importantes que tienen que ver con las Ciencias

Sociales.

Paratodoslosniveles

L os medios de comuni caci 6n deben ser
utilizados desde los primeros niveles hasta la
ensefianza de las personas adultas, pasando
por laensefianza Secundariay laUniversidad.
Es posible, y de hecho se estén utilizando
también conmuchaeficacia, tenerlosen cuenta
en cursos de formacion del profesorado, en la
formacién profesional y ocupacional y entodo
loquetienequever conel reciclajey perfeccio-
namiento de profesionalesdelaempresa, dela
animacionsociocultural y engeneral delosque
profesionalmente se acercan al mundo de la
culturay lasociedad.

Sepuedepartir deloquepublican periodicosy
revistas

L o queesutdpico encontrar enunbuen
libro hasta dentro de muchos afios, es posible
hallarlo con facilidad en un periédico, revista,

noticiario, etc. el dia en que se producen los
hechos. Laprensay lasrevistasdedivulgacién
tan denostadas, a veces con razén, por los
cientificos, sonlaunicabasedequesedispone
en muchas ocasiones para entrar en contacto
conundescubrimiento, unaculturao unaideo-
logia. Si esperamosalaediciéndel “buenlibro”,
siemprellegariamosconretrasoal conocimien-
to, estudio y tratamiento de temas e invencio-
nes de actualidad.

Losexpertos, profesionalesdelaense-
flanza, que utilizan los medios de comunica-
cién, son los que deben gjustar las posibles
diferenciasentrencticiadivulgativay realidad
cientifica. Esto hacequeen muchasocasiones,
por su rapidez de divulgacién, los medios de
comunicacion realizan €l papel que antes efec-
tuabael libro detexto, o € texto cientifico, que
siempre es importante pero su publicacién no
serealizaalaigual velocidad.
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Por poner algunos ejemplos ligados a
las Ciencias Sociales: la unién o desmembra-
cién de un pais -tan frecuente en nuestros
tiempos- sepublicacomonoticiaafiosantesde
quelleguealosatlaso aloslibros detexto; la
historiadel diaadia, | asinterpretacioneshisté-
ricas, que se encuentran en los articulos de
opinion de periddicos o revistas de divulga-
¢ion, tardan normalmente afios en llegar alos
textosescolareso aversepublicadaspor auto-
res de prestigio.

EnlaUniversidad, |osmediosdecomu-
nicacion son necesariosentodaslasasignatu-
ras que tienen que ver con la
sociedad o con el pensamiento.
L osautoresque marcanlapauta
actual delascienciasdelacultu-
ray delasociedad: lasociologia,
la filosofia, la antropologia, la
educacion, etc. publican cons-
tantemente en periddicos o re-
vistas, haciendo posible seguir
sus descubrimientos, ideologia
opensamientocas a mismotiem-
poquesevadesarrollando. Muy
raras veces o con dificultad lle-
gan aver laluz en textos.

Hay queprestar atencién aloquesepublicaen
los medios de comunicacion escritos

Los profesores de cualquier nivel, asi
como |losalumnos de Ensefianza Secundariao
Universidad, deben por €ello estar atentos de
formacontinuaaloqueselee, seoyeoseveen
losmediosdecomunicaciény recortar noticias
uopiniones, reportajes, grabar informacioneso
documentos radiados o filmados, etc. puede
ser en muchos casos laclave de un dato, o de
un debate.

En muchasocasiones -como deciamos
mas arriba- 10s grandes expertos rehuyen los
medios de comunicacion por considerarlos
poco serioso superficialesy sensacionalistas.
No les falta razén, ya que €l periodista en la
mayoriadeloscasosno estécnicodel temadel
queescribe, o a editor leinteresamaslaventa

Los medios de
comunicacion son
necesarios en
todas las asigna-
turas que tienen
que ver con la
sociedad o con el
pensamiento.

guelaveracidaddelainformacion. Sinembargo,
no deben olvidar quienes asi piensan que no
hay por qué tener miedo a la informacion; la
noticiapuedeser contrastaday |aopini éndeba-
tida, enriqueciendo de maneraimportante una
claseoexplicacion. Todolo quegeneradebate,
plantea ciertos interrogantes y por lo tanto
puede servir de inicio de una investigacion,
base de la actual metodol ogia didéactica.

Lo quedicen losdisefioscurriculares

En los nuevos disefios curriculares sin
excepcion, se hace mencién constante alane-
cesariaimplicaciéndelacomu-
nidad educativa, y masencon-
creto a profesores y alumnos,
enel entornosocial. Enlaense-
flanzaSecundaria, lainvestiga-
cion se convierte en método
nuclear y eje principal del
aprendizajedel dumnoy dela
metodol ogiadel trabajodel pro-
fesor. En la universidad, lain-
vesti gaci6npasaatransformar-
se en la Unica posibilidad de
lograr la formacién de futuros
profesionales.

Esaqui, dondeen
conjunto conotrosel ementos, tienen cabidal os
mediosdecomunicacién, prensa, radioy televi-
sién, que son los que directamente afectan la
nuevaculturasocial de nuestro entorno, y por
lo tanto, no solamente deben ser tenidos en
cuenta como instrumento o medio didéctico,
sino que deben tomar parte prioritaria como
contenido en el curriculum, en las actividades
declasey en el debateideol 6gico que promue-
ven.

L os medios aportan sus propias técni-
casdeinvestigacién, de bisquedadeinforma-
cion, de contraste de pareceres, de evaluacién
y defeed-back, similaresen muchoscasosalas
gueutilizanotrasramasdelasCienciasSociales.

No olvidemos tampoco €l caracter de
instrumento integrador, interdisciplinario y
globalizador de los medios de comunicacion y
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suimportanciaenlainvestigacion. Esimposible
realizar cualquier tipo de investigacion en las
aulas sin tener en cuentalos medios de comu-
nicacion.

L asposibilidadesdeinvestigacion queaportan
los medios de comunicacion al estudio de las
Ciencias Sociales

L os medios de comunicacion tienen en
sus entrafias|aposibilidad de ser utilizadosen
las aul as de dos maneras fundamental es: como
instrumento técnico detrabajo, bien como sus-
tento conceptual, ideoldgico y cultural.

Como instrumento técnico de trabajo,
sirvedepuntodepartidaparaconocer diversos
modos de acceder ala sociedad y descubrir la
realidad. Las técnicas propias

los medios de comunicacién, con el fin de
defenderse de lamanipulacion y evitarlaen la
medida en que se pueda.

El andlisisconstantedelo queentraen
nuestraculturaatravésdelosmediosdecomu-
nicacion debe servir parainiciarse en el cono-
cimiento de la sociedad, de la culturay en €l
perfeccionamiento de los comportamientos
sociales.

Por citar solamente unos pocos e em-
plos, todosellossignificativos, nofaltajornada
en que podamos encontrar en los medios de
comunicacion, informaci énuopiniénsobrelos
problemasmascandentesdenuestrasociedad,
entendidacomo grupo humano o como “aldea
global”: hébitat, ecologia, infancia, demogra-

fia, hambre, racismo, cambios

del periodismo son en muchos
casos un soporte ideal paraini-
ciarse en la investigacion de
hechos, novedades, formas de
comportamiento social, etc.

Hemos visto en algunas
aulas de BUP y Universidad,
utilizar entrevistasfilmadaspara
televisién, conel finde cuestio-
nar o debatir el trabajo del entre-
vistador, compararlo con el de
otrascienciasy ayudar amejorar
asi los propios comportamien-
tos. Igua mente, podriamosapo-
yarnos en material es periodisticos, impresos o
grabados, paraanalizar otrasformas de extraer
informacién, contrastarlay exponerlaalaopi-
nién publica.

Como sustento conceptual, ideol 6gico
y cultural, lo que se escribe dia a dia en los
periodicos, seoyeenlaradio, o seveentelevi-
sién, esnormalmente lamismavida. Estavida,
o unaparte deella, eslaformade comportarse
en un momento dado el paisy el mundo, y
merece ser tenidaen cuentaparaprofundizarla
masy paravalorarlaeincluirlaen las acciones
deaprendizaje. Ni quedecirtienequeel andlisis,
aungue seacomo contraste, debe cuestionar la
misma realidad que presentan con frecuencia

El cine y la
television son
grandes descono-
cidos por dema-
siado cercanos.
Hay que entrar
en ellos con se-
riedad, con in-
vestigacion y
con esfuerzo.

culturales, €l papel delamujer,
consumo, derechos humanos,
conflictos, guerras, etc.

Latdevisonyd cine iconicidad
en movimiento

Es dificil encontrar un
solo tema o niicleo de conteni-
dos abarcado por lo que [lama-
mos Ciencias Sociales, que no
estétratado dealgunaformaen
latelevisiénoene cine. Siempre
es posible encontrar algunafil-
macion, reportaje, entrevista o
noticia filmada, para utilizar como punto de
partida en un debate, o como rasgo, dato o
documento en unainvestigacion o estudio.

Laimagen en movimiento y sus con-
tenidos son elementos de indiscutible valor y
deindispensableestudioenlasaul as. Esunade
|as estrategias globalizadoras por excelenciay
a mismotiempobasey fundamentodeanalisis
y estudio de cualquiera de las areas de un
programade trabgjo.

El cineposeeunahistorialigadaintima-
menteal Ultimosiglo; esarteytécnica, lenguaje
e imagen, documento y diversion, fantasia 'y
realidad; esademas canterainagotablederela-
tos y de temas, de creatividad y de estética
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cultural.

Latelevision esfuenteriquisimadein-
formacién y de cultura, aun de la que no nos
gusta, y permite entrar realmente en el estudio
denuestrasociedad y en el deotrasrealidades
culturales cercanas o lejanas.

El cine y latelevision son grandes
desconocidos por demasiado cercanos. Hay
queentrar enellosconseriedad, coninvestiga-
ciény conesfuerzo, yaqueaportanalacultura
unasformasdecomunicaciény delenguajeque
deotraformay por otroscaminosseriaimposi-
ble conocer y aplicar en las aulas.

Llevar latelevisién y €l cinealasaulas

Lo que se puederealizar con latelevi-
siény el cineenlasaulasno cabelamenor duda
dequeestaenrelacion conlasaspiracionesde
cadagrupo dealumnosy quetiene mucho que
ver con €l nivel delos mismos. Esconveniente
integrar €l cine, laimagenenmovimiento, enlas
actividadesde claseentodoslosniveles, pero
es de fundamental importancia
tenerloencuentaenBUPy enel
Ciclo Superior delaEGB. Noes
un juego solamente ni un mero
entretenimiento, yaque ambos
mediossehaninfiltrado-mésla
televisién queel cine- en nues-
traformade vivir, y no nos po-
demospermitir &l lujodeperder-
losenlasaulas. El profesor res-
ponsable deformar -educar- en
|os conocimientosy comporta-
mientos sociales, debe apren-
der a«coger el toro por loscuer-
nos», evitando lafacil y como-
daposturadetachar deinfantil
la utilizacién de los medios de
comunicacion o de pensar que
son una pérdidadetiempo en detrimento dela
«ciencia pura».

Hace varios afios que se usan con pro-
fusion en la formacién de profesores, en la
educacion de adultos, en laformacion de pro-
fesionalesdelaanimacién sociocultural y enla

Como sustento
conceptual, ideo-
I6gico y cultural,
lo que se escribe
dia a dia en los
periddicos, se
oye en la radio,
0 se ve en televi-
sion, es normal-
mente la
misma vida.

Universidad. La experienciade muchos profe-
sores |los ha convertido en uno de los instru-
mentos méaseficacesen el proceso deensefian-
zay aprendizaje de adultosenlo que serefiere
fundamentalmente a los comportamientos
socioculturales y a los conocimientos sobre
ellos.

L oscontenidosquepuedeaportar € cinealas
Ciencias Sociales

Los contenidos que sobre cine se
pueden llevar a las aulas pueden ser tan
variopintos y dispares como e mismo cine;
historiadel cine(queeslahistoriadel sigloXX),
labase literariay € guién, larelacién entre el
cine, laliteraturay otrasartes, el ciney el cémic,
e documental cinematogréfico, el lenguajey las
técnicascinematograficas, |laambientacion, los
decorados y el vestuario, la produccién, la
direccion y la interpretacion, la filmacion, €
montaje y la sonorizacion, € doblaje y los
efectossonoros, losefectosespeciales, el cine
como elemento transmisor de
cultura, el documental, el cine
como arte, el cinededibujosani-
madosy de animacion, el video,
latelevision, lacriticadecine, €l
mensaje cinematografico, la
subliminalidad, etc.

Andlisisdela publicidad en to-
doslos medios

Otro instrumento, técni-
cay el ementoimportantequedebe
ser estudiado enprofundidaden
las Ciencias Socialeseslapubli-
cidad y su papel, su influencia,
sus estrategias de entrada en el
comportamiento humano vy, en
fin, la posible utilizacion de sus
técnicas en las aulas con fines de aprendizaje.

Lapublicidad sedaentodoslosmedios
decomunicaciénsinexcepcion, y esel soporte
econémico deellos. Al mismotiempo, esartee
ideologia, cultura de un momento histérico y
mani pul aci én consciente. Por mediodelapubli-
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cidad se pueden conocer y aceptar o rechazar
las culturas que vienen de afuera. Se puede
analizar medianteellalamej or técnicacinemato-
graficaolapeor, o entrar enlosmecanismosque
permiten quelos pueblos se comporten deuna
formao deotra.

Lapublicidad permite estudiar einves-
tigar sobre comportamientos cultural es actua-
les, analizarlosy esperar cambiosdecomporta-
miento delos alumnos al conocer lamanipula-
cién alaque estan expuestos.

Los spots publicitarios en television
son peliculas en pequefio, muy (tiles para es-
tablecer debate, descubrir nuevas técnicas,
buscar situacionesdeposibleilegalidad, anali-
zar costumbresactualeso deafiosatrés, detec-
tar subliminalidad, etc.

Estudio delarealidad contemporanea

L os medios de comunicacién se hacen

indispensables parael estudioy comprensién

delageografia, lahistoriay laculturacontem-
porénea, yaquenospodemosremontar através
de ellos con bastante facilidad hasta el siglo
XIX. La prensa de principios de siglo es f&cil
encontrarlaenhemerotecaso por losmenos, se
pueden extraer datos de libros especializados.
Laprensamas cercanaen el tiempo esfécil de
adquirir o de encontrar -y como se decia més
arriba- dalugar aestudiar el diaadiadeunhecho
histéricoocultural, por amplioenel tiempoque
parezca, y los cambios geogréficos, politicos
gue se producen mientras tanto. El cine, que
actualmente seguimos en television, eslahis-
toriadeestesiglo. Latelevisiony laradiodel dia
son | osrecursos mejores paraconocer nuestra
propiacultura.
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