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Politica editorial

«COMUNICAR» €S Una revista cientifica de &mbito ibero-
americano que pretende fomentar el intercambio de ideas, la
reflexion y la investigacion entre dos &mbitos que se conside-
ran prioritarios para el desarrollo de los pueblos: la educa-
cién y la comunicacion. Profesionales del periodismo y la do-
cencia en todos sus niveles (Educacién Infantil, Primaria, Se-
cundaria, Universidad y Adultos) tienen en este medio una
plataforma para fomentar la comunicacion y la educacion,
como ejes neurdlgicos de la democracia, la consolidacion de
la ciudadania y el progreso intelectual y cultural. La Educa-
cién en Medios de Comunicacion es, por tanto, el prisma cer-
tral de «<COMUNICARY.

« Seran publicados en «ComuNICAR» articulos y colabo-
raciones inéditos, escritos en espafiol o portugués, enviados
por los suscriptores, colaboradores y lectores de la revista que
versen sobre proyectos, investigaciones, reflexiones, propuestas
0 experiencias en comunicacion y educacion, asi como en la uti-
lizacién didactica, plural e innovadora de los medios de comu-
nicacion en la ensefianza, en sus diferentes vertientes y nive-
les.

El Grupo Comunicar esta formado por profesores y pe-
riodistas de Andalucia (Espafia), que desde 1988 se dedican
a la investigacion, la edicion de materiales didacticos y la for-
macion de profesores, nifios y jovenes, padres y poblacion
en general en el uso critico y plural de los medios de comu-
nicacion para el fomento de una sociedad mas democratica,
justa e igualitaria y por ende una ciudadania mas activa y res-
ponsable en sus interacciones con las diferentes tecnologias
de la comunicacion y la informacion. Con un caracter estatu-
tariamente no lucrativo, el Grupo promociona entre susplanes
de actuacion la publicacién de textos, murales, campafias...
enfocados a la Educacion en los Medios de Comunicacion.
«CoMUNICAR», Revista Cientifica Iberoamericana de Comu-
nicacion y Educacion, es el bugue insignia de este proyecto.

Normas de publicacion

= Estructura: En cada colaboracion, figurara en la pri-
mera pagina el titulo, autor/es (un maximo de dos), asi como
un resumen del articulo de 6 lineas, en espafiol y su corres-
pondiente traduccion al inglés (abstract). Se incluira ademas
6/8 descriptores (palabras clave) en espafiol y en inglés del
mismo (key words). Al final del texto se incluiran varios suma
rios de 3/4 lineas (textos literales entresacados del articulo para
resaltarlos en la maqueta final).

= Extension: Los articulos tendrdn una extension de
entre 6 y 9 hojas (A-4), incluyendo referencias bibliograficas
(con un méximo de veinte), tablas, graficos y fotografias. Es-
tos Gltimos tendran que ser necesariamente originales, con
calidad gréfica para su reproduccion.

= Soporte: Los trabajos se enviardn mediante e-mail o
postalmente en doble soporte: copia en papel y disco infor-
maético para PC (Word o cualquier otro procesador de tex-
tos del entorno Windows).

« Referencias: Al final del articulo se recogera —en caso
de que se estime oportuno- la lista de referencias bibliogra-
ficas empleadas por orden alfabético, siguiendo los siguientes
criterios:

« Libros: Apellidos e iniciales del autor en mayusculas, afio de
edicion entre paréntesis: titulo de la obra en cursiva. Lugar de
edicion, editorial.

« Revistas: Apellidos e iniciales del autor en mayusculas, afio
de edicion entre paréntesis: titulo del trabajo entrecomillado,
nombre y nimero de la revista en cursiva; pagina primera y
Gltima del articulo dentro de la revista.

= Publicacién: El Consejo de Redaccion remitira acuse
de recibo de los trabajos recibidos. EI material sera evaluado
mediante «referee» por al menos dos miembros del Consejo
Cientifico Asesor que determinara su aceptacion, o en su ca-
so devolucion a sus autores, en un periodo no superior a los
tres meses. Los trabajos que no vayan a ser publicados, por
no contar con informes favorables del Consejo Asesor o bien
por estimarse ajenos a la linea editorial, seran devueltos a sus
autores.

El Consejo de Redaccion se reserva el derecho de pu-
blicar los trabajos en el nimero que se estime mas oportuno,
asi como la facultad de introducir modificaciones conforme
a estas normas.

= Correspondencia: Los autores recibiran un ejemplar
de la revista donde se publique el trabajo presentado.

= Envio: Los trabajos se remitiran a «Comunicar», pos
talmente o via Internet, especificando direccion, teléfono y co-
rreo electronico de contacto.

COMUNICAR

E-mail: info@grupocomunicar.com

WWW.grupo-comunicar.com

Apdo. 527. 21080 Huelva (Espafia)
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Proleg()menos

Luces en el laberinto audiovisual

Lights in the audiovisual labyrinth

José Ignacio Aguaded Gomez

relevancia significativa para identificar la profunda marafia que nos envuelve en la era de lo

audiovisual. Hemos adoptado una ingente cantidad de términos en los Gltimos afios para tratar
de definir el momento histérico en el que vivimos y en la mayoria de ellos surge de manera casi cons-
tante la referencia a la comunicacion, entendida, fundamentalmente, como audiovisual. La sociedad de
la informacién, la sociedad del conocimiento, la sociedad-red, tienen en com(n los procesos de comu-
nicacion que permiten la difusién y circulacion de la informacion y la construccion del conocimiento,
desde las claves de los medios audiovisuales y sus codigos.
La prensa, la radio, la televisidn, el cine, la publicidad, Internet... construyen un complicado entra-

I a metéafora del laberinto que ha sido tan utilizada en nuestra literatura adquiere, una vez mas, una

mado de lenguajes que envuelven la expresion de nuestros dias como cantos de sirena. Un nave-

gante avezado quizas no se deje engafiar por sus sugerentes sonidos, pero la mayoria sucumbe a
la melodia y se pierde en el laberinto.

a aceleracion del cambio tecnolégico y la consecuente diversificacion de procesos y productos ha
Lconstruido un tejido social complejo, cuyo movimiento y flexibilidad ha traido como consecuen-

cia la revolucién de los paradigmas en las ciencias exactas y su consiguiente impacto en las cien-
cias sociales y, l6gicamente, en la adquisicion y difusion del conocimiento. El auge y la difusién de la
informatica, el despegue de la Red nos ha puesto en contacto con una multiplicidad de signos y len-
guajes que pulverizan el modelo de racionalidad Unica, de manera que nuestro entorno pasa a ser inter-
pretable desde multiples perspectivas posibles. En consecuencia, el saber se ha despersonalizado por
la multiplicacién de la informacion que lo hace desde todo punto inabarcable, perdido en tupidas redes
de comunicacion. Asi, hemos llegado al climax en la comunicacién, por el efecto combinado de la
informatica y las telecomunicaciones, en el que Internet se erige como una «galaxia» donde las fronte-
ras nacionales y las identidades regionales quedan disueltas.

| mundo y sus realidades circulan, se absor-
E ben, entrecruzan, pierden o salen por la ga-

laxia, la tela de arafia o el laberinto audio-
visual. En cualquier caso, sus vericuetos subyugan
y consiguen que las personas de este milenio
muestren nuevos habitos y valores sociales, inte-
reses y formas diferentes de sentir e incluso de
pensar, profundamente ahormados por un proce-
so de globalizacion que confunde y afiade mas
obstéculos.

| laberinto se desborda y se muestra com-
E plicado en tanto que, pese al éxtasis comu-

nicacional, nos encontramos ante la crisis
de la comunicacion, dado que en la sociedad mar-
cada por la comunicaciéon de masas, los indivi-
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duos se tornan solitarios, incomunicativos y en el terreno de lo audiovisual se ha instaurado la
superficialidad de la nueva cultura de la imagen, a menudo dirigida por determinado flujos de
poder. Los medios audiovisuales son los factores clave de transmision y reproduccion de los «no
valores», de la indefinicion de la persona en el conjunto de la sociedad de masas. La sociedad
audiovisual pugna por la imagen y la apariencia, de tal manera que la mayoria de los bienes de
consumo, mas alla de su utilidad y de su funcion préactica, contribuyen a crear sentido en el entor-
no, a marcar la realidad, sirviendo para significar a su poseedor o usuario, para identificarlo y
estratificarlo en clases y categorias. En el escenario audiovisual lo «obvio» esconde lo «obtuso».

n nte esta realidad surge la necesidad de, al menos, tomar conciencia de las coordenadas

que rigen socialmente nuestros esquemas de vida, asumiendo que ellas mismas son des-
cendientes de una cultura y consecuencia de una nueva época, haciendo posible la refle-
xion y el pensamiento del que siempre ha hecho gala la inte-
lectualidad y que ha permitido el progreso de los pueblos. Las
luces en el laberinto audiovisual, nuestro hilo de Ariadna, nos
conducen inexcusablemente a la necesaria alfabetizacion pues-
to que la gran mayoria de los intercambios con el entorno apa-
recen ahora mediados por alguna tecnologia, por lo que las
respuestas dependen mas de los esquemas simbdlicos y la per-
cepcion visual.

as luces que nos permitiran salir del laberinto han de
Lsurgir de los medios de comunicacién, de las institucio-

nes educativas y de la cultura. Esta madeja dibuja un
camino de propuestas interdisciplinares para afrontar con éxi-
to el reto de la comunicacidn en nuestros dias. En este senti-
do, el Grupo Comunicar organiza el Congreso Iberoameri-
cano de Comunicacién y Educacién «Luces en el laberinto
audiovisual», en octubre de 2003, con el propdsito de abrir
nuevos caminos y perspectivas que conduzcan al aprovecha-
miento de las posibilidades comunicativas de nuestros dias en
beneficio de una sociedad mas equilibrada y mas humana.

| Congreso facilitara foros para el debate y la exposicion
Ede ideas y experiencias en torno a la Comunicacién y la

Educacion, desde la éptica de reconocidos investigado-
res de todo el mundo y profesionales de los medios y de la
educacion que pueden aportar visiones mas especificas y con-
cretas.

esde estas paginas te invitamos tanto a cruzar el labe-
D rinto como a aportar luces para su superacion, puesto

que si es atractivo y sugerente la inmersion en sus veri-
cuetos, alin mas parece que lo sea lograr que lo audiovisual,
la marafia comunicativa, nos conduzca a una cultura mas rica,
plural, equilibrada y critica.
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