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Politica editorial

«COMUNICAR» es una revista cientifica de 4mbito ibero-
americano que pretende fomentar el intercambio de ideas, la
reflexién y la investigacién entre dos &mbitos que se conside-
ran prioritarios para el desarrollo de los pueblos: la educa-
cién y la comunicacién. Profesionales del periodismo y la do-
cencia en todos sus niveles (educacién infantil, primaria, se-
cundaria, universidad y adultos) tienen en este medio una
plataforma para fomentar la comunicacién y la educacién,
como ejes neuralgicos de la democracia, la consolidacién de
la ciudadania y el progreso intelectual y cultural. La educa-
cién en medios de comunicacién es, por tanto, el prisma cen-
tral de «COMUNICAR».

¢ Seran publicados en «COMUNICAR» articulos y colabo-
raciones inéditos, escritos en espanol o portugués, enviados
por los suscriptores, colaboradores y lectores de la revista que
versen sobre proyectos, investigaciones, reflexiones, propuestas
0 experiencias en comunicacién y educacién, asi como en la uti-
lizacién didactica, plural e innovadora de los medios de comu-
nicacién en la ensefianza, en sus diferentes vertientes y nive-
les.

El Grupo Comunicar esta formado por profesores y pe-
riodistas de Andalucia (Espana), que desde 1988 se dedican
a la investigacién, la edicién de materiales didacticos y la for-
macién de profesores, nifios y jovenes, padres y poblacién
en general en el uso critico y plural de los medios de comu-
nicacién para el fomento de una sociedad mas democratica,
justa e igualitaria y por ende una ciudadania maés activa y res-
ponsable en sus interacciones con las diferentes tecnologias
de la comunicacién y la informacién. Con un caracter estatu-
tariamente no lucrativo, el Grupo promociona entre sus planes
de actuacién la publicacién de textos, murales, campanas...
enfocados a la educacién en los medios de comunicacién.
«COMUNICAR», Revista Cientifica Iberoamericana de Comu-
nicacién y Educacién, es el buque insignia de este proyecto.

Normas de publicacién

¢ Estructura: En cada colaboracidn, figurara en la primera
pégina el titulo, autor/es (un maximo de dos), centro de trabajo,
ciudad y pais, asi como un resumen del trabajo de seis/ocho li-
neas, en espafiol y su correspondiente traduccién al inglés (abs-
tract). Se incluird ademés cinco/seis descriptores (palabras clave)
en espafiol y en inglés del mismo (key words). Al final del texto se
incluirdn varios sumarios de tres/cinco lineas (textos literales entre-
sacados del articulo para resaltarlos en la maqueta final).

¢ Extensién: Los articulos tendran una extensién de entre
seis y nueve hojas (A-4), incluyendo referencias bibliograficas
(con un maximo de veinte), tablas y fotografias. Estos dltimos ten-
drdn que ser necesariamente originales, con calidad grafica para
su reproduccién.

* Soporte: Los trabajos se enviaran a través de correo elec-
trénico, con el documento adjunto en procesador de texto. Sélo
excepcionalmente se admitirdn envios por correo postal, que se
remitirin en doble soporte: copia en papel y disco informético pa-
ra PC.

¢ Referencias: Al final del articulo se recogeri la lista de re-
ferencias bibliograficas empleadas por orden alfabético, siguiendo
los siguientes criterios:

* Libros: Apellidos e iniciales del autor en maydsculas, afio de edi-
cidn entre paréntesis: titulo de la obra en cursiva. Lugar de edicién,
editorial.

* Revistas y capitulos de libros: Apellidos e iniciales del autor en
mayusculas, afio de edicidn entre paréntesis: titulo del trabajo entre-
comillado, nombre y ndmero de la revista en cursiva; pagina pri-
mera y dltima del articulo o capitulo referenciado.

¢ Publicacién: El Consejo de Redaccién remitird acuse de
recibo de los trabajos recibidos. El material sera evaluado median-
te «referee» por al menos dos miembros del Consejo Cientifico
Asesor, Consejo Editorial y Consejo de Redaccién que determi-
naréan su aceptacién, o en su caso devolucién a sus autores, en un
periodo no superior a los tres meses. Los trabajos que no vayan a
ser publicados, por no contar con informes favorables o bien por
estimarse ajenos a la linea editorial, seran devueltos a sus autores.

El Consejo de Redaccién se reserva el derecho de publicar
los trabajos en el ndmero que se estime més oportuno, asi como
la facultad de introducir modificaciones conforme a estas normas.

* Correspondencia: Los autores recibirn gratuitamente un
ejemplar de la revista donde se publique el trabajo presentado.

* Envio: Los trabajos se remitirain a «Comunicar», preferen-
temente por Internet, especificando direccién, teléfono y correo
electrénico de contacto.

COMUNICAR

E-mail: director@grupocomunicar.com

WWW.grupocomunicar.com

Apdo. 527. 21080 Huelva (Espaiia)
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Technologies in a global age
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Prolegémenos

Tres lustros de «Grupo»,
un decenio de «Comunicar»

Fifteen years of «Grupo», a decade of «Comunicar»

José Ignacio Aguaded Gémez

a creacidn de una asociacién profesional en Espafia no es nada facil, pero mucho mas dificil es
su mantenimiento, afianzamiento y proyeccién nacional e internacional. Cuando hace quince
afios un grupo de docentes y periodistas decidimos crear un colectivo que intentara acercar dos
ambitos tan trascendentales en la vida moderna como la educacién y la comunicacién. Cierto es que
no faltaban ganas e ilusién, pero nunca se pensé en una perdurabilidad tan prolongada en el tiempo y
sobre todo nunca se imaginé que este movimiento iba a llegar tan lejos. Es verdad que la edu-comuni-
cacién se ha ido erigiendo en las dltimas décadas en un movimiento internacional, de no excesiva reso-
nancia y con aires ciertamente academicistas en muchas regiones, pero que no ha hecho mas que cre-
cer y proyectarse por doquier. Parece como si que las circunstancias asi lo exigieran.
o es facil ver en las cifras de consumo mediatico y en los niveles de penetracién que tienen los
medios en todas las sociedades del mundo para comprender la ineludible necesidad de una
educacién para los medios que cualifique a los ciudadanos y ciudadanas para una comprensién
global e inteligente y un consumo activo de todos los medios de comunicacién. Porque es evidente y
cada vez mas constatable que el mero y simple consumo de medios no garantiza su apropiacién y menos
adn su consumo racional. Los medios, como cual-
quier lenguaje, exigen un conocimiento de sus cédi-
gos, de sus signos y de sus contextos para poder ad-
quirir las «competencias» necesarias que nos hagan
integrarlos en nuestras vidas, eludiendo sus subpro-
ductos, sus manipulaciones, su venta meramente co-
mercial e ideoldgica.
sta necesidad sentida por muchos intelectuales,

investigadores, padres de familia y ciudadanos

en general se ha ido vertebrando en los dltimos
afios de una manera mais o menos decidida y consis-
tente con muchas luces y no pocas sombras. La-
tinoamérica fue un ejemplo notable en la década de
los ochenta, pero muchos de sus movimientos, por
sus debilidades organizativas, se difuminaron. Lo
mismo hemos de decir de Espafia, Portugal... Quizas
el Ambito anglosajén, especialmente Canada y Aus-
tralia, han sido mas constantes en estos movimientos
y actuaciones tanto desde el Ambito de lo privado co-
mo de las administraciones pdblicas, tanto en la edu-
cacién formal y no formal.
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Prolegémenos
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| Grupo Comunicar surge en este contexto a finales de la década de los ochenta, prime-
ro de forma embrionaria en la ciudad de Huelva, pero ripidamente se expande por toda
la Comunidad Auténoma de Andalucia, siendo ésta a partir de ese momento su Ambito
de intervencién, aunque con muchas redes y colaboradores en todo el estado. A partir de ese
momento, no sin muchos tanteos, se comienza una labor persistente y cada vez mas ingente, de
actuaciones en el 4mbito de la formacién de profesores, de padres, de alumnos y de toda la
comunidad en el Ambito de la educacién para los medios. Cursos, jornadas, seminarios, simpo-
sios, congresos —el Gltimo de ellos se celebra el mes de octubre en esta ciudad que vio surgir a
este Grupo, con mas de 550 profesionales e investigadores de mas 16 paises iberoamericanos,
con el sugerente titulo de «Luces en el laberinto audiovisual»—; pero ademas este colectivo pro-
fesional no sélo se ha centrado en la formacién inicial y permanente de los futuros docentes y
comunicadores, sino también ha desarrollado Gltimamente una intensa labor de investigacién,
algunos de cuyos resultados se pueden ver en el portal «www.grupocomunicar.com» dentro de
la biblioteca virtual. Internet, la televisién, los habitos de consumo de los escolares y jévenes...
son algunas de las tematicas analizadas. Formacién, investigacién, junto al pilar de las publica-
ciones son los tres ejes basicos del Grupo Comunicar. La edicién de materiales ha sido en todos
estos afios una apuesta dificil y arriesgada, pero imprescindible. El vacio editorial en este campo
y la dificultad de acceso para difundir experiencias de aula nos animé a apostar por la publica-
cién de materiales didacticos cercanos a las necesidades y demandas de los docentes, padres,
chicos y jévenes. De esta forma, en mas de 15 afios de publicaciones, el Grupo ha generado mas
de medio centenar de trabajos, uno de cuyos buques insignia es esta revista cientifica, que con
este nimero cumple sus diez afos de existencia ininterrumpida, manteniéndose fiel a sus lecto-
res y suscriptores, no sin dejar por ello de mejorar progresivamente secciones y el prestigio de
sus colaboradores, pero siendo muy fiel a su linea ideolégica desde su primer ndmero.
OMUNICAR fue desde los inicios
una apuesta arriesgada, quizas un
objetivo excesivamente preten-
cioso para un grupo con escasas posibi-
lidades. Hoy, diez afios mas tarde, aquella
aventura se ve con el agrado de la satis-
faccién mas que cumplida. Sin embargo,
con este aniversario, frente a la conven-
cidn, no se trata de hacer autohalagos, si-
no de mirar al futuro con miras més aven-
tureras. El propio Congreso Iberoame-
ricano que se celebra estos dias es una
prueba fehaciente de que el movimiento
no sélo tiene ideas muy claras sino que es
imparable por ser cientificamente produc-
tivo y, sobre todo, socialmente necesario.
stamos ante un reto cientifico y
social ineludible: La universidad y
la sociedad exigen que los comu-
nicadores y educadores den respuestas y
luces para entender mejor y comprender este laberinto audiovisual al que asistimos: la presen-
cia de los medios de comunicacién en nuestras sociedades y en nuestras vidas. Sélo nos resta
cumplirlo de la mejor manera posible.
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Hariamos
una
buena
pelicula
con este
tema

extrafal

vida

cCnatro personas habiamos visto lo mismo.
pere lo habiames interpreiado de manera distinia,
O sea. gque no habiameos visto lo mismeo.
Cada uno de noesotres puse en funcienamiento
un esquema senfimental diferenies

(1. A Marina)

© Enrique Martinez-Salanova '2003 para Comunicar
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«Quien tiene
Ia llave del signo
se libera de la prision
de Ia imagen»

Michel Tourmer (1924~

© Enrique Martinez-Salanova 2003 para Comunicar

«El ser humano
se siente atraido
por ¢l menor esfuerzo.
pero, como ser humano,
es devorado
por la curiosidad»

Jean Renoir
{THY4-1979)






