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Politica editori

«COMUNICAR» es una revista cientifica de 4mbito iberoa-
mericano que pretende fomentar el intercambio de ideas, la
reflexidn y la investigacién entre dos &mbitos que se conside-
ran prioritarios para el desarrollo de los pueblos: la educacién
y la comunicacién. Profesionales del periodismo y la docencia
en todos sus niveles (educacién infantil, primaria, secundaria,
universidad y adultos) tienen en este medio una plataforma
para fomentar la comunicacién y la educacién, como ejes
neuralgicos de la democracia, la consolidacién de la ciudada-
nia y el progreso intelectual y cultural. La educacién en me-
dios de comunicacién es, por tanto, el prisma central de «Co-
MUNICAR».

* Seran publicados en « COMUNICAR» articulos y colabo-
raciones inéditos, escritos en espafiol o portugués, enviados
por los suscriptores, colaboradores y lectores de la revista que
versen sobre proyectos, investigaciones, reflexiones, propuestas o
experiencias en comunicacién y educacién, asi como en la util i-
zacién didactica, plural e innovadora de los medios de comu-
nicacién en la ensefianza, en sus diferentes vertientes y nive-
les.

El Grupo Comunicar estd formado por profesores y pe-
riodistas de Andalucia (Espafia), que desde 1988 se dedican
a la investigacién, la edicién de materiales didacticos y la for-
macién de profesores, nifios y jdvenes, padres y poblacién en
general en el uso critico y plural de los medios de comu-
nicacién para el fomento de una sociedad mas democratica,
justa e igualitaria y por ende una ciudadania mas activa y res-
ponsable en sus interacciones con las diferentes tecnologias
de la comunicacién y la informacién. Con un caracter estatu-
tariamente no lucrativo, el Grupo promociona entre sus planes
de actuacién la publicacién de textos, murales, campanas...
enfocados a la educacién en los medios de comunicacién.
«COMUNICAR», Revista Cientifica Iberoamericana de Comu-
nicacién y Educacién, es el buque insignia de este proyecto.

Normas publicacién

* Estructura: En cada colaboracién, figurara en la primera
pagina el titulo (en espafiol e inglés), autor/es (un maximo de dos),
centro de trabajo, ciudad y pafs, asi como un resumen del trabajo
de seis/ocho lineas, en espafol y su correspondiente traduccién al
inglés (abstract). Se incluird ademas cinco/seis descriptores (pala-
bras clave) en espafiol y en inglés (key words). Al final del texto se
insertaran varios sumarios de cuatro/cinco lineas cada uno (textos li-
terales entresacados del articulo para resaltarlos en la maqueta final).

* Extensién: Los articulos tendran una extensién de entre
seis y nueve paginas (A-4), incluyendo referencias bibliograficas
(con un maximo de veinte), tablas y fotografias. Estos dltimos ten-
dran que ser necesariamente originales, con calidad gréfica para su
reproduccién.

* Soporte: Los trabajos se enviarén a través de correo elec-
trénico, con el documento adjunto en procesador de texto. Sélo
excepcionalmente se admitirdn envios por correo postal, que se
remitiran en doble soporte: copia en papel y disco informatico pa-

ra PC o Mac.

* Referencias: Al final del articulo se recoger la lista de re-
ferencias bibliograficas empleadas por orden alfabético, siguiendo
los siguientes criterios:

¢ Libros: Apellidos e iniciales del autor en maydsculas, afio de edi-
cién entre paréntesis: titulo de la obra en cursiva. Lugar de edicién,
editorial.

* Revistas y capitulos de libros: Apellidos e iniciales del autor en
maydsculas, afio de edicién entre paréntesis: titulo del trabajo entre-
comillado, nombre y nimero de la revista en cursiva; pagina prime-
ray Gltima del articulo o capitulo referenciado.

* Evaluacién de originales y proceso de publicacién:
El Consejo de Redaccién remitira acuse de recibo de los trabajos
recibidos. El material sera evaluado mediante «referee» por al me-
nos dos miembros de los Consejos Cientifico Asesor y Editorial que
determinaran su aceptacién, o en su caso devolucién a sus auto-
res, en un periodo no superior a los tres meses. Los trabajos que
no vayan a ser publicados, por no contar con informes favorables
o bien por estimarse ajenos a la linea editorial, seran devueltos a
sus autores.

El Consejo de Redaccién se reserva el derecho de publicar
los trabajos en el nimero que se estime mas oportuno, asi como la
facultad de introducir modificaciones conforme a estas normas.

* Correspondencia: Los autores recibirdn gratuitamente
un ejemplar de la revista donde se publique el trabajo presentado.

* Envio: Los trabajos se remitiran a «Comunicar» preferen-
temente por Internet, especificando direccién, teléfono y correo elec-
trénico de contacto.

COMUNICAR
E-mail: director@grupocomunicar.com

www.grupocomunicar.com

Apdo. 527. 21080 Huelva (Espafa)



S U M A R 1 O

Comunicar 24, 2005

Educacién en comunicacion

Media Education

|

PRELIMINARES / PRELUDE

SUMArio .. ..o 5/6
Prolegdmenos . ............... ... ... ...... 7/8

José Ignacio Aguaded Gémez

I

TEMAS / SUBJECTS

® Presentacion . ...t 10/12
Mar de Fontcuberta

* Estado de la educacién en medios en el curriculum escolar en Iberoamérica . . . . .. 13/20
Patricia Castillo y Luciana Gastaldi. Barcelona

* Hacia un nuevo concepto de educaciéSn enmedios . ........................ 21/24
José Manuel Pérez Tornero. Barcelona

* Estrategias de edu-comunicacién en la sociedad audiovisual .................. 25/34
José Ignacio Aguaded Gémez. Huelva

* La educacién en medios en Iberoamérica: la visién de los expertos . ............ 35/40
Myrna Gdlvez Johnson. Santiago (Chile)

* La asociacién internacional en educacién en medios: «<Mentor» . ............... 41/45
Mar de Fontcuberta. Santiago (Chile)

* «FoundMedia»: postgrados de calidad en educacién enmedios ................ 47/51
Mar de Fontcuberta. Santiago (Chile)

* Necesidad de politicas de educacién enmedios . . . ..., 53/58
Javier Arévalo Zamudio. México D.F. (México)

* A televisio e a familia: cruzamento de dois campos movedicos . ............... 59/67
Manuel Pinto. Oporto (Portugal)

* La formacién de reporteros infantiles y juvenilesen Chile .................... 69/75
Ana Rayén Condeza Dall’Orso. Santiago (Chile)

* Brecha e inclusién digital en Chile: los desafios de una nueva alfabetizacién ... ... 77/84
Feo. Javier Ferndndez Medina. Santiago (Chile)

I

CALEIDOSCOPIO / KALEIDOSCOPE

HISTORIAS GRAFICAS / COMICS . ...t 86/89
Enrique Martinez-Salanova Sdnchez

EXPERIENCIAS / EXPERIENCES

* Aprender a ver TV: experiencia de ensefiar un medio a través de otro medio . . ... 90/96

Morella Alvarado Miquilena. Caracas (Venezuela)

\n
=
=1
N
<
N
o
a4
.2
c
=
£
G
O




\n
=
=1
N
<
N
o
a4
.2
c
=
£
G
O

S U M A R 1 O

Comunicar 24, 2005
]

CALEIDOSCOPIO / KALEIDOSCOPE

EXPERIENCIAS / EXPERIENCES

* Temas transversales: una experiencia de aula desde la edu-comunicacién ... ..... 99/104
Marta Orsini Puente. Cochabamba (Bolivia)

REFLEXIONES / REFLECTIONS

* Espectadores, los alumnos del sigo XXI . ....... ... ... .. ... . ..., 105/112
Virginia Funes. Buenos Aires (Argentina)

* De la educacién cinematografica a la educacién para la comunicacién en Cuba ... 113/119
Pablo Ramos Rivero. La Habana (Cuba)
* Video argumental y educacién en ciencias: una relacién paradéjica ............. 121/128

Alejandro Jaramillo Hoyos. Bogotd (Colombia)

* La imagen de la infancia: aspectos iconograficos ............ ... ... .o 129/132
Maria del Mar Ramirez Alvarado. Sevilla

INVESTIGACIONES / RESEARCHS

* Adolescentes e comunicagio: espagos de aprendizagem e comunicagdo . ........ 133/141
Tania Maria Esperon Porto. Pelotas (Brasil)

* Interaccién comunicativa con la tecnologia informética ...................... 143/149
Diana Kiss y Eduardo Castro. Osorno (Chile)

* Valores politicos en los textos de historia para primaria en México .. ............ 151/157
Gladys Ortiz Henderson. México D.F. (México)

* Os midias e a formacio continuada: fomentos de imaginarios e representagées .... 158/161

Ldcia Mari Vaz Peres. Pelotas (Brasil)
PROPUESTAS / PROPOSALS

* Hacia la gestién del conocimiento: produccién de contenidos culturales/educativos . 163/170
Ciro Novelli y Cecilia Pincolini. Mendoza (Argentina)

* Enciclomedia: nuevas imigenes paraelsaléndeclase ....................... 171/176
Guadalupe Herndndez Luviano. México D.F. (México)

* {Qué significa actualmente estar alfabetizado? .. ........................... 177/182
Monica Pérsico y Silvia Andrea Contin. Puerto Madryn (Argentina)

* El ensayo periodistico: una propuesta didactica ...............coiiiiiin.... 183/187
Jenny Bustamante y Marisol Garcia. Tachira (Venezuela)

* Claves para la comunicacién: la intervencién psicolégica a través de Internet . . . .. 188/191
Francisco José Ruiz Molina. Granada

La educacién en medios frente a susretos actuales . .. ......... ... .. .. ... 192/194
IAMCR, Porto Alegre (Brasil)

]
BITACORA / BINNACLE

INFORMACIONES / NEWS 196/201
APUNTES / NOTES 202/203
PLATAFORMAS / COMMUNICATION PLATFORMS 204/208
RESENAS / BOOKS 210/228
RED DE REVISTAS IBEROAMERICANAS 232/233




Prolegémenos

La televisién que queremos... Hacia una

TV de calidad

The television we want: towards a better TV

José Ignacio Aguaded Gémez

a televisién es un poderoso lenguaje de nuestros dias. Asi que, dirffamos més bien que la televisién es un
lenguaje cargado de futuro, dificilmente superado incluso por las potentes virtualidades de la red, aunque
muchos piensen que ésta le restara a aquélla gran parte de su hegemonia. Quizas sélo sea otra magnifica
forma de comunicarse y puedan coexistir ambas en una sociedad, hoy por hoy, compulsivamente ansiosa de infor-
maciones mdltiples.
ientras tanto, y en cualquier caso la televisién sigue creando personajes, siendo el referente de nuestro
mundo y de nuestras vivencias, ofreciendo el sustento de nuestras conversaciones y la fuente de nues-
tro lenguaje, estandarizando los modelos de comportamiento, las modas y los gustos, ensefiando el
mundo de unos pocos, escribiendo con la riqueza de sus imagenes y su brillante polisemia una historia de nuestro
siglo en la que probablemente no esté todo, aunque las historias, ya lo sabemos, siempre son verdades a medias y
espejos de una realidad.
in duda, la televisién ha sido el «invento del siglo», algunos lo han comparado con el de la imprenta. Cierto
que no parece descabellado, ya que, {qué cosa es sino que una potente imprenta capaz de divulgar infini-
tos ejemplares de un mensaje con caracteres dindmicos y en toda la gama cromatica? Sin embargo, tratar
de comprender este instrumento de comunicacién desde los pardmetros de otros medios es una tarea poco riguro-
sa. La televisidn tiene suficiente entidad y ello lo demuestra su imparable progreso.
ruto de este avance imparable, o quizas el progreso se haya debido a la incesante demanda, la televisién es
un medio extraordinariamente presente en los hogares de todo el mundo. De tal forma es determinante su
presencia, que la vida familiar ha dispuesto todo un rito de relacién y dependencia de este electrodomésti-
co que dispone de un lugar preferente en las habitaciones; rige los encuentros y horas de reunién de la familia; esta-
blece los roles de autoridad mediante la toma de posesién del mando a distancia; modela los gustos; configura las
opiniones y, en definitiva, se convierte en un miembro mas, que como virtual matriarca o patriarca, acompafa a los
ancianos, cuida a los nifios, «conversa» por nosotros mientras comemos... Segln las encuestas, la media de perma-
nencia ante la televisidn es de unos 21 I minutos al dia. Durante este tiempo, unos menos y otros bastante mas, «ella»
embelesa, hipnotiza, idiotiza y esporddicamente deja atisbos de consciencia ante el torrente de imagenes del mundo
que proyecta.
ste medio de comunicacién audiovisual tiene una portentosa capacidad para ofrecer a sus «espectadores»
un lenguaje seductor que «cuenta» un mundo imaginario y virtual, con cada vez menos anclajes en el entor-
no cotidiano, que absorbe gran parte de nuestra vida, ofreciéndonos un universo de ficcidn, no exento mul-
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titud de veces de contenidos ideoldgicos, tramas manipuladoras y modelos de vida subliminalmente presen-
tados, que si para los adultos es dificilmente reconocible y asimilable mucho més puede resultar para las
poblaciones infantiles y juveniles, para quienes diferenciar lo real de lo irreal, la vida cotidiana y la ficcién,
es complicado. Ms si cabe cuando lo ficticio se adorna, engrandece y magnifica como ocurre en el espec-
téaculo televisivo.

u notable influencia en todos los sectores sociales permite que ese ritual al que antes aludiamos se
cierre alin mas, y entonces la televisidn sustituya al juguete, al libro, a la madre, al padre, a los ami-
gos, a la calle, a las palabras y a la imaginacién, entre otras posibilidades de relacién, credndose un
universo de cuatro paredes transparentes que juega con la ilusién de poder verlo todo, pues ademas, se con-
sidera el medio que mejor proporciona informacidn, «formacién» y entretenimiento.
n los dltimos meses la televisién acapara debates, discusiones y conversaciones en todos los nive-
les. Se han acometido proyectos, reformas y normativas que tratan de mediar en la polémica situa-
cién en que se encuentra este medio denostado fuertemente por los intelectuales y seguido obse-
sivamente por la inmensa mayoria de los ciudadanos de toda edad y condicién. La caja tonta no parece serlo
tanto, pese a que la llamamos telebasura, pese a que nos vende, pese a que nos confunde, pese a que a lo
mejor ni nos entretiene, ni nos informa.
« La televisién que tenemos es la que queremos?, ¢la televisidn es un chiclé para los ojos, un chicle?,
é&qué es una televisién de calidad? Algunas de estas cuestiones nos las planteamos a diario y estamos
tratando de vehicular respuestas para superar los discursos critico-moralistas, los apocalipticos y sata-
nizadores y el elogio superficial. Creemos que sélo cabe el encuentro de posturas que, reconociendo las
notables virtualidades de este medio para informar y entretener, potencien también la lectura critica de la
televisidn y la «alfabetizacién» de los ciudadanos y ciudadanas, nifios y nifias, en las necesarias claves para
comprender y usar el medio. En esta linea queremos trabajar y «Comunicar» enciende una antorcha para
ir desenmascarando las luces y las sombras, las rutinas que provocan que la televisién nos subyugue. En
noviembre celebraremos un Congreso para trabajar sobre «la televisién que queremos».
onocer la televisidn, interpretarla, desmitificarla, producirla y desenmascararla deben ser objetivos
que contemplen tanto las familias como las instituciones educativas, para favorecer unos teles-
pectadores mas criticos y activos. Educar desde el hogar y desde la escuela son las alternativas
que pueden favorecer la formacién critica necesaria para que la televisién se convierta realmente en un
poderoso medio de transformacién social y de servicio a los ciudadanos, un «lenguaje cargado de futuro».





