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Politica editorial

«COMUNICAR» es una revista cientifica de &mbito iberoa-
mericano que pretende fomentar el intercambio de ideas, la
reflexién y la investigacién entre dos 4mbitos que se conside-
ran prioritarios para el desarrollo de los pueblos: la educacién
y la comunicacién. Profesionales del periodismo y la docencia
en todos sus niveles (educacién infantil, primaria, secundaria,
universidad y adultos) tienen en este medio una plataforma
para fomentar la comunicacién y la educacién, como ejes
neurélgicos de la democracia, la consolidacién de la ciudada-
nia y el progreso intelectual y cultural. La educacién en me-
dios de comunicacién es, por tanto, el prisma central de «Co-
MUNICAR».

e Seran publicados en « COMUNICAR» articulos y colabo-
raciones inéditos, escritos en espafiol o portugués, enviados
por los suscriptores, colaboradores y lectores de la revista que
versen sobre proyectos, investigaciones, reflexiones, propuestas o
experiencias en comunicacién y educacién, asi como en la utili-
zacién didéctica, plural e innovadora de los medios de comu-
nicacién en la ensefianza, en sus diferentes vertientes y nive-
les.

El Grupo Comunicar esta formado por profesores y pe-
riodistas de Andalucia (Espana), que desde 1988 se dedican
a la investigacidn, la edicién de materiales didacticos y la for-
macién de profesores, nifios y jévenes, padres y poblacién en
general en el uso critico y plural de los medios de comu-
nicacién para el fomento de una sociedad mas democratica,
justa e igualitaria y por ende una ciudadania mas activa y res-
ponsable en sus interacciones con las diferentes tecnologias
de la comunicacién y la informacién. Con un caracter estatu-
tariamente no lucrativo, el Grupo promociona entre sus planes
de actuacién la publicacién de textos, murales, campafas...
enfocados a la educacién en los medios de comunicacién.
«COMUNICAR», Revista Cientifica Iberoamericana de Comu-
nicacién y Educacién, es el buque insignia de este proyecto.

Normas de publicacidén

¢ Estructura: En cada colaboracién, figurara en la primera
pagina el titulo (en espaiol e inglés), autor/es (un maximo de dos),
centro de trabajo, ciudad y pafs, asi como un resumen del trabajo
de seis/ocho lineas, en espafiol y su correspondiente traduccién al
inglés (abstract). Se incluird ademés cinco/seis descriptores (pala-
bras clave) en espafiol y en inglés (key words). Al final del texto se
insertaran varios sumarios de cuatro/cinco lineas cada uno (textos li-
terales entresacados del articulo para resaltarlos en la maqueta final).

* Extensidn: Los articulos tendran una extensién de entre
seis y nueve paginas (A-4), incluyendo referencias bibliograficas
(con un maximo de veinte), tablas y fotografias. Estos dltimos ten-
dran que ser necesariamente originales, con calidad grafica para su
reproduccién.

¢ Soporte: Los trabajos se enviaran a través de correo elec-
trénico, con el documento adjunto en procesador de texto. Sélo
excepcionalmente se admitirdn envios por correo postal, que se
remitirdn en doble soporte: copia en papel y disco informatico pa-
ra PC o Mac.

* Referencias: Al final del articulo se recoger la lista de re-
ferencias bibliograficas empleadas por orden alfabético, siguiendo
los siguientes criterios:

¢ Libros: Apellidos e iniciales del autor en maydsculas, afio de edi-
cién entre paréntesis: titulo de la obra en cursiva. Lugar de edicién,
editorial.

* Revistas y capitulos de libros: Apellidos e iniciales del autor en
mayusculas, afio de edicién entre paréntesis: titulo del trabajo entre-
comillado, nombre y niimero de la revista en cursiva; pagina prime-
ra y Gltima del articulo o capitulo referenciado.

¢ Evaluacién de originales y proceso de publicacién:
El Consejo de Redaccién remitira acuse de recibo de los trabajos
recibidos. El material ser4 evaluado mediante «referee» por al me-
nos dos miembros de los Consejos Cientifico Asesor y Editorial que
determinardn su aceptacién, o en su caso devolucién a sus auto-
res, en un periodo no superior a los tres meses. Los trabajos que
no vayan a ser publicados, por no contar con informes favorables
o bien por estimarse ajenos a la linea editorial, serdn devueltos a
sus autores.

El Consejo de Redaccién se reserva el derecho de publicar
los trabajos en el ndmero que se estime mas oportuno, asi como la
facultad de introducir modificaciones conforme a estas normas.

* Correspondencia: Los autores recibiran gratuitamente
un ejemplar de la revista donde se publique el trabajo presentado.

* Envio: Los trabajos se remitiran a «Comunicar», preferen-
temente por Internet, especificando direccién, teléfono y correo elec-
trénico de contacto.

COMUNICAR
E-mail: director@grupocomunicar.com
WWW.grupocomunicar.com

Apdo. 527. 21080 Huelva (Espafa)
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Prolegémenos

Televisidn de calidad

Quality television

José Ignacio Aguaded Gémez

a edicién de este monografico de «Comunicar», al cumplir sus veinticinco ndmeros, dedicado a la «tele-
visién de calidad» no es una mera causalidad. Al hilo de esta temética, el Grupo editor ha convocado un
congreso hispanoluso dedicado a esta temética con el sugerente titulo de «La televisién que queremos.
Hacia una televisién de calidad», evento que congrega a mas de 400 profesionales e investigadores de Europa y
América —casi 20 paises— para discutir sobre este medio de comunicacién que tan radicalmente ha transformado el
mundo de finales del siglo XXy, como vislumbramos, lo empieza a hacer ya también, y més si cabe en los inicios
del nuevo milenio.
| presente nimero de «Comunicar» se dedica, por tanto, de forma monogréfica, al medio estrella, la tele-
visién, y desde una vertiente tan especifica como reivindicativa: la urgencia de ofrecer contenidos televi-
sivos con unos minimos parametros de calidad para que este medio, sin perder su vertiente lddica y de
ocio tan importante, sea verdaderamente el instrumento transformador y formativo que la ciudadania realmente
espera. Cierto es que esto es tan facil de decir como dificil de aplicar, sobre todo en un medio tan poliédrico, com-
plejo y multiforme como es la pequefia pantalla, que lejos de ser una «caja tonta», es centro neuralgico de intereses
muy encontrados, de juegos politicos, y especialmente de un amplio entramado mercantil y econémico sobre el que
pivota gran parte de la vida de las sociedades capitalistas modernas.
ptar por la televisién como objeto de estudio y como propuesta de anélisis es, sin duda, una apuesta
arriesgada, llena de trampas, recovecos y ata-
jos, pero no exenta tampoco de gratificacio-
nes, sobre todo por la necesidad de su estudio y las impor-
tantes pistas que nos puede deparar en el actual contexto
social, compartido no sélo por los paises europeos, sino
también latinoamericanos y de cualquier otro rincén del
mundo. Los «edu-comunicadores» estamos, mas obligados
que nunca, a no sumergirnos en las prometedoras expec-
tativas de las nuevas tecnologfas, sin olvidar la omnipre-
sencia —y casi omnipotencia— que tiene la televisién en la
vida de los ciudadanos.
s éste el reto que asumimos en este texto en el
que a lo largo de 223 documentos nos enfren-
tamos a la apuesta de ofrecer «luces» para una
mejor televisién de calidad. Por supuesto, las 424 paginas
del libro son insuficientes para acoger tal cimulo de infor-
macidn y perspectivas variadas. Por ello, por primera vez,
«Comunicar» ofrece una versién mdltiple en papel y en
formato digital simultdneamente, integrando los textos de la
primera seccién en formato integro en la versidén papel y
todos los demas mediante resimenes ampliados en el CD
con la versién completa.
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El texto que presentamos viene prologado por la Vicepresidenta Primera del Gobierno de Espafa, que

reclama calidad en la televisién a través de una informacién independiente, veraz y abierta a todos los sec-
tores, sensibilidades y colectivos sociales, en una apuesta por la educacién y el conocimiento, y en una ofer-
ta de entretenimiento que nos haga disfrutar inteligentemente. Los trabajos de los directores de RTVE y
RTVA sirven para apuntar también la necesidad de la implicacién de los propios servicios piblicos en pro
de ésta, no por deseada siempre dificil, televisién de calidad.

Investigadores, profesionales de la educacién, comunicadores, periodistas, telespectadores, consumido-
res de comunicacién, ciudadanos en general... alzan su voz para reflexionar sobre lo que no es mas que
parte de nuestro entorno cotidiano: la televisién. En estos dos centenares largos de trabajos que ofrecen,
nunca mejor dicho, un verdadero caleidoscopio, analizamos tres grandes ejes: la televisidn y los telespecta-
dores, desde multiples puntos de vista: las audiencias y la participacidn, la visién de los consumidores infan-
tiles y juveniles del medio, el tema de la violencia, la publicidad y el consumo, las imdgenes y estereotipos y
finalmente los lenguajes, géneros y contenidos televisivos. En la segunda seccién nos centramos propiamente
en la televisién de calidad, analizando sus estdndares, la televisién interactiva, la dptica infantil y juvenil, y
las audiencias, asi como las repercusiones de la calidad en los contenidos. Finalmente, el Gltimo gran eje de
este trabajo se centra en la televisién y la educacidn, en sus vertientes de television educativa, curricular y
en un amplio conjunto de experiencias desarrolladas en casi dos decenas de paises.

En suma, un texto ambicioso y extenso, fruto de muchas reflexiones en el &mbito latinoamericano, que

demuestra la vida de este tema y la necesidad de seguir investigdAndolo para alcanzar una televisién de ma-
yor calidad.

25 ndmeros de palpitaciones

La revista «Comunicar» cumple con este monografico sus 25 nGmeros de existencia.
Puntualmente —y cada semestre de los Gltimos doce afios y medios— esta cabecera ha
sido fiel a sus lectores y colaboradores, cumpliendo el ambicioso objetivo —y quizés
también, por ello, muchas veces incomprendido— de ser un referente en Espafa,
Portugal y Latinoamérica en un &mbito emergente e imparable, como es la edu-
comunicacién, esto es, la educacién y alfabetizacién de la ciudadania para enfrentarse a los retos y dilemas que
presenta el consumo masivo, «omnipotente» y «omnipresente» de los medios en la vida de los ciudadanos.
Hoy dia, por fortuna, esta realidad es mas reconocida, y aunque la sistematizacién de conocimientos esta casi
toda por hacer, contamos con un corpus, tedrico y practico, considerable, tanto en libros como en articulos de
revistas profesionales. «Comunicar» es ya un espacio conocido para la reflexién y el didlogo plural. Cada dia
son maés sus lectores y més los investigadores, profesores y comunicadores que llaman a sus puertas para dar a
conocer experiencias, reflexiones, propuestas e investigaciones sobre la educacién y la comunicacién.
El equipo de profesionales que sacamos a la luz esta adolescente publicacién de 12 afos y medio vivimos esa
aventura con ilusién desmedida y con mltiples proyectos de futuro, en el firme convencimiento de que sélo la
educacién y la comunicacién, en una armdnica conjuncidn, seran los recursos mas genuinos para formarnos en

la sociedad tecnolégica y mediatica que nos ha tocado vivir.






