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Se ofrece al lector especializado o a los alumnos de asig-
naturas audiovisuales una magna obra en la que se abarca
todo lo referido al cine, o como se sefala en la introduc-
cién este enjundioso libro se persigue «un saber suficiente
sobre el cine», es decir, un acercamiento desde todas las
perspectivas (estética, histérica, formal, etc.) a un arte
joven que va camino de ser viejo por su prolija historia. El
lector se halla ante cinco grandes capitulos: «leorfas y len-
guajes», «Los géneros cinematograficos, «Historia indus-
trial, tecnoldgica y sociocultural», «Evolucién histérica del
cine» y «Fotografia, televisién y arte multimedia». Sin
duda es el primer capitulo el que puede interesar més a
estudiantes o a profesores de educacién primaria y secun-
daria, ya que en estas péaginas se trata de los elementos
del lenguaje audiovisual, de los rasgos y caracteristicas del
relato cinematografico, del anlisis del filme, etc.

Se exponen con claridad cuéles son los elementos «gra-
maticales» del cine y cémo su combinatoria da lugar a for-
mas de expresién muy dispares. Después de estas ense-
fianzas minimas iniciales, el autor clasifica las obras segdin
sus géneros y, combinando caracteristicas e historia, se
acerca al cine de animacién, al «western fundacional», al
documental, al drama, a la comedia, al musical, al terror,
al cine bélico... Se sefalan los rasgos definitorios de cada
uno de ellos y se mencionan las peliculas, actores o direc-
tores mas importantes.

En su intento por acercar al lector todas las facetas del
cine, el autor centra su discurso en la
produccién cinematografica (la produc-
cién, los guiones, los equipos técnicos y
artisticos, el rodaje, la postproduccién,
el montaje y los efectos especiales. ..),
asuntos todos ellos de enorme impor-
tancia que, con frecuencia, se quedan
fuera de los manuales. La parte fundamental de la obra, aunque sélo sea por el espacio que ocupa, es un repaso a la historia
del cine, que aqui se engloba bajo el epigrafe «Evolucién histérica del cine». Dividida en tres grandes partes («La época silen-
te», «De la aparicién del sonoro a los afios 60» y «De la modernidad a la imagen digital»), se presenta un panorama cinemato-
grafico que analiza los movimientos estéticos y los sucesos histéricos en capitulos como, por poner algunos ejemplos, «El expre-
sionismo aleman y su evolucidn», «La dialéctica del cine soviético», «El Neorrealismo y los grandes directores italianos» y «El
nuevo cine espanol y la Escuela de Barcelona.

En cada capitulo se ofrece una recensién del tema en cuestidn, centrandose en las peliculas, directores y rasgos estilisticos mas
relevantes de cada movimiento. Después de analizar el denominado cine posmoderno de la mano de Almodévar, Atom
Egoyan o Lars Von Trier, el texto se centra en otras manifestaciones que no son cine pero que estin préximas: la fotografia, el
documental, la televisién y el videoarte. Se trata, en definitiva, de un libro riguroso y muy ameno que presenta, ademas, una
muy cuidada seleccién de ilustraciones. Otro de los aciertos de este volumen es el comentario exhaustivo de numerosas pelicu-
las sobre todo clasicas, lo cual puede servir de guia a los interesados por adquirir una cultura cinematogréfica lo mas rica posi-
ble. Muy interesantes son los anexos y las citas bibliograficas y filmograficas con que se cierra cada apartado.

Historia del cine; José Luis Sinchez Noriega; Madrid, Alianza,

2006; 760 pags.
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Dentro del programa «Invitacién al cine» que llevan a
cabo el Gobierno de Aragdn, la Caja Inmaculada y el
Centro de Profesores y Recursos Juan de Lanuza, apare-
ce este interesante libro que recopila siete articulos que,
siguiendo la informacién de la contraportada «ahondan en
el significado del séptimo arte como medio de comunica-
cién social, desde un uso y una perspectivas educativas».
El articulo «Un recuerdo mozartiano. El artista en el cine
con motivo de su aniversario», escrito por Latorre
Fortufio, repasa la figura del genial mdsico en las distintas
peliculas que han intentado ahondar en su persona o en
su incomparable obra. Le dedica el autor especial peso a
«Amadeus» de M. Forman, basada en una obra de teatro
homénima de P. Shaffer. Pero también describe y enume-
ra otras peliculas en las que se utiliza la mdsica de Mozart
como banda sonora; o las adaptaciones cinematogréficas
de Speras de este autor. F. J. Millain Agudo en «Reflejos
que van a dar en la mar» pretende, segdn sus propias
palabras «abrir una reflexién a partir de un tema (el agua
y sus usos) sobre el que pocas veces se han establecido
lineas de anlisis y estudio».
Partiendo de lo que el agua ha significado en las distintas
mitologfas y en las variadas religiones, y tomando como
base que el agua va a convertirse en el eje tematico cen-
tral de la préxima Exposicién de Zaragoza, nos hallamos
ante un escrito en el que, con diferentes apartados, se
presentan y comentan peliculas en las que el agua es ele-
mento esencial: el agua como frontera,
el agua que corre como metafora de la
vida, el agua como trasunto de la
pasién... y el agua contaminada como Cine y aprendizajes; varios autores; Zaragoza, Tierra
centro de las peliculas protesta como Ediciones, 2007; 124 pags.
«Erin Brockovich», que son «un buen
aliado para reflexionar sobre estas cues-
tiones a partir de un uso racional del agua y lo que ésta representa en nuestras vidas». «Experiencia audiovisual y experiencia
onirica» es un articulo de J. Ferrés i Prats en el que en forma de decalogo el autor reflexiona sobre las analogias que existen
entre el suefio y el cine: el caracter ritual, el afloramiento del subconsciente, la oposicién ficcién-realidad, la fuerza de la
pasidn, etc. De todo ello se vale el autor para llegar a una integracién de ambos constructor, Gnica forma de descubrir la ver-
dad del cine y lo onirico. A. Scaglione escribe un articulo titulado «El perpetuo retorno de lo mismo. Reflexiones sobre cine y
psicoanlisis» en el que se analizan dos conceptos que estan «en el corazén de la teorfa psicoanalitica: el inconsciente y la
repeticién». Para ejemplificar esa vuelta del pasado al presente, esa presencia continua del recuerdo de lo reprimido, la articu-
lista se ayuda de las peliculas de S. King, de A. Hitchcock y de las peliculas denominadas como «el melodrama de la mujer
desconocida de Hollywood». Las peliculas en las que se aborda el tema de la infancia desde la poco habitual perspectiva de la
crueldad y la muerte es el tema del articulo <Y no comieron perdices. Cuentos demasiado crueles para un cine infantil» de C.
Gurpegui, centrado principalmente en el anélisis de las peliculas de Tim Burton, Walt Disney y S. Spielberg. J, Gurpegui Vidal
escribe «La tentacién del bien. La construccién de la memoria histérica en el cine espafol» con el deseo de realizar «un breve
recorrido de cédmo el cine espafiol ha contribuido a la construccién del pasado histérico». Asi pues, se comentan peliculas que
abarcan desde el «cine fascista» de los afios 40 hasta peliculas como «Soldados de Salamina» o «La nifia de tus ojos».
Aunque Mateméticas y cine son dos campos diametralmente opuestos porque se basan en el rigor y la emocién, es posible uti-
lizar el cine para la ensefianza de las matematicas. Esta es la idea en la que se basa el articulo «Cine y rigor matematico. Dos
medios de conocimiento con distintos discursos», escrito por J. M. Sorando Muzas. Se trata en definitiva de utilizar todos los
recursos que pueden dar «vivacidad y atractivo» a la ensefianza de las matematicas. Ademas de todo lo comentado,
cada capitulo presenta una interesante informacién bibliografica.
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En formato de boletin informativo, la Direccién General
de Salud Pdablica del Gobierno de Aragén edita la
Coleccién «Focos» con la intencién de ofrecer pequefios
textos de apoyo sobre contenidos de educacién para la
salud, que pueden ser de utilidad para los programas
«Cine y salud» y «Pantallas sanas», de los que también es
responsable el Gobierno de Aragén. Los programas edu-
cativos de la Direccién General de Salud Pdblica siguen
los criterios de la Red Latinoamericana y de la Red
Europea de Escuelas Promotoras de Salud. Ambas redes
buscan potenciar el papel protagonista del profesorado en
cuestiones relativas a la educacién para la salud.

El primer ndmero de esta coleccién, publicado en
noviembre de 2006, se centra en los mensajes de promo-
cién de la salud en la creacién de cortometrajes, dentro
del marco del Festival de Cortometrajes y Spots «Cine y
Salud», que se viene celebrando en Aragén con motivo
del Dia Mundial de la Salud, fijado en abril de cada afio.
Los cortometrajes y espots deben estar enmarcados en el
concepto de promocién de la salud, entendida como el
proceso mediante el cual las personas y los grupos se
capacitan para ejercer un mayor control sobre los deter-
minantes de la salud, como pueden ser los estilos de vida,
entornos saludables, etc.

En este nimero de arranque se presenta un texto de
Gladys Herrera, experta colombiana en comunicacién
social para la promocién de la salud y creadora de mate-
riales didacticos, y una entrevista a esta
misma autora, ademas de un breve
cuestionario, que consta de tres pregun-
tas, al que responden dinamizadores y
especialistas cercanos al Festival. El
texto de Gladys Herrera se centra en
desvelar las claves para concebir una
comunicacién educativa; claves que para esta autora se concretan en la investigacidn, el encanto y la confianza, elementos que
considera las tres patas de una mesa llamada comunicacién educativa. En una linea similar a este texto, pero abundando adn
mas, responde a una entrevista en la que cuenta el proceso que sigue su equipo de investigacidn para la creacién de materiales
didacticos y profundiza en la relacién existente entre los interlocutores y entre éstos, y los temas méas candentes en nuestra
sociedad. Adem4s, hace un llamamiento a las entidades encargadas de promover la salud desde los medios de comunicacién
para que se planteen la elaboracién de materiales de comunicacién saludables.

En un segundo aparatado de este documento se encuentra una encuesta a la que contestan los principales responsables y
especialistas implicados en el Festival. Profesorado de ensefianzas no universitarias, profesorado universitario de Comunicacién
Audiovisual, periodistas y coordinadores de los programas «Cine y salud» y «Pantallas sanas» aportan sus experiencias y expre-
san sus opiniones en un breve cuestionario, cuyo contenido versa sobre temas relacionados con los aspectos mas relevantes de
los mensaje para la promocién de la salud, sobre qué es preciso evitar en la construccién de los mensajes para, finalmente,
solicitar a los entrevistados que recomienden tres peliculas de cine que por su historia, sus personajes o su contenido, puedan
servir de referentes en esta materia.

Las respuestas son muy variadas, en funcién del 4mbito laboral de cada entrevistado, pero todos ellos matizan con claros fun-
damentos profesionales, mostrandose asi la riqueza plural de cuantas personas participan en proyectos comunes, cuyas vertien-
tes profesionales son diferentes, pero confluyen en un mismo vértice de encuentro.

Programa Cine y Salud; Direccién General de Salud Pablica;
Zaragoza, Gobierno de Aragén, 2006; 35 pags.
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El programa «Cine y salud» se disefia desde el Gobierno
de Aragdn por la Direccién General de Salud Pdblica en
colaboracién con la Direccién General de Politica
Educativa. Con esta propuesta se busca facilitar al profe-
sorado, principalmente de Secundaria, la tarea de trabajar
los contenidos de la salud, convirtiendo el cine
en un medio educativo para ello.
En el marco de este programa, se cuenta con una nueva
iniciativa bajo el sugerente titulo de «Pantallas sanas», diri-
gida a toda la comunidad educativa, donde se aborda la
fenomenologia de las pantallas mediante la creacién de
nuevos materiales y publicaciones, ademéas de
realizarse cursos, talleres y seminarios.
En este libro se edita la totalidad de las ponencias del
Seminario «Pantallas sanas», en el que especialistas en
medios de comunicacién y nuevas tecnologfas comparten
conocimientos y didlogo junto con el resto de los sectores
de la comunidad educativa y de la sanidad, en un foro
donde la educacién para la salud junto con las tecnologias
de la informacién y la comunicacién
ocupan el centro del debate.
Televisién, cine, ordenador, videojuegos, telefonia mévil,
reconocidos como nuevas pantallas que forman ya parte
de nuestra vida cotidiana, han focalizado la reflexién
sobre la educacién para la salud a través de las pantallas,
considerando que de su uso, del tiempo y de la dosis ade-
cuada depende la salud de los jévenes.
Alo largo del curso 2005-06 estos
medios han ido desfilando por la sala
«Amparo Poch», de la Direccién
General de Salud Pdblica, y de cuyo ~ Seminario Pantallas sanas. TIC, salud y vida cotidiana; Marisa Aisa y
analisis surge este Seminario, en el que otros; Zaragoza, Gobierno de Aragén, 2007; 181 pags.
se han presentado catorce ponencias
que abarcan diferentes puntos de vista
de concebir los medios, ademés de aportar conclusiones sobre su repercusién social, las nuevas formas de entender la comuni-
cacién, la publicidad, la familia, la sociedad, la convivencia, la moda, la infancia, etc., todo ello mediante las pantallas, y propo-
ner nuevos entornos que favorezcan la educacién y la alfabetizacién digital. Los titulos de las diferentes ponencias invitan al
lector a adentrarse en el libro y profundizar en su contenido, ya que en cualquiera de ellas se indica un reconocimiento pleno
a la necesidad de implicarse en una temética que no puede dejar impasible
ning(n profesional de la educacién, de la sanidad o de los medios de comunicacién.
Junto con este libro también se ha editado, en similar formato, por parte de las Direcciones Generales de Salud Pdblica y
Politica Educativa, una gufa multimedia sobre «Pantallas sanas», como material didactico elaborado especialmente para el pro-
fesorado, con el propésito de que se trabaje un itinerario formativo entre tercero y cuarto de Educacién Secundaria
Obligatoria. Esta gufa, de 135 paginas, tiene como autores a José Antonio Garcfa e Isidro Moreno, y en ella se recoge un
amplio repertorio de actividades para trabajar en cinco bloques, los cuales coinciden con la televisién, publicidad, Internet,
videojuegos y telefonia mévil. Cada entorno cuenta con varios niveles de intervencién en el aula, en funcién del grado de
conocimiento que el estudiante tenga sobre el medio. A la guia la acompafa un DVD con recursos audiovisuales y un cd-rom
con actividades en formato pdf para trabajar con el alumnado. Con estos dos libros nos encontramos ante un material de inte-
resante contenido formativo, asi como de aplicacién en el aula por parte del profesorado implicado
en la educacién en medios de comunicacién.
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Este libro surge de la necesidad de dar respuesta a una
serie de preocupaciones generales que padres y educado-
res manifiestan respecto al comportamiento de los adoles-
centes que se concreta en apatfa, violencia y precocidad
en la manifestacién de conductas adultas. A la televisién
se le acusa a menudo de haber provocado esta situacién.
Por ello, la sociedad demanda a la escuela hablar de los
contenidos de los medios de comunicacién para que éstos
no tengan una influencia negativa en las audiencias mas
jévenes y sobre todo en temas en los que los adolescentes
pueden ser més vulnerables, como la violencia y el sexo.
La posible intervencién de la institucién escolar se orienta
cara a la necesidad de crear campanas de informacién
dirigidas a la familia. Paralelamente la escuela deberfa dis-
poner de programas de educacién en medios de comuni-
cacién. Esta linea de trabajo tiene como objetivo ayudar a
los jévenes a interpretar los medios de comunicacién
desde una posicién mas informada.

El texto se centra en explicar los resultados de la observa-
cién sistematica de la relacién de los adolescentes con la
televisién, con una muestra reducida de adolescentes de
12 a 16 afios. La informacién que se presenta no preten-
de aportar datos generalizables de cuél es a situacién de
los adolescentes respecto a la televisién, pero si descubrir
cuéles son los elementos fundamentales que hay detras de
sus preferencias televisivas y de la forma de interpretar los
contenidos que les llegan a través de este medio.

El libro est4 dividido en tres partes: en
la primera «mirar», se explica breve-
mente de qué formas se ha intentado
estudiar las audiencias de los més jéve-
nes con la televisidn, se explica como se
ha estructurado la observacién de los
adolescentes que es la base de este libro
y cdmo y por qué se han escogido los jévenes que van a participar. En la segunda parte «veure», se explica cudndo, cémo y
por qué ven la televisién; cdmo interpretan los contenidos de violencia y cémo y qué aprenden sobre sexo en la televisién. En
esta parte se descubren aspectos sobre violencia que los jévenes no entienden, dudas sobre sexualidad y pistas importantes de
como la escuela y la televisién podrian generar espacios donde los adolescentes pudieran encontrar respuestas a algunas de sus
dudas a lo largo del proceso de transicién de la infancia al mundo de los adultos.

En la tercera parte, «pensar y hacer», se resume los puntos mas importantes de lo que han dicho los jévenes sobre habitos tele-
visivos, percepcién y expectativas hacia este medio y sobre la forma en que entienden la violencia y el sexo a partir de todos
los elementos que constituyen su entorno sociocultural. También se presenta lo que han dicho los adolescentes para disefar
unos posibles puntos de partida para orientar la educacién en medios de comunicacién dirigidos a este grupo de edad. Es un
libro muy recomendable, de facil y amena lectura para educadores y todas las personas relacionadas con el mundo televisivo,
al mismo tiempo serfa interesante poderlo dar a conocer a las familias por medio de los centros educativos, escuelas de madres
y padres, etc.

La mirada adolescent: violencia, sexe i televisié; Magdalena Albero;
Barcelona, Ocataedro, 2006; 174 pags.
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El texto es consecuencia de una investigacién sobre la
influencia que tienen los medios de comunicacién, espe-
cialmente la televisién, y mas concretamente las series de
ficcidn en la representacién mediatizada de la realidad. Si
se pregunta en la calle a las personas, se puede compro-
bar que la mayorfa de las percepciones se relacionan con
experiencias medidticas antes que con un conocimiento
directo de la realidad. El interés de este estudio se centra
en la edad adolescente, con un convencimiento de que
sobre esta edad existe una alta concepcién estereotipada.
Para algunos autores la estereotipacién es una caracteristi-
ca bien extendida en la televisién de hoy. Una revisién
exhaustiva tedrico-critica de las teorfas sobre la adolescen-
cia ha llevado a la conviccién de que, a lo largo del tiem-
po, se han ido formando una serie de estereotipos en
torno a esta etapa del desarrollo humano que han calado
hondo en la percepcién que sobre ella poseen tanto los
adultos como los mismos adolescentes. El modo de pro-
duccién rapido y barato que caracteriza a este tipo de
producciones, hace prever que en la serie «Al salir de
clase» proliferarfan este tipo de ideas preconcebidas. Y es
que, mientras otras narrativas como la novela o el cine se
estructuran a partir de un ndmero limitado de personajes
imprescindibles, el serial televisivo abarca toda una comu-
nidad de la que constantemente entran y salen personajes,
o al menos se deja la puerta abierta para ello, altamente
prescindibles. Es decir, no posee protagonistas fijos, pues-
tos que su importancia cambia con el
tiempo y lo que prima es la narracién.
Esta estereotipacidn caracteroldgica de
los personajes hace facilitar un rapido Seriales, adolescentes y estereotipos. Lectura critica de «Al salir de
reconocimiento por parte del péblico. clase»; Yolanda Montero; Univ. Pontif. Salamanca, 2006; 200 pAgs.
Académicamente el vocablo en castella-
no mas apropiado para designar al suce-
sor espafol de la «soap opera» norteamericana y la telenovela latinoamericana es serial televisivo, si bien es cierto que su uso
no est4 muy extendido entre la audiencia espafiola, por ello se utilizard en este libro el término serie
para aludir a «Al salir de clase» y el de serial para referirse al género.
El texto consta de tres grandes capitulos. En el primero se hace un anélisis exhaustivo sobre las teorfas de la adolescencia. Se
destacan las teorfas de fundamento bioldgico, psicoanaliticas, antropoldgico-cultural, psicosocial, evolutivas, etc. Un segundo
capitulo en el que se desarrolla diferentes metodologias de anélisis aplicables a telenovelas, métodos narrativos y filmograficos,
método de analisis establecidos, teoria critica del personaje de ficcidn, teorfa critica del estereotipo, etc. En el tercer y Gltimo
capitulo se realiza una lectura critica de «Al salir de clase», con una descripcién de todos los personajes, analisis de los estereo-
tipos de la serie; una lectura situacional de la serie destacandose indices de audiencia, informe de agrupacién de telespectado-
res; ademéas de una valoracidn de la serie en cuanto a identificacién y representacién de la realidad, conceptualizacién de los
personajes y representacion de la adolescencia. Es un libro muy recomendable para maestros y profesionales del mundo de la
educacién, ademés serfa interesante poder conocer su estudio y anélisis a las familias por medio de los centros educativos,
escuelas de madres y padres, a toda la comunidad educativa.
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El documento publicado por la Nordic Information
Centre for Media & Communication Research recoge las
aportaciones de investigadores de reconocida relevancia
de diversas partes del mundo que dan una clara cobertura
a temdticas de esencial importancia en orden a interrogar-
nos por el uso y el servicio que de los medios hacen los
jévenes. La compilacién del anuario ha sido paralelo a
otro proyecto, auspiciado por la UNESCO, centrado en
la violencia en los medios electrénicos y digitales, y sus
efectos sobre los jévenes. Los proyectos se han realizado
de forma tangencial; cruzar datos ha sido no sélo intere-
sante, sino también aplaudido entre la comunidad
cientifica.

Los frutos de esta interaccién han quedado evidenciadas
en las publicaciones como es el caso del documento que
presentamos. El «Anuario 2005-06: ¢al servicio de los
jévenes?» consta de dos grandes bloques. La primera
parte aglutina los articulos de activos investigadores.
Recoge las aportaciones de Frau-Meigs «El servicio pdbli-
co sobre medios de comunicacién digital: émantener la
situacién de los jévenes condiciona la estructura y el tiem-
po?»; Schor: «Cuando se comercializa con los nifios: ¢los
nifios estan protegidos?»; Livingstone & Millwood
Hargraves: «(Perjudicamos a los niflos?»: conclusiones de
un estudio empirico sobre los efectos de los medios de
comunicacién; Masmoudi: «El nifio 4rabe y la sociedad
de la informacién»; Warah: «Una ciudad dividida: la
pobreza de informacién en los barrios
pobres de Nairobi»; Lealand & Zanker:
«El mundo de los suefio y el mundo de
los medios: usar dibujos para la perspi-
cacia de los nifios de Nueva Zelandax;
Raycheva: «Bulgaria: la televisién versus
los nifios»; Kirwil: «La televisién como
soporte en la socializacién de nifios y
jévenes polacos»; Banerjee & Seneviratne: «Economia, categorias y clases: la television infantil en Asia»; Wie: «La proteccién
de los menores en los medios chinos»; Abu-Fadil: «Jévenes libaneses y medios de comunicacién: influencias sociales y politi-
cas»; Cheung & Rother: «Aprender de los colonizadores: desarrollo de la educacién en medios en Hong Kong y Canad4;
Rother: «Jévenes y medios de comunicacién: la educacién en medios como agentes de transformacién social»; Bracey: «XXI
siglos de aprendizaje: una necesidad para los profesores de tecnologia-savvy»; Schultz & Held: «Sujetando la tormenta: regula-
cidén sobre la violencia y la pornografia en los medios para la proteccién de menores en la UE»; Carlsson: «Violencia y porno-
grafia en los medios: opiniones sobre la influencia que la violencia mediética y la pornografia ejercen sobre la poblacién juve-
nil»; y finalmente, Reia-Baptista: «Ambientes de violencia en los medios: Internet y las estructuras narrativas: desde la educa-
cién mediética hasta la alfabetizacién en medios».

Estos articulos presentan visiones tedricas y ejemplos empiricos sobre qué constituir por los medios y cémo mejorar el servicio
que dan a los jévenes. Las investigaciones también reflexionan sobre las medidas a adoptar para mejorar la situacién de dicha
poblacién en la era digital. Asimismo, un segundo bloque de contenidos se centra en el intercambio de informacién internacio-
nal sobre infancia y juventud, y los esfuerzos que se estdn haciendo para incrementar el conocimiento y el acceso a los medios,
especialmente dirigida a personas jévenes, padres, educadores y profesionales en medios de comunicacién suministrando ejem-
plos o actividades, proyectos y recursos de diferentes paises.

In the service of young people? Studies and reflections on media in
the digital age. U. Carlsson & C.V. Feilitzen; Nordicon, Géteborgs
University (Suecia), 2006; 437 pags.
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Entre enero de 2005 y junio de 2006, un equipo de pro-
fesionales han estado realizando una estudio sobre los
medios y los jévenes resultado el actual informe, que
recoge la sintesis de los datos aportados universidades,
gobiernos, asociaciones y fundaciones de nueve paises
europeos: Bélgica, Dinamarca, Estonia, Francia, Grecia,
Italia, Polonia, Portugal y Gran Bretafa. Mediappro es un
proyecto internacional sobre cémo las personas jévenes
(12-18) destinan los nuevos medios de comunicacién en
la Red, incluyendo nuevos entornos de sonido-scripto-
material visual portatiles (teléfono mévil, la Internet, los
videojuegos los soportes multimedia).
Este proyecto ha resultado en una investigacién aplicada
en tres fases. La primera, recoleccién y anlisis de estu-
dios existentes: se comienza con la recoleccién y el anali-
sis de los resultados existentes y se estudia los intentos de
considerar e identificar las impresiones a nivel nacionales,
relativas a creencias, valores y comportamientos sobre el
uso de la Internet y las nuevas tecnologfas en los jévenes;
encuesta internacional que pretende cubrir brechas y
defectos, y prolongar el anlisis a nuevas tecnologfas. La
segunda fase consistié en aplicar una encuesta en paises
europeos con el objetivo de identificar mecanismos cuali-
tativos de la apropiacién de los nuevos medios de comu-
nicacién de la juventud en la Red, a través del estudio de
sus protestas, sus actitudes y sus practicas de estos medios
de comunicacién; Finalmente, la tercera fase se ha centra-
do en la elaboracién y difusién de las
recomendaciones educativas concluidas
en el estudio. Esas orientaciones han

adoptado el modelo de una publicacién A European Research Project: the appropriation of new media by
tanto en formato impreso como en for- youth. MediAppro, European Commission Information Society &
mato digital (cd-rom anexo a la Media, 2006; 61 pags; cd-rom

publicacién impresa).

El informe incluye tres partes, cada uno
incorpora diferentes comentarios sobre las tematicas: estadistica y visiones generales sobre la tradicién de las ICT entre las per-
sonas jévenes; las investigaciones sobre este tema; y las iniciativas educativas presentes en cada uno de los paises. Los tdpicos
consultados han sido, basicamente, sobre el analfabetismo mediatico y los nuevos enfoques culturales; y sobre la globalizacién
de medios de comunicacién y mercados de comunicacién. En formato digital se pueden consultar diversos archivos multimedia
«Media Animation: communication & education», haciendo un recorrido por noticias de actualidad, presentacién de proyectos
vinculados al estudio realizados por los diferentes paises, comunicados oficiales de los gobiernos, instituciones colaboradoras y
recursos puestos en marcha por cada uno de estos paises, asi como publicaciones, videos editados y otros documentos que se
clasifican en torno a las categorias de cine, televisidn, Internet y mdsica entre otros. Cierra las posibilidades de consulta una
detallada base de datos sobre los centros participantes en el estudio y sus representantes datos de especial relevancia para todo
profesional de la educacién y los medios que se sienta atraido por la problemética de los jévenes y su relacién con los medios
de comunicacién social. Recomendamos la consulta de este informe por su carécter aplicado y recordamos el respaldo al
mismo por parte de la Comisién Europea desde el «Safer Internet Action Plan».
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Tras la crisis de las empresas llamadas «puntocom» a fina-
les del siglo pasado, y con el protagonismo que estin
adquiriendo los usuarios de Internet como creadores, los
weblog se constituyen como el fendmeno mas representa-
tivo del resurgir de la World Wide Web en los dltimos
afios. Un weblog es un sitio web periddicamente actuali-
zado que recopila textos, con una temética concreta,
donde el més reciente aparece primero, editado por uno
o varios autores, permitiéndose la libertad de dejar publi-
cado lo que se crea mas conveniente. Su facilidad de edi-
cién, el escaso o nulo coste, ademés de su potencialidad
de propagacién, estan convirtiendo los weblogs en un
acontecimiento emblematico de la sociedad de la informa-
cién. De esta manera, y con este nuevo formato, el usua-
rio pasa a convertirse en parte activa de Internet, favore-
ciendo y retomando el evocado espiritu de participacién
colaborativa a través de la Red, donde el individuo deja
de estar solo y enfrentado a sf mismo para abrirse camino
al mundo compartido a través de los blogs.

El hecho de su facil manejo, a través de unas sencillas
herramientas de edicién, ha contribuido a su difusién y
expansién, donde profesionales de todos los 4mbitos, asi
como aficionados con los mas dispares niveles de compe-
tencia digital, se han lanzado por igual a comentar, opinar
o informar a través de los weblogs.

En este libro se transmite, a través de una recopilacién de
breves articulos, una visién pormenorizada de los
weblogs, como una de las manifestacio-
nes més representativas de la sociedad
digital, desde los diferentes &mbitos y
campos profesionales, contados a partir
de la propia experiencia por diferentes
autores, aludiendo especialmente a la
situacién y evolucién de los weblogs en
Espana, donde se ha experimentado un positivo incremento de comprometidos talentos creativos, cuestionando gran parte de
la estructura tradicional de la empresa, la politica o la comunicacién.

Los diferentes textos que componen el libro se agrupan en diferentes apartados, seg(in aborden aspectos més generales o mas
especificos, comenzando por la teoria de los blogs y su historia, con dos articulos que nos acercan a los conocimientos prelimi-
nares de esta herramienta virtual. Conforme se avanza en los contenidos, se va profundizando en aspectos mas concretos,
como pueden ser el volumen que esta alcanzando la blogsfera —el universo de los blogs—, con un crecimiento de progresién
exponencial, la vinculacién con la politica y la participacién periodistica, los blogs y su relacién con la empresa y el marketing,
asi como los diferentes géneros que se estan creando en la Red. Un dltimo bloque pone al alcance del lector una informacién
muy clarificadora sobre la estructura de un blog y el proceso que se debe seguir para su elaboracién y apertura, concluyéndose
con un glosario de términos relacionados con esta tematica.

Con un contenido de marcada actualidad y presentado con un formato novedoso y atractivo, este libro da la palabra a creado-
res de blogs, como representantes relevantes en cada uno de los campos profesionales, quienes han conseguido transmitir el
mensaje sobre la potencialidad que tiene la Red para servir como herramienta de comunicacién, informacién, opinién y actua-
lizacién. En definitiva, un fenémeno que no deja indiferente a quien a los blogs se aproxime, y con este ejemplar se puede el
lector hacer una clarisima idea de cuél es el estado de la cuestidn, e incluso iniciarse en los preliminares de su elaboracién.

La blogosfera hispana: pioneros de la cultura digital; J.M. Cerezo
(Dir.); Madrid, Fundacién France Telecom Espafa, 2006; 222 pags.
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En poco mas de cien péginas, y con un cémodo formato
para su manejo, el autor de este texto realiza una pro-
puesta curricular sobre cémo afrontar el ciberperiodismo
en la universidad. Un modelo pedagdgico, sistematico y
completo que deja la puerta abierta al debate y al trabajo
que tiene que predominar en la universidad y en la profe-
sién periodistica. El presente trabajo va mas alla de un
mero anlisis sobre cémo ensefiar periodismo; se constitu-
ye, ademas, como una excelente sintesis del saber cientifi-
co sobre la cuestién. Siguiendo las referencias de los pio-
neros en este campo, se inserta en un ambito de
colaboracién que en Espafia e Iberoamérica
estd dando buenos resultados.
La existencia del periodismo on-line no consiste sélo en
una nueva forma de presentar la informacién a través de
la Red, transformando ligeramente la estructura del perio-
dismo tradicional. Con el ciberperiodismo, los cambios
afectan a otras dimensiones; el lenguaje, la tecnologia, la
forma de presentar la informacién, y hasta el propio dis-
curso, se ven sustancialmente modificados. Con estos
cambios, las habilidades necesarias a los nuevos profesio-
nales del periodismo difieren sustancialmente de aquéllas
del paradigma tradicional de la difusién masiva.
Sien 1994 eran veinte diarios los que irrumpian en
Internet, en la actualidad son mas de diez mil los diarios
electrénicos que ofrecen la informacién y la comunica-
cién de forma virtual. Este fendmeno estd creando la
necesidad de incluir la formacién ciber-
periodistica en los planes de estudios de
la licenciatura de Periodismo; y este
libro trata de ello, con un discurso que La ensefanza del ciberperiodismo; Santiago Tejedor; Sevilla,
facilita la comprensién de las claves del Comunicacién Social Ediciones, 2007; 126 pags.
ciberperiodismo, sus claves, su estructu-
ra, las posibilidades y dificultades
que presenta. A lo largo del texto se muestran sélidos argumentos sobre la formacién del periodista digital, que exige adaptarse
a las posibilidades del medio on-line, a las fases del proceso productivo y a la organizacién interna de los medios digitales.
Con una minuciosa revision literaria, el capitulo primero recorre el proceso que se sigue desde la alfabetizacién, en su concep-
cién tradicional, pasando por la alfabetizacién digital para, finalmente, concluir con la alfabetizacién ciberperiodistica, acaban-
do en un diagnéstico general del ciberperiodismo en las universidades espafiolas, ofreciendo datos relevantes al respecto.
El capitulo segundo ofrece unas pautas generales para la creacidén de un curriculum formativo de ciberperiodismo, aportando
modelos curriculares concretos e, incluso, el disefio conceptual de una materia de ciberperiodismo y la denominacién de una
asignatura. Una apuesta de presente y de futuro, donde se sefala el papel de la universidad en la experimentacién, la innova-
cién y los cambios en la sociedad de la informacién. En el tercer y dltimo capitulo se realiza una propuesta concreta de
e-actividades para el ciberperiodista que favorezca su ejercitacién practica en la formacién.
En definitiva, el presente libro se dirige a diferentes sectores y se presta, por tanto, a diversas lecturas, todas de gran utilidad. El
profesorado tiene a mano una propuesta de un disefio de programas orientados a la innovacién. El alumnado puede obtener
informacién sobre el futuro del periodismo. Al profesional del periodismo se le sitGa ante las novedades y propuestas futuras de
la informacién y la comunicacién virtual. El investigador puede abrir nuevas lineas de investigacién sobre su repercusién en
diferentes dmbitos, dimensiones y cambios sociales que provoca.
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En este nuevo milenio formamos parte de una sociedad
cada vez més globalizadora, nos despreocupamos de unos
minimos valores comunes y nos vamos convirtiendo en
una sociedad mas consumista e individualista, provocado
quizés en gran parte a la realidad medidtica a la que esta-
mos sometidos diariamente. La publicidad y los medios de
comunicacién nos van dirigiendo hacia inalcanzables esti-
los de vida, en la mayoria de los casos porque solamente
sélo nos quedamos con el mensaje superficial de la publi-
cidad, debido en parte a una falta de comunicacién entre
los creativos publicitarios y los receptores de esta publici-
dad, a los cuales le llega una informacién muy atenuada
del mensaje propagandistico original.

Ante este hecho social han surgido infinidad de trabajos e
investigaciones sobre la relacién sociedad-publicidad, pero
esta publicacidn tiene de especial que recoge los resulta-
dos de un trabajo investigativo en el cual se adentra en el
concepto de propaganda, y se centra en los elementos de
la teorfa de la comunicacidn, dejando a un lado los recur-
sos medidticos o propagandisticos. En esta publicacién los
investigadores sobre publicidad pueden encontrar un
valioso material sobre la definicién de propaganda desde
sus primeros inicios, ast como el control que de ésta se
puede hacer desde el poder alterando nuestros pensa-
mientos, ideas y formas de vida dentro de cualquier socie-
dad. Nos encontramos pues frente a una publicacién, en
el cual su autor, Antonio Pineda Cachero, docente en
Comunicacién Audiovisual, Publicidad y
Literatura en la Universidad de Sevilla,
nos presenta una investigacién sobre la
propaganda siguiendo un dnico objetivo
de estudio, el comunicacional, y desde
un punto de vista, el formal. En este
texto, por tanto, no cabe la propaganda
como el estudio de un conjunto de técnicas o procedimientos de comunicacién, ni se concibe como una amenaza manipulativa
ante la cual tenemos que proponer consejos para defendernos de sus efectos. Con el propésito de conseguir el objeto de estu-
dio en esta investigacidn, se analiza la propaganda como una relacién especifica de los dos extremos de la comunicacién, el
emisor y el receptor, asi como la intencidén que rige dicha relacién. Esta relacién entre ambos extremos de la comunicacién
especifica de la propaganda, como la intencién que rige dicha actividad comunicativa del emisor, se conciben en este libro
como elementos transhistdricos, universales y aislables, de forma independiente sin tener que recurrir a los nuevos recursos y
medios de la tecnologfa de la comunicacién, considerando por tanto a la propaganda, y la estructura de su mensaje como un
fendémeno comunicativo universal, sin necesidad de recurrir a los elementos que rodean al mensaje.

La estructura de esta publicacién queda dividida en dos grandes bloques. En el primer bloque se profundiza en los componen-
tes conceptuales y en la definicién comunicacional de la propaganda, subdividiéndolo en apartados como: precisiones etimold-
gicas sobre el término propaganda; revisidn critica de algunas definiciones de propaganda; el poder y la ideologfa, como ele-
mentos conceptuales de la propaganda; y concluye este bloque con la definicién de propaganda.

En un segundo bloque nos describe un anélisis de las estructuras formal y comunicacional del mensaje propagandistico, subdi-
vidiéndolo en dos apartados: el primero donde analiza la estructura formal de dicho mensaje, analizando aspectos como: el
propagado, el «propagandema», la conexién propagado-propagandema, las condiciones de recepcidn, y los elementos estético-
expresivos, y en el segundo apartado nos analiza la estructura comunicacional del mensaje propagandistico, desde la estructura
formal a la estructura comunicacional de dicho mensaje; para culminar con un programa de investigacién en propaganda deri-
vado de la estructura comunicacional del mensaje.

Elementos para una teorfa comunicacional de la propaganda;

Antonio Pineda Cachero; Sevilla, Alfar, 2006; 406 paginas
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Omar Rincén es el actual director del postgrado en televi-
sién en la Universidad Javeriana de Bogota y del de
periodismo en la Universidad de Los Andes. Al mismo
tiempo dirige el Centro de Competencias en
Comunicacién para América Latina de la Fundacién
Alemana Friedrich Ebert. Con estas credenciales y una
importante labor investigadora en el campo de los estu-
dios de televisién y comunicacidn reflejada en diversas
publicaciones y libros sobre la materia, el prof. Rincén nos
presenta un estudio de las narrativas mediaticas y el papel
que desempefan en la comunicacién social.
El autor parte de la idea de que en los tiempos que nos
ha tocado vivir emergen nuevas historias caracterizadas
por un mayor énfasis en las narraciones y afectividades
que supera a los contenidos y argumentos de las mismas.
Como consecuencia, vivimos rodeados de culturas media-
ticas que actdan como espejos donde nos reflejamos. Esto
nos lleva a una exposicidn caracterizada por la relatividad
y variacién donde el protagonista central es la imagen:
necesitamos ver para poder creer, convirtiéndose asf la
televisién en nuestro referente narrativo mas importante.
Todos los estudiosos del tema parecen estar de acuerdo
en que la virtud principal de la cultura mediatica ha sido
el paso de la irreflexidn a la mediacién, en donde la 16gica
reinante es la del entretenimiento. Aunque queda por
determinar la naturaleza e inventario de los factores
que establecen las culturas mediaticas.
La obra se presenta como un manual en
el que cualquier interesado o estudioso
de la materia puede encontrar un buen
punto de partida. Los ocho capitulos se Narrativas mediticas o cémo se cuenta la sociedad del entreteni-
pueden agrupar en cuatro grandes blo- miento; Omar Rincén; Barcelona, Gedisa, 2006; 224 pags.
ques perfectamente encadenados: Un
primer bloque «Culturas mediéticas»,
donde se analizan las caracteristicas del paso de la cultura de masas a las culturas mediéticas. El segundo bloque, «Las estéticas
del entretenimiento», nos propone una reflexién mas centrada en el terreno artistico analizando lo que caracteriza a las estéti-
cas del entretenimiento dentro de las culturas mediaticas. Un tercer bloque sobre «Narraciones mediaticas» nos acerca a las
distintas formas en las que el material narrativo es reciclado dentro de la cultura mediética. Finalmente un dltimo bloque abar-
ca los modos narrativos los distintos medios de comunicacién, tales como el periodismo, la publicidad, la radio y el video. Las
referencias ofrecen al final de cada capitulo una adecuada y precisa seleccién de trabajos recientes que
permitiran al lector ampliar los distintos temas tratados.
En el conjunto, y aunque no aparezca citada directamente, se deja ver la herencia de la narratologia francesa convenientemen-
te adaptada al impulso audiovisual que caracteriza la narracién en la era de Internet, el satélite, el iPod, o el mp4. Se trata por
tanto de un manual muy atractivo para todos aquellos interesados en los estudios culturales y mas concretamente en la funcién
narrativa de los medios de comunicacién como soportes culturales y creadores de una comunidad donde productores y recep-
tores comparten reglas narrativas teniendo en cuenta todas las practicas creativas de la sociedad. Lo que no se cuenta no ha
sucedido en realidad. Esta frase de Virginia Woolf sigue teniendo plena vigencia y trabajos como el de Rincén ayudan a expli-
car el modo en el que las narrativas mediaticas organizan los datos en
modos que representan y explican la experiencia.
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Esta gufa es la consecuencia de un trabajo de anélisis en
el que han intervenido un nutrido grupo de profesionales
con vinculacién a la programacién y produccién televisiva,
a organismos pblicos que promueven politicas de igual-
dad entre mujeres y hombres, a asociaciones de telespec-
tadores y al 4mbito de la investigacién académica o
empresarial. En primer lugar, un equipo multidisciplinar
elabord un primer documento sobre los distintos aspectos
que influyen en la programacién infantil de televisién:
sexismo, lenguaje, violencia, estereotipos, roles de género,
etc. Y realizé asi mismo un andlisis pormenorizado de los
contenidos infantiles y de la publicidad incluida durante su
emisién. Con esta documentacién el equipo de edicién
compuso un documento base que sirviera como pauta de
reflexién y discusidén en posteriores mesas de trabajo.
El documento se presenta a personas expertas, profesio-
nales e investigadoras que hicieron sus aportaciones y
sugerencias, siempre en la basqueda de posibilidades
creativas (integracién de valores, nuevos contenidos y for-
matos) y la incorporacién de las lineas de conducta
expuestas en todas las televisiones, tanto pdblicas como
privadas. Por dltimo, con la documentacién estudiada, el
equipo de edicién analizd y estructurd todas las propues-
tas y conformé y dio coherencia a esta gufa. El texto cons-
ta de cinco grandes apartados. El primero de ellos
«lelevisién, género y desarrollo de las nifias y de los
nifios», se analiza los modelos y expectativas basicos entre
sexismo y television; la influencia de la
televisién en la infancia y la influencia

] _ _ de contenidos violentos, caracteristicas
Infancia, TV y género. Guia para la elaboracién de contenidos no de los programas que suponen un

sexistas en programas infantiles; M.A. Martinez y M. Romén; mayor riesgo de violencia, representa-

Madrid, IORTV-RTVE, 2005; 46 pags.

ciones e imagenes que también incre-
menten el riesgo de violencia y la
influencia de la televisién en la supera-
cién del sexismo; la televisién y dificultad de autorregulacién de las y los menores; la comprensién de las diferencias de género
en la infancia; los programas infantiles y la proteccién de la infancia en la revolucién tecnolégica: los programas infantiles como
punto de partida de las actividades educativas y la alfabetizacién audiovisual como objetivo educativo.

Un segundo bloque «Representacién, estereotipos y roles de género en la programacién infantil», donde se describe la respon-
sabilidad social de los medios de comunicacién y su contribucién para lograr de la igualdad entre mujeres y hombres; el con-
cepto de representacién en los medios de comunicacidn, la estereotipacidn y los roles sociales de género, quién o quiénes
crean los estereotipos y sus efectos; cdmo superar los estereotipos y roles sociales de género.

En el tercer epigrafe sobre «El lenguaje verbal de la televisién y la programacién infantil» se analizan los comentarios estereoti-
pados; el lenguaje y la presencia femenina y masculina: igualdad de derechos, igualdad de trato; y los didlogos en series e his-
torias. El cuarto apartado analiza la «Programacién infantil y publicidad: contenidos» y detalla esta programacién para nifios, su
consumo y representacién de género, la publicidad infantil, la programacién infantil no sexista. Por Gltimo, se ofrece un quinto
bloque con recomendaciones sobre los temas tratados. Es un texto muy apropiado y cercano para educadores y todas las per-
sonas relacionadas con el mundo televisivo, ademés seria acertado poderlo divulgar a las madres y padres por medio de los
centros educativos, para su andlisis y reflexion.
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El Instituto Latinoamericano de la Comunicacién
Educativa (ILCE), desde su fundacién hace cincuenta
afios, ha sido pionero en el uso y aprovechamiento de las
tecnologias de la informacién y la comunicacién aplicadas
a la educacién. Ejemplos notables de su labor han sido el
desarrollo de la red EDUSAT, dedicada a la educacién y
la cultura, con alcance a toda América, Norte y Sur; la
conexién de escuelas mediante computadoras e Internet;
numerosos proyectos de desarrollo educativo en
los paises de América Latina.
El proyecto «Enciclomedia» parte de una idea ingeniosa
concebida sobre la aplicacién de las tecnologfas de la
informacién y la comunicacién a la educacién.
Se trata de una enorme base de datos relacionada que
explica y ejercita los contenidos de los libros de texto gra-
tuitos de primaria, a través de enlaces de hipermedia y
diversos recursos tecnoldgicos, como audio y video, ope-
rados en computadora por maestro y el alumno. El
Instituto estd muy satisfecho con los contenidos de
«Enciclomedia» como un software que desarrolla el curri-
culo y apoya a los maestros y maestras de primaria en su
importante tarea educativa. Muchas personas han colabo-
rado en esta obra, con entusiasmo en su elaboracién, en
la copia o adaptacién de materiales digitales para incorpo-
rar al software, més alla de los libros de texto. Por disposi-
cién presidencial, en menos de dos afios se logré instalar
«Enciclomedia» en todas las aulas de 5° y 6° grados de
primaria del pafs. El equipo consiste en
el software instalado en una computa-
dora, junto con un pizarrdn electrdnico,
un cafidn proyector y una impresora. Enciclomedia en la practica; R. Diaz y otros;
Este acelerado proceso hace indispensa- México, ILCE; 2006; 474 pags.
ble una evaluacién minuciosa de su uso
y de cémo estan recibiendo los maestros
y maestras esta gran novedad. En este texto se pueden apreciar y valorar los resultados de esta primera evaluacién que se llevé
a cabo durante el afio escolar 2005-06 en veinte aulas de nueve escuelas de primaria de una zona popular del Distrito Federal
de México. Diez aulas tenfan instalada «Enciclomedia» y otras diez, que sirvieron de control, no la tenfan. También se instala-
ron camaras para filmar algunas clases y se obtuvieron cerca de cuatro mil horas de filmacién que podran ser utilizadas como
fuente de investigaciones futuras. Quiza las dos conclusiones més importantes de este estudio sean que «Enciclomedia» goza
de un prestigio bien ganado entre los profesores de primaria y ofrece, por primera vez, una oportunidad histérica de modificar
las costumbres de los maestros y maestras, para que se conviertan en verdaderos
facilitadotes del aprendizaje de sus alumnos y alumnas.
Esta obra es muy interesante y aconsejable a toda la comunidad educativa, sobre todo al profesorado, ya que nos muestra las
posibilidades y resultados de la implantacién y uso de las nuevas tecnologias en las aulas escolares en otros contextos educati-
vos, para asi poder comparar y aprovechar todas las estrategias de uso que pueden ofrecer. Como todo proyecto educativo,
sobre todo en educacién basica, su éxito dependeré de la habilidad y entusiasmo del maestro o maestra que lo aplique.
Deberfa ser analizada este tipo de investigaciones por todo el profesorado para tenerlas en cuenta, ya que nuestras escuelas
estan inmersas en la implantacién de las tecnologias de la informacién y comunicacidn.
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Seg(n confiesa el propio autor en la introduccién el pre-
sente libro es la continuacién de «La educacién a distan-
cia. De la teorfa a la préactica», publicado en 2001. En
este volumen se presenta al lector el paso que sigue a la
educacién a distancia tradicional: la educacién virtual sus-
tentada por el potentisimo desarrollo de las nuevas tecno-
logfas, en especial de Internet. Para ello, el libro se aden-
tra en la exposicién muy pormenorizada de las teorfas
comunicativas y tecnoldgicas de este importante salto cua-
litativo. Para L. Garcia Aretio ya se han superado los con-
ceptos de «sociedad de la informacién» y de «sociedad
del conocimiento» y el hombre actual se halla inmerso en
la «sociedad del aprendizaje», en la que el sujeto reelabo-
ra e interpreta la informacién, al tiempo que desarrolla
sus destrezas y competencias.

La educacién a distancia virtual se diferencia de la educa-
cién a distancia tradicional en que la primera posibilita la
interaccién y la multidireccionalidad. Pero, principalmente,
la educacién virtual se caracteriza porque es sujeto es un
«elemento activo y responsable, central en el proceso

de aprendizaje».

Mediante Internet es posible que aparezcan nuevas for-
mas de aprendizaje y asi son recogidas en este libro: el e-
learning (aprendizaje que utiliza los medios electrénicos),
el m-learning (mobile-learning), que se fundamenta en el
uso de servicios méviles o inaldmbricos para el «aprendi-
zaje en movimiento» y, por dltimo, el «blended-learning»
(«b-learning»), que mezcla las caracte-
risticas de la ensefianza presencial y de
la ensefanza a distancia. Todos estos
nuevos elementos técnicos y humanos
en los que se basa la sociedad actual se
organizan, seg(n el autor, en comunida-
des virtuales que tienen caracteristicas
propias, que no son siempre positivas: frente a las comunidades educativas o el reciente fenémeno de los «blogs», aparecen
también las comunidades de «hackers» que intentaran dificultar los intercambios de informacién. En este punto al autor del
libro se pregunta por qué hay que ensefiar, es decir, por los contenidos y por los objetivos de esta forma de ensefianza.
Resumiendo sus propuestas es necesario aprender a aprender, saber enfrentar la creciente cantidad de informacién y cualificar-
se laboralmente para el uso de las nuevas tecnologias. Si todo son cambios en la educacién tecnolégica actual, el profesor tam-
bién debe incorporar nuevos habitos laborales y tiene la obligacién de adaptarse a la educacién virtual. En primer lugar resulta
necesaria a la conveniente sensibilizacién que propicie un «cambio de actitudes» y, posteriormente hay que hacer que el profe-
sorado adquiera la adquisicién de conocimientos y habilidades «para acometer esa ingente tarea». Para explicar lo anterior, el
libro incluye tablas de datos muy clarificadoras en las que se comparan las funciones y las necesidades de la educacién tradi-
cional y la virtual. La planificacién de la ensefianza aparece asimismo recogida en este volumen: qué, por qué, para qué,
dénde, cuando, a quién y cédmo son las preguntas a las que hay que responder en toda organizacién educativa virtual.

Por ltimo, es necesaria la evaluacién de todo proyecto educativo. Para ello se ofrecen numerosos ejemplos de programas que
«miden» la excelencia de la educacién a distancia y de la educacién virtual. El libro incluye ademés un extenso capitulo de
«Referencias» donde se mezclan los titulos de las Gltimas tendencias bibliograficas y numerosas direcciones web.

De la educacién a distancia a la educacién virtual; Lorenzo Garcia
Aretio (Coord.), Barcelona, Ariel, 2007; 303 pags.
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Bajo la direccién de Araceli Estebaranz, un equipo de
investigacién presenta el resultado de un estudio llevado a
cabo entre 2001-03, cuyo proyecto fue aprobado en la
convocatoria de Proyectos de Investigacién correspon-
diente al ano 2000 del Plan Nacional [+D+1. El trabajo
llevado a cabo identifica factores de éxito en el aprendiza-
je que propician los programas de teleformacién y propo-
ne un nuevo modelo efectivo basindose
en los resultados del estudio.
La toma de conciencia respecto a las desigualdades de
género esta propiciando en los Gltimos afios iniciativas
encaminadas a desarrollar acciones que posibiliten la
igualdad de oportunidades entre hombres y mujeres. Una
de estas iniciativas es la teleformacién, como modalidad
formativa relacionada con las nuevas necesidades labora-
les y sociales, asi como un innovador proceso que permita
un igual acceso a la formacidn a través de las TIC, sin
que el género sea un factor discriminatorio.
En este libro se presenta el desarrollo de una investigacién
sobre la teleformacién en la formacién de mujeres, como
medio para potenciar el aprendizaje de competencias
necesarias para su incorporacién a la sociedad de la infor-
macién y para su incorporacién al mercado laboral. Se
ofrecen respuestas a cuestiones sobre las caracteristicas de
las personas adultas que participan en cursos de e-lear-
ning, especialmente mujeres, relacionadas con el perfil,
motivaciones, estilos de aprendizaje, dificultades y valora-
ciones de la teleformacién, asi como
sobre los componentes de los ambientes
virtuales, como pueden ser las caracte-
risticas de los programas y las platafor- Teleformacién para la igualdad de género en el empleo; Araceli
mas, las diferencias entre hombres y Estebaranz (Dir.); Sevilla, Universidad de Sevilla, 2006; 379 pags.
mujeres en cuanto a las herramientas
preferidas o las funciones de tutores y
tutoras en la construccién de los aprendizajes. A lo largo de seis capitulos se aporta una densa informacién del proceso investi-
gador. En el primero se presenta el marco tedrico en que se fundamenta el estudio, clarificando los tépicos que se integran en
la investigacién y el enfoque metodoldgico seguido para afrontar los problemas que se plantean. En el segundo capitulo se
explican los objetivos y se describe el proceso de construccién y validacién de los instrumentos, asi como los sistemas de trata-
miento de la informacidn. El capitulo tercero presenta los resultados relativos a la identificacién de los programas de formacién
para las mujeres de las Comunidades Auténomas de Madrid y Andalucia, ademas de ofrecer los resultados acerca de las carac-
teristicas de las personas que participan en cinco cursos de teleformacién. El cuarto capitulo se dedica a proporcionar la infor-
macién relativa al analisis de la comunicacién on-line llevada a cabo en los cinco cursos estudiados de teleformacién. El quinto
capitulo ofrece el estudio de casos, centrandose en las plataformas virtuales y los programas, analizando los componentes con-
ceptuales, psicoldgicos, tecnoldgicos y didacticos. En el sexto y Gltimo de los capitulos se aportan las conclusiones y propuestas
para programas de teleformacién que favorezca y fomente la igualdad de oportunidades de la mujer en el empleo.
A partir del andlisis de la informacién obtenida en el proceso de investigacién se deriva una propuesta de modelo de teleforma-
cién que puede ayudar desde el punto de vista didactico a quienes disefian y desarrollan programas de teleformacién.
Igualmente, se detalla la metodologia seguida, asi como los instrumentos elaborados para la investigacién, lo cual puede resultar
de utilidad para la evaluacién de este tipo de programas, sobre todo si se pretende aplicar el enfoque de género.
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El encuentro entre el mundo de los medios de comunica-
cién y el de la educacién no ha sido nunca sencillo. En
tanto los medios suelen buscar lo novedoso, lo extraordi-
nario, lo llamativo, la imagen sencilla que resuma una idea
(«el hombre que muerde al perro), las escuelas se mueven
en el mundo de la cotidianidad rutinaria, con modificacio-
nes muy pausadas y, en consecuencia, de lo poco noticia-
ble. Ser4 quizas por esto que no abundan las noticias
sobre la educacién en los diarios ni en los noticiarios de
televisidn, o que las referencias de los medios a este
importante &mbito de la vida cultural y social se dediquen
més a aspectos periféricos y anecdéticos que a cuestiones
de fondo del interior de las instituciones escolares.

La educacién y su representacién en los medios da un
repaso a los principales contenidos y formas de presentar
las informaciones, en periédicos y otros medios de comu-
nicacién, sobre el mundo de la escuela, llegando a la con-
clusién de que construyen una interpretacién de éste bas-
tante homogénea, llena de tépicos, noticias negativas y
alarmistas —que son las que mas venden— y obviando la
contextualizacién y complejidad de lo que sucede en las
aulas o de las innovaciones que se producen en el sistema
educativo. De esta forma, se analizan aspectos tales como
la seleccién de aquellos acontecimientos que se consideran
noticias —generalmente «son noticias las malas noticias»—,
el perfil de los articulistas y tertulianos —procedentes en su
inmensa mayoria de medios universitarios y cuyos Gnicos
conocimientos sobre el mundo escolar
se basan en las experiencias propias que
tuvieron en su infancia—, y sobre todo,
en qué medida las posiciones politicas
de los medios de comunicacién se pro-
yectan en los grandes debates sobre las
reformas educativas.

Llamamos la atencién sobre el interés de este Gltimo apartado, ya que en los momentos de intenso debate politico se multipli-
can las noticias del mundo educativo, ora para resaltar la necesidad de cambios urgentes, ora para desprestigiar las medidas
reformistas que el gobierno de turno esté intentando aplicar. Algunos acontecimientos, tales como la aparicién de algdn episo-
dio de violencia escolar o la publicacién de un informe sobre el «bajo nivel» de los aprendizajes del alumnado en determinada
materia, pueden ser empleados, mediante su amplificacién alarmista o un tratamiento tergiversado para arremeter contra una
ley educativa o una medida concreta o para promover una «vuelta a lo basico». Otros aspectos que también se tratan en el
libro «La educacién y su representacién en los medios», y que tienen su origen o proyeccién en el campo educativo, son los
que se refieren a la imagen pablica de los nifios y jévenes —que suelen verse como rebeldes, conflictivos y violentos—, el
«malestar docente» que, si nos dejasemos llevar por la opinién «publicada» llega a unos extremos autodestructivos, y los tradi-
cionales rituales del inicio y fin del curso escolar, que afio tras afio se centra en idénticos tdpicos: los precios de los libros de
texto, las obras inacabadas de los centros, las tensiones de los examenes de selectividad... El indice se completa con un capitu-
lo dedicado a la publicidad en el que el lector no tiene por més que esbozar una sonrisa al comprobar la imagen tan pobre que
muestran los anuncios del mundo de la escuela y todo lo que le rodea: el esfuerzo personal y el estudio vistos como ridiculos y
poco dtiles en una sociedad en la que se puede triunfar con una buena imagen, el profesorado que aparece como aburrido
frente a los nuevos medios tecnoldgicos o la visidn tan estereotipada en la que una escuela equivale a una pizarra. Los autores,
Carbonell y Tort, son buenos conocedores tanto del mundo de la educacién como del de los medios de comunicacién ya que
parte del desarrollo profesional, mas de 30 afios, del primero de ellos ha transcurrido en un medio divulgativo sobre la educa-
cién, «Cuadernos de Pedagogia». El segundo autor dispone de una trayectoria en la que se observa su preocupacién por las
conexiones entre la escuela y la sociedad, asi como por los estudios en el 4mbito de la opinién publica sobre la educacién.

La educacién y su representacién en los medios; Jaume Carbonell y
Antoni Tort; Madrid, Morata, 2006; 127 pags.
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La Red ha provocado un cambio sociocultural en las
practicas comunicativas. Durante milenios, la comunica-
cién era un circulo cerrado, vinculante y estatico. De
forma muy acelerada, este circulo se ha roto abriéndose.
Los individuos comparten ahora espacios con desconoci-
dos, la sociedad se hace cada vez més dindmica y cam-
biante. La «comunicacién» ha iniciado un proceso de
metamorfosis para llegar a significar «transmisién». La
aparicién de un nuevo y rico léxico repleto de términos
nos indica una nueva realidad que hemos de hacer nues-
tra, imagenes y metaforas que determinan una forma de
vivir, nuestra relacién en torno a lo que a ellas se esta
definiendo. Se plantean cuestiones tales como, por ejem-
plo, qué realidades simbdlicas se estan tejiendo en torno a
las nuevas tecnologfas de la comunicacién. Estas realida-
des se instalan en lo cognitivo, lo vivencial y experimental,
lo pragmético, lo emocional, pasional y lo sensorial. El
autor se fija en fenémenos de todo tipo en los que se
implica al cuerpo, los sentidos, la mente o las relaciones
sociales. La cuestién basica es desentrafar los universos
miticos y los rituales que se estdn configurando en torno a
las nuevas tecnologfas de la informacién y comunicacién.
Todo esto dota de sentido a nuestras nuevas formas de
vidas rescatdndolas de la sima a la que nos asomamos.
Mérito importante del autor es la denuncia, unas veces
implicita y otra explicita, de que un acercamiento a la rea-
lidad configurada por las nuevas tecnologias (desatendien-
do su dimensién simbdlica, mitica y
ritual) es un acercamiento que, bajo la
falsa apariencia del cientificismo y obje-
tivismo, la mutila y traiciona. Penélope y Ulises: tramas y exploraciones en la Red;
La obra, de tematica heterogénea, se Fabio Tropea; Barcelona, 2005; 246 pags.
organiza en 59 sugerentes articulos bre-
ves llenos de imagenes y analogfas que
nos llevan a la sorpresa y comprensién, reflexiones fragmentarias y puntuales que, de manera incisiva y brillante, iluminan par-
celas de realidad, tienen su raiz teérica y metodoldgica en la semidtica. Presenta también fuerte influencia
antropoldgica y socioldgica al centrar su estudio en la vida cotidiana.
La metéfora del titulo tiene un estimulo generador, aventuras y exploraciones que todo internauta ha tenido y tiene que vivir
cuando se conecta y actda en la Red de redes, nuevos magos on line que proporcionan ayuda y soluciones, espléndidas man-
siones y palacios que se convierten en laberintos tortuosos, sirenas que nos atraen, islas y continentes fabulosos y utépicos en
los que sumergirse. Las amenazas y peligros al exponernos a virus o espias, hacen que el panico se aduefie de
nosotros cuando éstos quieren tomar posesién de nuestro ordenador.
«Ulises y Penélope», solventando con éxito cada uno de los retos que se le iban presentado y que con astucia resolvian, nos
muestran el camino a seguir cuando los mensajes que se muestran a los internautas que se conectan a la Red de redes se tor-
nan cada vez mas complejos y los obstaculos parecen insalvables, experiencias de accidn y estrategias apropiadas que nos
hacen poder sortearlos aprendiendo a manejar las herramientas dominandolas con efectividad y proporciondndonos soluciones
efectivas y creativas. Internet obra el gran milagro de reunir sincréticamente dos innovaciones tecnoldgicas fundamentales: del
texto al hipertexto y del espacio al ciberespacio. Nos da la oportunidad de tomar la iniciativa sobre qué escuchar y visitar, reali-
zar una libre y placentera excursidn a terreno abierto. Viajes, libros e Internet, por tanto, se viven y se alimentan de la
«Aventura del saber» compartiendo muchos rasgos simbdlicos en esta nueva economia del conocimiento.
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Como cada afio, el Consejo Audiovisual de Navarra pre-
senta ante el Parlamento de Navarra un informe Anual
que, en esta ocasién, da cuenta de las actividades realiza-
das por el Consejo y de las principales novedades acaeci-
das en torno al sector audiovisual navarro a lo largo del
afio 2005. Es un informe-texto, que atestigua cémo la
labor del Consejo, ha continuado profundizando y conso-
liddndose entre operadores, las instituciones y los ciudada-
nos de Navarra, y por otro lado, plantea las principales
bases con las que se pretende afrontar los préximos afios,
en la misma linea de progreso y proyeccién. Respecto a
las principales novedades del sector, en este «Informe
Anual 2005» se ha querido presentar una completa pano-
ramica sobre los sectores televisivos y radiofénicos forales,
para comprender las circunstancias pasadas y la situacién
actual de los medios de comunicacién social en Navarra.
En cuanto al sector televisivo, los datos y las conclusiones
que arroja la panordmica pretende convertirse en un lla-
mamiento, dirigido tanto a los operadores como a las
administraciones pdblicas autonémicas, para que se pro-
cure activamente el desarrollo y la estabilidad del modelo
de televisién de proximidad que se ha elegido para
Navarra. A diferencia de otras Comunidades Auténomas,
Navarra ha optado por disponer Ginicamente de un mode-
lo de gestién indirecta del servicio de televisién digital a
través de concesiones, sistema que implica un menor
gasto presupuestario del que entrafiarfa una televisién
publica autondmica, pero que no por
ello est4 exento de necesitar apoyo y
atencidn para su correcta implantacién.
Este es un camino que el Consejo
Audiovisual de Navarra se compromete
a recorrer para garantizar que los ciuda-
danos de Navarra dispongan de un ser-
vicio de television de calidad que responda plenamente a sus necesidades e intereses. En cuanto al sector radiofénico, el
«Informe Anual 2005» ha pretendido esclarecer el confuso y fragmentado panorama legal que afecta a la radio en general,
aportando ademds una gran cantidad de datos relativos a la propiedad y a la programacién emitida por las emisoras que ope-
ran en Navarra. Toda esta informacién dibuja un paisaje muy representativo del grado de pluralidad y el tipo de contenidos
que se difunden en Navarra en la actualidad. En este sentido, hay que sefialar que, en los préximos afios, el sector de la radio-
difusién va a experimentar un cambio sustancial porque es presumible que el gobierno central modifique el Plan Técnico
Nacional de FM, incrementando en gran medida el nimero de frecuencias disponibles en las Comunidades Auténomas. Sin
duda, el Consejo Audiovisual de Navarra estard pendiente de estas reformas para garantizar los derechos de los usuarios y
velar por la transparencia y la pluralidad de los medios radiofénicos en Navarra.

En definitiva, como se demuestra con este Informe, el Consejo Audiovisual de Navarra afronta con ilusién estos afios préximos
llenos de retos, en los que se espera poder contribuir positivamente al desarrollo de un sector social, tan importante para la ciu-
dadanfa como es el de los medios de comunicacién. Este Informe es una interesante evaluacién y anélisis sobre los medios de
comunicacién en Navarra y puede servir de referencia para otros estudios que pudieran llevarse a cabo en otras
Comunidades.

Informe Anual 2005; Consejo Audiovisual de Navarra; Pamplona,

2006; 127 pags.
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COMUNICACION Y PEDAGOGIA

La revista «Comunicacién y Pedagogia» pone a su alcance
materiales, recursos pedagdgicos y las opiniones y experiencias
mas destacadas en relacién con la aplicacién de Internet, la
informatica y los medios de comunicacién en el aula.

MAKING OF

«Making Of», Cuadernos de Cine y Educacién ofrece a los lec-
tores amplia informacién sobre acontecimientos relacionados
con la aplicacién del cine en las actividades de ensefianza-
aprendizaje. Ademés, incluye, en todos sus ndmeros, el colec-
cionable curso de cine y una guia didactica sobre una pelicula
especifica.

REVISTA DE LITERATURA

La revista «Primeras Noticias de Literatura» recoge en sus pagi-
nas novedades editoriales, experiencias, informacién sobre
todo lo que acontece en el mundo del libro infantil y juvenil y
la animacién a la lectura.

PUBLICACIONES DEL CENTRO
DE COMUNICACION Y PEDAGOGIA

CC&P

CEII\)ITRO

E

COMUNICACION www.educared.ne i i
QHUNICACIO t www.prensajuvenil.org

Informacién: Tel. 93 207 50 52. E-mail: info@comunicacionypedagogia.com
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Mas de 900 articulos y trabajos de expertos de todo el mundo
Revista cientifica iberoamericana de Comunicacién y Educacién
Www.grupocomunicar.com / Www.revistacomunicar.com
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Préximos titUlOS(Nexttitles)

Temas monograficos en proyecto

v

COMUNICAR 30
Audiencias y pantallas: aportaciones desde América

Coordinacién: Dr. Guillermo Orozco. Universidad Iberoamericana de Guadalajara (México)

v
COMUNICAR 31
Educar la mirada. Propuestas para aprender a ver la TV

Coordinacién: Dr. José Ignacio Aguaded. Universidad de Huelva y

Miguel Angel Ortiz Sobrino (IORTV-RTVE) (Espadia)

v
COMUNICAR 32
Software libre: hacia una nueva sociedad hiperconectada y participativa

Coordinacién: Dr. Jordi Adell. Universitat Jaume | de Castellén (Espafa)

COMUNICAR es una plataforma de expresién
abierta a la participacién y colaboracién de todos los profesionales de la educacién y la comunicacién.

Si esta interesado/a en colaborar en los préximos ndmeros,
puede remitirnos sus trabajos y comunicaciones (ver normas de colaboracién en pagina 4).
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~

y (=3
e (=]
Nombre 0 Centro . . .. ..o N
Domicilio .. ........................... Poblacién . ........ ... ... ;
. . ) x
Cédigo ............... Provincia . ..................... Teléfono ...................... N
I

Persona de contacto (para Centros) ... ...t 2
Fecha ........................ Correoelectrdnico . .. ..o :g’
CIF (sélo para facturacién) . ................... Firma o sello: O

Formas de pago y sistemas de envio

Espana:
[ ] Talén nominativo adjunto al pedido a favor de Grupo Comunicar (sin gastos de envio)
[ ] Transferencia bancaria ¢/c 2098 0101 84 0135930218 (Adjuntar justificante) (sin gastos de envio)
[ Tasjeta de crédito VISA. Fecha caducidad | Nameo [ [ [ [ [T TTITTTICTT]

[] Domiciliacién bancaria (cumplimentar boletin inferior) (sin gastos de envio)

Extranjero:
[ ] Talén adjunto al pedido (se afiadirdn 12,00 € por gastos de envio via terrestre y 30,00 € via aérea)
[ JTajeaVISA  Fechacaducidad [ [ INameo[ [ [ [J[ [ [ T[] [T J[T [T]

(agregar 12,00 € de gastos de envio: via terrestre) (agregar 30,00 € para envio aéreo)

Sistema de envio: Los servicios se tramitan por via postal ordinaria (tarifa editorial).

[ ] Opcidn envio urgente (24/48 horas) (sélo en Espaiia) (Agregar 12,00 € adicionales al pedido)

Boletin de domiciliacién bancaria para suscripciones

Exclusivamente para suscripciones en el territorio estatal (Espafia) para periodos bianuales (cuatro ndmeros).

Nombre o Centro . ...
Banco 0 Caja . ...
Calle/Plaza ........................... Poblacién ............ Provincia .. ..................

Cédigo Cuenta Cliente: Entidad [ [ [ ] Oficina[ [ [ [ |DC[ T JCuenta[ T T T [ T [ T 111

Firma del titular y sello (en caso de empresas o instituciones)

Sefior Director, le ruego atiendan con cargo a mi cuenta/libreta y hasta nueva orden, los recibos que le presentara el Grupo Comunicar para
el pago de la suscripcién a la revista « COMUNICAR».

En tiempo de comunicacidn...

omunicar

Un foro de reflexién para la comunicacién y la educacion

www.revistacomunicarcom  e-mail: info(@grupocomunicar.com
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& Grupo Comunicar Ediciones

]

E

§ REVISTA CIENTIFICA «COMUNICAR» (] Escuchamos, hablamos... con los medios (Cuaderno). . . . . . 18,00€
(] Suscripcién bianual insitucional (n° 30, 31,32y 33) ... 65,00€ [[JEscuchamos, hablamos... con los medios (Gufa) .. . . ... . .. 15,00 €
] Suscripcién bianual personal (n° 30, 31,32y33) ......... 50,00 € ,
[] Suscripcién anual institucional (n°30y 31) .............. 40,00 € COLECCION «AULA MEDIA»
[ Suscripcién anual personal (n° 30y 31) ... ... .. 30,00 € [JLa mujer invisible. Lectura de mensajes publicitarios .. .. .. 14,00 €
[ Comunicar 01: Aprender con los medios ............... 13,00 € [ Television y telespectadores ......................... 15,00 €
[] Comunicar 02: Comunicar en el aula ... ovvvovron .. 13,00€ [JAprender con el cine. Aprender de pelicula ............. 20,00 €
(L] Comunicar 03: Imagenes y sonidos en el aula . ........... 13,00 € (] Comprender y disfrutar el cine ....................... 16,00€
[] Comunicar 04: Leer los mediosenelaula............... 13,00 € [ Geohistoriamet ... 1600€
] Comunicar 05: Publicidad, ¢cémo la vemos? .. ........... 13,00 € [JEl periodista moral ... 19.00€
[[] Comunicar 06: La televisién en las aulas ................ 13,00 € MONOGRAFIAS «<AULA DE COMUNICACION»
[J Comunicar 07: ¢Qué vemos?, équé consumimos? ... 1400 € [1 Comunicacién audiovisual .................. ... ..., 14,00 €
[[] Comunicar 08: La educacién en comunicacién . ......... 14,00 € [JJuega con la imagen. Imagina juegos .. ................ 14,00 €
(] Comunicar 09: Valores y comunicacién ................ 14,00€ []El universo de papel. Trabajamos con el periddico . . . . . . .. 14,00 €
(L] Comunicar 10: Familia, escuela y comunicacién ......... 14,00 € [El periddico en las aulas .. ... .ooroo 14,00 €
[ ] Comunicar 11: El cineen lasaulas .. .................. 14,00 € 3 3
] Comunicar 12: Estereotipos y comunicacién ............ 14,00 € COLECCION «MEMORIAS DE INVESTIGACION»
[ Comunicar 13: Comunicacién y democracia .. .......... 15,00 € []La televisién y los escolares onubenses .. ............... 22,00 €
D Comunicar 14 La comunicacién humana ““““““““““ 15’00 € D lnfoescuela ...................................... 22,00 €
] Comunicar 15: Comunicacién y solidaridad . ............ 15,00 € [lnternet y los jévenes .............................. 2200¢€
[] Comunicar 16: Comunicacién y desarrollo ............. 16,00 € COLECCION «PRENSA Y EDUCACION»
[ Comunicar 17: Nuevos lenguajes de comunicacién . . . .. .. 16,00 € [711 Congreso andaluz «Prensa y Educaciény ............. 15,00 €
[] Comunicar 18: Descubrir los medios .................. 16,00 € [ Profesores dinamizadores de prensa . .................. 15,00 €
(] Comunicar 19: Comunicacién y ciencia ................ 1600€ []Medios audiovisuales para profesores .................. 16,00 €
[J Comunicar 20: Orientacién y comunicacién ............ 16,00 € (] Ensefiar y aprender con prensa, radioy TV ............. 17,50 €
[[] Comunicar 21: Tecnologfas y comunicacién ............ 16,00 € [ Cémo ensefiar y aprender la actualidad . ............... 15,00 €
(] Comunicar 22: Edu-comunicacién ................... 1600€ [JEnsefiar y aprender la actualidad con los medios ......... 15,00 €
[[] Comunicar 23: Mdsica y comunicacién ............... 16,00 € [ Luces en el laberinto audiovisual (Actas) ... ............ 16,00€
(L] Comunicar 24: Comunicacién y curriculum ............ 16,00 € 3 ,
[J Comunicar 25: TVdecalidad ....................... 20,00 € COLECCION «EDUCACION Y MEDIOS»
[ Comunicar 26: Comunicaciény salud .. ... ... .. ... 20,00 € [JPublicidad y educacion . ..............ccooveeeii... 13,00€
[ Comunicar 27: Modas y comunicacion ................ 20,00 € [JAulasenlapantalla ................................ 16,00 €
[ Comunicar 28: Educacién y comunicacién en Europa . . . . . 20,00 € [ Atencién educativa a ciegos y deficientes visuales ... .. 13,00€
[ Comunicar 29: La ensefianza del cine . ................ 20,00 € COLECCION «LA COMUNICACION HUMANA»
COLECCION «EDICIONES DIGITALES» [ El puntero de don Honorato... ....................... 14,00 €
[1Comunicar 1/25 (textos integros de 25 niimeros) . ... ..... 40,00 € [JHistorietas de la comunicacién.. ...................... 20,00€
[ Luces en el laberinto audiovisual (e-book) .............. 16,00 € COMICS INTERCULTURALES «VALORI COMUNI»
[J La television que queremos... (e-book) ... 16,00 € [JKitde 5 cémics y guia didactica ...................... 45,00 €
[] Televisién y multimedia (Master TV Ed.) (e-book) ........ 10,00 € MURALES <PRENSA ESCUELA» Gratis
COLECCION «GUIAS CURRICULARES»
["] Descubriendo la caja magica. Aprendemos TV .......... 16,00 € O Importe del pedido \ |
[[] Descubriendo la caja magica. Ensefiamos TV. ........... 16,00 € O  Gastos de envio \ |
[ Aprendamos a consumir mensajes. Cuaderno ........... 16,00 € O Importe total \ |

% :%
a
Apdo. Correos 527 e-mail Formulario electrénico Teléfono

(00-34) 959 248380

(00-34) 959 248380
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Criterios de Calidad (Quality criteria)

© COMUNICAR es
* Miembro de la Asociacién de Editores de Andalucia (AEA)
* Miembro de la Asociacién de Revistas Culturales de Espaia (ARCE)
* Socio del Centro Espafiol de Derechos Reprograficos (CEDRO)
¢ Miembro de la Red Iberoamericana de Revistas de Comunicacién y Cultura
¢ Registrado en la Oficina de Patentes y Marcas con el cédigo 1806709

Criterios de impacto de edicién en «Comunicar» (Edition impact criteria in Comunicar):

Normas de publicacién

Resumen de las normas de «COMUNICAR» en pagina 4. Normas extensivas y de estilo en www.revistacomunicar.com.

Ciriterios de calidad informativa de la revista como medio de comunicacién cientifica

1. «COMUNICAR» cuenta con un Comité Editorial formado 50 expertos, 28 de los cuales son investigadores internacio-
nales (16 paises), 14 de universidades espafiolas y 5 de medios de comunicacién. Del total, 35 de ellos son doctores uni-
versitarios. Todos los miembros pertenecen a instituciones universitarias de educacién superior, centros de investigacién
de excelencia y medios de comunicacién prestigiosos.

2. «COMUNICAR» ofrece instrucciones detalladas a los autores que publican con sus créditos de referencia, centros de
trabajo y correos electrénicos de localizacién.

3. «COMUNICAR» informa a sus colaboradores sobre el proceso de evaluacién y seleccién de manuscritos, incluyendo
los criterios, procedimiento y plan de revisién de los revisores o jueces.

4. «COMUNICAR» ofrece en inglés los titulos, abstracts (resimenes) y key words (palabras clave) de todos sus articulos.

Ciriterios sobre la calidad del proceso editorial

5. «COMUNICAR» mantiene su edicién de ndmeros con una rigurosa periodicidad desde su nacimiento en 1993. En 15
afios se han editado 29 titulos de manera totalmente regular (en los meses de marzo y octubre, meridianos de los semes-
tres). Mantiene, a su vez, una estricta homogeneidad en su linea editorial y en la tematica de la publicacién.

6. Todos los trabajos editados en «COMUNICAR» se someten a evaluaciones previas por expertos del Consejo Editorial,
investigadores independientes.

7. Las colaboraciones revisadas en « COMUNICAR» estin sometidas, como minimo requisito, al sistema de evaluacién cie-
ga por pares, que garantiza el anonimato en la revisién de los manuscritos. En caso de discrepancia entre los evaluado-
res, se acude a nuevas revisiones que determinen la viabilidad de la posible edicién de las colaboraciones.

8. «COMUNICAR» notifica de forma motivada la decisién editorial que incluye las razones para la aceptacién, revisién o
rechazo de los manuscritos, asi como los dictdmenes emitidos por los expertos externos.

9. «COMUNICAR» cuenta en su organigrama con un Consejo Editorial, Consejo Cientifico y Consejo Técnico, ademas
de la Direccién, Subdireccién, Secretaria, Centro de Disefio y Gestién Comercial.

10. El Consejo Editorial de « COMUNICAR» esté formado por profesionales e investigadores de reconocida solvencia y pres-
tigio, sin vinculacién institucional, ni con la revista ni con la editorial, marcando la evaluacién y auditorfa de la revista.

Ciriterios sobre la calidad cientifica de la revista

11. Los articulos que se editan en «COMUNICAR» estan orientados basicamente al progreso de la ciencia en el 4mbito
de la «edu-comunicacién» y se dedican basicamente a trabajos que comuniquen resultados de investigacidn originales.
12. Los trabajos publicados en «COMUNICAR» acogen aportaciones variadas de expertos e investigadores de todo el
mundo, velindose rigurosamente en evitar la endogamia editorial, especialmente de aquéllos que son miembros de la
organizacién y de sus consejos.

Informacién estadistica

Ndmero de trabajos recibidos para este ndmero: 42

Ndmero de trabajos aceptados publicados en este ndmero: 24 (57%)

Paises implicados en los trabajos de este ndmero: 4

Comunidades Auténomas (Espafa) implicadas en este nimero: 7

Ndmero de indizaciones en bases de datos internacionales especializadas (ver en contraportada): 31




