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Politica editorial (Aims and scope)

COMUNICAR es una revista cientifica de ambito iberoa-
mericano que pretende fomentar el intercambio de ideas, la
reflexién y la investigacidn entre dos &mbitos que se conside-
ran prioritarios para el desarrollo de los pueblos: la educa-
cién y la comunicacién.

Profesionales del periodismo y la docencia en todos sus
niveles tienen en este medio una plataforma para fomentar
la comunicacién y la educacién, como ejes neuralgicos de la
democracia, la consolidacién de la ciudadania y el progreso
intelectual y cultural. La educacién en medios de comunica-
cién es, por tanto, el prisma central de COMUNICAR.

* Seran publicados en COMUNICAR articulos y colabora-
ciones inéditos, escritos preferentemente en espafiol, acep-
tandose también trabajos en portugués, inglés y francés.

Los trabajos han de ser basicamente informes sobre pro-
yectos de investigacién, aunque también se aceptan reflexio-
nes, propuestas o experiencias en comunicacién y educacién,
y en la utilizacién didéctica, plural e innovadora de los medios
de comunicacién en la ensefianza, en sus diferentes vertien-
tes y niveles.

Grupo editor (Publishing Group)

El Grupo Comunicar est4 formado por profesores y petio-
distas de Andalucia (Espafia), que desde 1988 se dedican a la
investigacidn, la edicién de materiales did4cticos y la formacién
de profesores, nifios y jévenes, padres y poblacién en general en
el uso critico y plural de los medios de comunicacién para el
fomento de una sociedad mas democratica, justa e igualitaria y
por ende una ciudadania més activa y responsable en sus interac-
ciones con las diferentes tecnologfas de la comunicacién y la in-
formacién. Con un caracter estatutariamente no lucrativo, el Gru-
po promociona entre sus planes de actuacién la publicacién de
textos, murales, campanas... enfocados a la educacién en los
medios de comunicacién. COMUNICAR, revista cientifica ibero-
americana de comunicacién y educacidn, es el buque insignia
de este proyecto.

Normas de publicacién (Submission guidelines)

¢ Estructura: En cada colaboracidn, figuraré en la primera pa-
gina el titulo (en espafiol e inglés), autor/es (un méaximo de dos),
centro de trabajo, ciudad y pais, asf como un resumen del trabajo de
seis/ocho lineas, en espafol y su correspondiente traduccién al in-
glés (abstract). Se incluird ademés cinco/seis descriptores (palabras
clave) en espafiol y en inglés (key words). Al final del texto se inserta-
ran varios sumarios de cuatro/cinco lineas cada uno (textos literales
entresacados del articulo para resaltarlos en la maqueta final).

¢ [diomas: Los articulos preferentemente se presentaran en es-
pafiol, aunque también se aceptan como lenguas oficiales de la pu-
blicacién el inglés, el portugués y el francés.

¢ Extensidn: Los articulos tendrdn una extensién de entre seis
y nueve péginas (A-4), incluyendo referencias (con un maximo de
veinte), tablas y fotografias. Estos Gltimos tendran que ser necesaria-
mente originales, con calidad gréfica para su reproduccién.

¢ Soporte: Los trabajos se enviaran a través de correo elec-
trénico, con el documento adjunto en procesador de texto. Sélo ex-
cepcionalmente se admitirdn envios por correo postal, que se remi-
tiran en doble soporte: copia en papel y disco informatico.

¢ Referencias: Al final del articulo se recoger la lista de refe-

rencias bibliograficas empleadas por orden alfabético, siguiendo los
siguientes criterios:

* Libros: Apellidos e iniciales del autor en maytsculas, afio

de edicién entre paréntesis: titulo de la obra en cursiva. Lugar

de edicién, editorial.

* Revistas y capitulos de libros: Apellidos e iniciales del autor en

may(sculas, afio de edicién entre paréntesis: titulo del trabajo

entrecomillado, nombre y nimero de la revista en cursiva; pagi-

na primera y Gltima del articulo o capitulo referenciado.

¢ Evaluacién de originales y proceso de publicacién: El Con-
sejo de Redaccidn remite acuse de recibo de los trabajos recibidos.
Posteriormente, son evaluados mediante «referee», por el procedi-
miento de «doble ciego», por el Consejo Cientifico Asesor que deter-
mina, con un informe, su aceptacién o denegacidn, en un periodo no
superior a los tres meses. Los trabajos que no vayan a ser publicados,
por no contar con informe favorable o bien por estimarse ajenos a la
linea editorial, serdn devueltos a sus autores.

El Consejo de Redaccién se reserva el derecho de publicar los
trabajos en el ndmero que se estime mas oportuno, asf como la fa-
cultad de introducir modificaciones conforme a estas normas.

¢ Correspondencia: Los autores recibirdn gratuitamente un
ejemplar de la revista donde se publique el trabajo presentado.

¢ Envio: Los trabajos se remitirin a COMUNICAR, preferente-
mente por Internet, especificando direccién, teléfono y correo electrd-
nico de contacto.

COMUNICAR
E-mail: director@grupocomunicar.com
WWW.grupocomunicar.com

Apdo. Correos 527. 21080 Huelva (Espafia) (Spain)

¢ Las normas extensivas de la revista se pueden consultar en la
edicién electrénica de la revista: www.revistacomunicar.com.
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Editorial

Editorial

DOI:10.3916/c30-2008-00-001

C&E, nuevas expectativas en
América y Europa

Media Education, new expectations in America and Europe

Dr. José Ignacio Aguaded Gémez

on este ndmero, esta revista cumple 15 afios de vida; no es poco para una publicacién que quiere
hacerse un hueco en el complejo panorama de las publicaciones culturales y cientificas en la Espafia
y Europa de hoy, repleta de apasionantes apuestas, pero también de grises nubarrones. El reto de
la digitalizacién junto a la trascendencia que las publicaciones de impacto estan teniendo en la difusién de la cien-
cia son, sin duda, dos ejes claves para comprender el papel de las publicaciones en el que paradéjicamente, el «pa-
pel» comienza a desaparecer como medio de cultura, dando pasos revolucionarios hacia la difusién digitalizada/vir-
tualizada del saber.

acer y crecer en este contexto no es facil porque todo nuevo ser se ve sometido a mdltiples con-
vulsiones provocadas sobre todo por el relegado rol que muchos cientificos quieren darle al espa-
fiol como lengua vehicular de la ciencia y la cultura, en detrimento exclusivo del inglés como len-
gua franca. Es éste, quizas, el principal envite al que han de enfrentarse todas las revistas de ciencia y cultura, escri-
tas basicamente en espafiol, que quieran tener un hueco en el mundo de la ciencia y la cultura global. «Comunicar»
no renuncia a su vocacidn hispanista, porque es la esencia misma de su existencia, pero convivira, a partir de ahora,
compartiendo espacios de cultura con otras lenguas como el inglés, el francés y con el ya inseparable vecino y cole-
ga lingtifstico comdn en el mundo americano, el portugués,
- . aspirando a esa comunicacién universal que hoy ha de

1 5 anos, tOda una Vlda imperar en el mundo de la ciencia y la cultura.
or otro lado, no es sélo el problema del idio-
ma de base el que nos hace reflexionar hoy
dia en el mundo de las revistas cientificas y
culturales. Ante todo, nos enfrentamos a una nueva con-
cepcién de publicacidn sin papel y universal que recorre
todos los rincones a través de la red de redes. La transmi-
sién del saber —junto también a otras muchas esferas de la

«Comunicar» cumple en este ndmero 15 afios de vida y 30 vida— est4 asistiendo a una profunda transformacién en su
titulos publicados. Un cumpleafios feliz con ilusién de adoles- concepcidn y desarrollo. Los accesos se han hecho univer-
cente y una expansién sin precedentes: 40 indexaciones inter- sales e instantaneos, ya no hay problema en llegar alain-
nacionales, con especial crecimiento en el 4mbito anglosajén, formacién, ahora los riesgos estan en ahogarse en ella; des-
prestigiosos colaboradores en todos los ndmeros, consejo edi- de la infra-informacién, hemos pasado a la sobresaturacién
torial y cientifico consolidado, red de distribucién, suscripcio- informativa, que exige discriminar y seleccionar en un uni-
nes e intercambio de dmbito internacional, cumplimiento es- verso hiperinflaccionado. El papel de las revistas de cien-
tricto de los criterios de calidad cientifica y sobre todo modelo cia y cultura se revela en este sentido como esencial como
de referencia de publicacién en un d&mbito de conocimiento canalizadoras de informacién rigurosa, seleccionada con
novedoso: la edu-comunicacién (media literacy). filtros de autoridad y prestigio, y avalada por una comuni-

dad de lectores que exigen calidad.

© ISSN: 11343478
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Prolegémenos
Editorial

s en este contexto apasionante, pero también incierto, donde «Comunicar» busca hacerse un
hueco, dificil pero posible, en el panorama de la cultura cientifica en el &mbito especifico de
la comunicacién y educacién, y todo ello en un momento crucial porque estamos asistiendo
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a una creciente preocupacién de los organismos internacionales por esta tematica, porque ya es imposible
abstraerse e ignorar que la comunicacién es un eje vertebrador —en positivo o negativo, o en ambos a la vez—
de la sociedad contemporanea, y que la educacién, en su sentido més ético y ciudadano, al unisono, es la
principal arma para el desarrollo de los pueblos. Comunicacién y educacién, en simbiosis, esto es, la «edu-
comunicacidén», tal como nosotros la etiquetamos y entendemos, es una apuesta global y civica que poco a
poco, afortunadamente, comienza a hacerse hueco internacionalmente.

n este sentido, en las Gltimas fechas se ha celebrado en Madrid, promovido por varios paises

de culturas diversas, y avalado por la ONU, el Foro Internacional para la Alianza de las Ci-

vilizaciones, donde la «Media Eduaction» (la edu-comunicacién) ha tenido un papel estelar
dentro de las mesas de trabajo y se augura que en los préximos meses y afios va a cobrar entidad como espa-
cio para la reflexién y la accién colaborativa entre pueblos y culturas. Por otro lado, la Comisién Europea,
a través de la Direccién General para los Medios y la So-

ciedad de la Informacién, encarg el pasado afio 2007, la
elaboracién de un informe europeo «Study on the Current
Trends and Approaches on Media Literacy in Europe»
para conocer a fondo el estado de la cuestién de los 25
paises de la Unidn y establecer una politica comdn de de-
sarrollo para la educacién en medios.
os encontramos, por ello, en una encru-
cijada de caminos con muchos retos. Més
que nunca, es necesario un espacio de
reflexién que guie, desde la investigacidn y las propuestas,
estas nuevas demandas. «Comunicar» ha apostado defini-
tivamente, tras superar felizmente su infancia y adolescen-
cia, por esta nueva aventura. Nuestros dltimos nimeros de
la revista han hecho esa apuesta internacional que nos
compromete en este espiritu, enlazado con nuestra preo-
cupacién constante de hilvanar los continentes europeo y
americano, esencialmente.
ste nimero 30, no sélo es redondo matemé-

ticamente, sino que cierra o abre —seg(n se

mire— una vocacién global que iniciamos
con el ndmero 28, aquél dedicado a los paises europeos y
éste volcado con el continente americano, desde su extre-
mo sur al norte, para acercarnos a una panoramica gene-
ral de la educomunicacién, vista por una seleccién de los
més prestigiosos investigadores de las dltimas décadas en la
regidn, todos ellos coordinados por el Dr. Guillermo Oroz-
co. Sin duda, el mejor regalo para un cumpleafios feliz.
Sélo queda disfrutar de la perspicaz reflexién de todos es-
tos autores que conforman este ndmero, tanto en su mo-
nografico, como en la variada miscelanea que ofrecemos
como colofén al mismo.

«Comunicar» ha sido galardonada con el | Pre-
mio de Comunicacién, 2007, a la labor de Ser-
vicio Pdblico, de la Universidad Carlos Il de
Madrid, como mejor publicacién espanola, «por
su trayectoria de varias décadas trabajando en el
ambito de la educacién en materia de comunica-
cién en Espafa y como plataforma para los in-
vestigadores de todo el mundo en este campo».
Los accésits en esta categoria recayeron en «Le
Monde Diplomatique» (edicién espafola) y el
Forum de Entidades de las Personas Usuarias de

lo Audiovisual.
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