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Política editorial (Aims and scope)

Normas de publicación (Submission guidelines)

«Comunicar» es una revista arbitrada que utiliza el sistema de revi-
sión externa por expertos (peer-review), conforme a las normas de
publicación de la APA (American Psychological Association) para su
indización en las principales bases de datos internacionales. 
Cada número de la revista se edita en doble versión: impresa (ISSN:
1134-3478) y electrónica (e-ISSN: 1988-3293), identificándose ca-
da trabajo con un DOI (Digital Object Identifier System).

TEMÁTICA
Trabajos de investigación de comunicación y educación: audiovi-
sual, tecnologías, medios educativos, medios de comunicación (en
inglés: media education). Se aceptan en menor medida reflexiones,
propuestas o experiencias didácticas. No se admiten otro tipo de te-
máticas, al ser ésta una revista específica de edu-comunicación.

APORTACIONES
• Investigaciones: Entre 4.500/7.000 palabras de texto.
• Informes, estudios y experiencias: Entre 4.000/5.000 palabras.
• Reseñas: Entre 500/550 palabras. 
Los manuscritos deben ser enviados exclusivamente por la Central
de Manuscritos en www.revistacomunicar.com o bien a través de e-
mail a: director@grupocomunicar.com. Debe acompañarse en co-
rreo electrónico una carta de presentación, solicitando la considera-
ción del manuscrito, junto a una declaración de que se trata de una
aportación original. Los trabajos se presentarán en tipo de letra arial,
cuerpo 10, justificados completos y sin tabuladores ni retornos de
carros entre párrafos. Han de tener formato word para PC.

Estructura. Los manuscritos tenderán a respetar la siguiente es-
tructura, especialmente en los trabajos de investigación: portada, in-
troducción, material y métodos, resultados, discusión, notas, apoyos
y referencias.

Comunicar es una revista científica de ámbito iberoamericano que
pretende fomentar el intercambio de ideas, la reflexión y la investi-
gación entre dos ámbitos que se consideran prioritarios para el desa-
rrollo de los pueblos: la educación y la comunicación. 
Investigadores y profesionales del periodismo y la docencia, en to-
dos sus niveles, tienen en este medio una plataforma para fomentar
la comunicación y la educación, como ejes neurálgicos de la demo-
cracia, la consolidación de la ciudadanía y el progreso intelectual y
cultural. La educación en medios de comunicación es, por tanto, el
prisma central de Comunicar.
• Serán publicados en Comunicar artículos y colaboraciones inédi-
tos, escritos preferentemente en español, aceptándose también tra-
bajos en inglés, portugués y francés. 
Los trabajos han de ser básicamente informes sobre proyectos de in-
vestigación, aunque también se aceptan reflexiones, propuestas o
experiencias en comunicación y educación, y en la utilización didác-
tica, plural e innovadora de los medios de comunicación en la ense-
ñanza, en sus diferentes vertientes y niveles.

Grupo editor (Publishing Group)

El Grupo Comunicar está formado por profesores y periodistas de
Andalucía (España), que desde 1988 se dedican a la investigación,
la edición de materiales didácticos y la formación de profesores, ni-
ños y jóvenes, padres y población en general en el uso crítico y plu-
ral de los medios de comunicación para el fomento de una sociedad
más democrática, justa e igualitaria y por ende una ciudadanía más
activa y responsable en sus interacciones con las diferentes tecnolo-
gías de la comunicación y la información. Con un carácter estatuta-
riamente no lucrativo, el Grupo promociona entre sus planes de ac-
tuación la investigación y la publicación de textos, murales, campa-
ñas... enfocados a la educación en los medios de comunicación.
Comunicar, revista científica iberoamericana de educomunicación,
es el buque insignia de este proyecto.

Los informes, estudios y experiencias pueden ser más flexibles en
sus epígrafes. Es obligatorio la inclusión de referencias, mientras
que notas y apoyos son opcionales. Se valorará la correcta citación
conforme a las normas (véase la normativa en la web)

PROCESO EDITORIAL
«Comunicar» acusa recepción de los trabajos enviados por los au-
tores/as y da cuenta periódica del proceso de aceptación/rechazo,
así como, en caso de aceptación, del proceso de edición. La Redac-
ción pasará a considerar el trabajo para su evaluación por el Comité
Editorial, comprobando si se adecua a la cobertura de la revista y si
cumple las normas de publicación. En tal caso se procederá a su re-
visión externa. Los manuscritos serán revisados de forma anónima
(ciego o doble ciego) por dos expertos en el objeto de estudio y/o
metodología empleada. A la vista de los informes externos, se deci-
dirá la aceptación/rechazo de los artículos para su publicación, así
como la introducción o no de modificaciones de estilo, y/o acortar
los textos que sobrepasen la extensión permitida, comprometién-
dose a respetar el contenido del original. El plazo de evaluación de
trabajos, una vez acusada su recepción, es de 100 días. Los autores
recibirán los informes de evaluación de los revisores, de forma anó-
nima, para que éstos puedan realizar (en su caso) las correcciones
o réplicas oportunas. En general, una vez vistos los informes exter-
nos, los criterios que justifican la decisión sobre la aceptación-re-
chazo de los trabajos por parte de la redacción son los siguientes: 
• Originalidad. 
• Actualidad y novedad.
• Relevancia: aplicabilidad de los resultados.
• Significación: avance del conocimiento científico.
• Fiabilidad y validez científica: calidad metodológica contrastada.
• Presentación: buena redacción
• Organización: coherencia lógica y presentación material.
El autor recibirá un ejemplar de la publicación, una vez editada, o
tantos ejemplares como firmantes autorizados.

RESPONSABILIDADES ÉTICAS
• Inédito. No se acepta material previamente publicado.
• Autoría. En la lista de autores firmantes deben figurar únicamen-
te aquellas personas que han contribuido intelectualmente. 
• Consentimiento informado. En caso de experimentos, los autores
deben mencionar la obtención del consentimiento informado.
•Transmisión de derechos de autor. Se incluirá una hoja de cesión
de derechos.

Las normas de publicación (guidelines  for authors) se hallan
íntegras, en español e inglés, en www.revistacomunicar.com. 

No se aceptan trabajos que no cumplan estrictamente las normas.
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To teach the look

Educar la mirada 
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Educación en medios en Europa 

Dr. José Ignacio Aguaded Gómez

La educación en medios de comunicación fue recono-
cida por la UNESCO ya en los años setenta como un
área esencial para el desarrollo de los pueblos, toda

vez que ya se preveía la irrupción de las tecnologías audiovisuales
en los hogares, después del rotundo éxito de los cines en las dos dé-
cadas anteriores. La llegada de la televisión –con todos sus disposi-
tivos complementarios de almacenamiento y reproducción– y luego de las computadoras –especialmente con su co-
nexión universal a través de las redes e Internet– ha superado con creces las previsiones más optimistas y sólo los
augurios de McLuhan se aproximaron en algo a lo que ha supuesto –y especialmente está suponiendo hoy– la pre-
sencia de la comunicación, con sus diferentes soportes mediáticos y tecnológicos, en todas las esferas de nuestras.
Sin embargo, tal como defendemos persistentemente en esta publicación, la omnipresente –y a veces también inclu-
so omnipotente– presencia de los medios en la vida de los ciudadanos no se ve acompañada con políticas activas de
educación para los medios, porque se parte de la equivocada premisa de que el simple consumo de los medios ga-
rantiza su comprensión y conocimiento. Nada más erróneo, porque los medios, como cualquier lenguaje, tiene sus
propios códigos, su sintaxis, su semántica y su pragmática... y sólo en la medida en que se haga un acto reflexivo de
estudio –que no necesariamente ha de ser academicista y vinculado con la educación formal–, es posible una apro-
piación activa, crítica y creativa de sus mensajes.

Por fortuna, en los últimos años, la Unión Europea ha tomado un papel protagónico en esta línea, rei-
vindicando una educación para los medios como premisa de formación democrática de la ciudadanía,
ya que no es entendible hoy en Europa unos ciudadanos que no sepan decodificar de forma activa los

mensajes televisivos o radiofónicos, los films, los espots publicitarios, o incluso las propias páginas web...

El programa «Audiovisual an Media Policies» de la UE desarrolla diversas acciones enfocadas al ámbi-
to audiovisual, destacando las actuaciones especiales en el campo de la regulación mediática, el pro-
yecto «Media» y especialmente en el ámbito que nos incumbe, el proyecto «Media Literacy» (http://-

ec.europa.eu/avpolicy/media_literacy/global/in-
dex_en.htm), que ha creado un grupo de expertos
europeos en la temática, ha desarrollado activida-
des y programas y ha puesto en marcha estudios
transversales de indudable valor.

En este sentido –avalándose en los es-
tudios preliminares de la UNESCO
y en las avanzadas experiencias de

Canadá, Nueva Zelanda y Australia que desarro-
llan programas de «media literacy» de forma siste-
mática e institucional, la UE ha comenzado a esta-
blecer políticas activas de patrocinios de proyectos
y eventos, que redundarán en el desarrollo de ac-
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ciones conjuntas entre todos los países, y especialmente el desenvolvimiento de un marco común europeo
en un campo que tiene vital trascendencia para el desarrollo de una ciudadanía activa en la Unión.

Especialmente significativa ha sido la reciente publicación del «Study on the Current Trends &
Approaches to the Media Literacy in Europe», coordinado por el experto en la temática y ca-
tedrático de comunicación, Pérez Tornero (Universidad Autónoma de Barcelona, España) y

con la colaboración de expertos de diferentes países de la Unión (11 informes y 30 casos de estudio). El es-
tudio es, sin duda, un punto de arranque fundamental para el desarrollo de políticas comunes en este nue-
vo ámbito, que aspira a ser una importante parcela de conocimiento y ciencia en el presente y sobre todo
en el futuro inmediato. El objetivo europeo de ser referente mundial en el ámbito de la sociedad de la infor-
mación en 2010 exige un importante esfuerzo de formación en las nuevas tecnologías digitales y en la alfa-
betización mediática de la ciudadanía, siendo ésta –según este Informe– la llave del éxito en el nuevo entor-
no mediático que vivimos.

Partiendo de una integradora conceptualización de la «media literacy», que arranca de las pri-
meras reuniones internacionales promovidas por la UNESCO (Grunwald, 1982; Toulouse,
1990; Viena, 1999; Sevilla, 2002), el Informe se adentra en las áreas prioritarias y ámbitos de

la educación en medios, para centrarse en su segunda parte en las nuevas tendencias emergentes y el desa-
rrollo de buenas prácticas en este mutante ámbito mediático: nuevas experiencias en el ámbito de la recep-
ción y producción, la presencia de la educación en medios en la educación formal, las producciones esco-
lares, la industria mediática y sus relaciones con la alfabetización, la políticas activas de las instituciones na-
cionales e internacionales (autoridades reguladoras, sociedad civil, organismos e industrias, etc.)... nos ofre-
cen un amplio y completo abanico de la situación actual y, sobre todo, las potenciales líneas de crecimien-
to y desarrollo de este ámbito científico de conocimiento, que requiere un espacio en las políticas interna-
cionales, pero también un desarrollo concreto en las administraciones nacionales, regionales y locales, así
como en el sistema educativo, so pena de seguir ignorando una realidad que, no por cotidiana, deja de ser
preocupante, como es el escaso conocimiento con que las personas se enfrentan a diario ante los medios de
comunicación, dejando que el poder persuasivo de éstos entren con toda su fuerza, sin filtros críticos; en
suma, una ciudadanía sin competencias formativas y educativas que permitan una apropiación activa, crea-
tiva y constructiva de los mensajes mediáticos, claves del mundo contemporáneo.
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