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Noticiay mensaje: lecturae
interpretacion en los medios

Miguel Angel Biasutto Garcia

Al hacer una précticaconstantedelalecturadenotativa, € ercitamos|os sentidos
al maximo, aprendemos a detallar y se consigue tener en cuenta los elementos
aparentemente mas insignificantes. Permite reconocer con naturalidad |as diferentes
visionesdelarealidad quesepresentan atravésdel cine, latelevision, el video, laradio,
la prensa. Esta percepcién consciente permite no quedar se pasivo frente a los mensajes
que llegan, evitando que los «mass-media» califiquen e interpreten esa «realidad»,
jugando con nuestra inteligencia, voluntad, memoriay sensibilidad.

«Todoestayadicho; perocomonadie
escucha, siemprehay queempezar denuevo.
(AndréGide)

Laaproximacién que los medios hacen de
larealidad, de la cual obtienen noticias, argu-
mentos, ideas, opiniones, comentariosy temas
para construir otras formas de expresion, crea
la necesidad de comprender como y por qué
Ilegan los mensajes como |legan.

Ademas de ser unafuente deinformacion
muy amplia, permiten a la vez entretener,
favorecer la creatividad, y sobre todo, contri-
buir alafluidez del pensamiento para adaptar-
seanuevassituaciones. Posibilitalaactividad
grupal, participativa y dinamica, es un modo
de actualizar los contenidos curriculares en la
escuela, favoreciendo una actitud critica y
reflexiva. Nosotros debemos primero, marcar-
nos una direccién y la ruta a seguir en lo
personal; luego como docentes, obligarnos a
utilizar todas las posibilidades que estos me-
dios tienen como recurso en la comunicacion
positiva.

Para ser eficaz la comunicacion debe ser
bidireccional y susceptible de respuesta. Esta
comunicacion participativa es la que se logra
con laincorporacion de los mass-media en el
aula. Leer o ver los medios, no significa sola-
menteenterarsedel asinformacionesquemues-
tran, sino estudiar cada uno de los elementos
gue constituyen y revelan su identidad. Es
relacionar también, el mensaje con el contexto
dentro del cual se produce, y como se poneen
conocimiento através de un lenguaj e determi-
nado.

Noticiar los hechos

Ante una noticia es necesario investigar
mas profundamentelas dimensiones quetiene
como problema, aquién afectay quélaprovo-
ca. Al periodista no se le concibe como un
mero informador de hechos, sino como un
intérprete que analiza la realidad. Es un
formador de opinién.

Se dice que: «Sin elementos de juicio, no
hay juicio posible», de ali la necesidad de
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analizar varios aspectos que hacen al concep-
to de «noticia» en algunos medios de comuni-
cacién. Noticiar un hecho es
|6gicamente informar, formar

puntualizado por David K. Berlo: «Toda co-

municacion tiene su objetivo, su meta, o sea,

producir unarespuesta.
«Mirar un &rbol desde la

y entretener, segun naturale-

ventanano constituye comu-

zay fin del mensgje. Sus for- Nm_gl_‘m hechoes nicacion; mirar e dibujo que
mas pueden ser: noticiahastaque representa ese arbol, si» (G.
« Informativa: noticias, unadeterminada Gerbner). Es la cronica de
cronicas, reportajes. personaloobserva  cudquiersucesoloquesene-
. Formador de opinion: ylatransmite cesita paraque seanoticia. Si
editoriales, notas, criticas es- - no es observado, anotado y
pecializadas. co!wertldo enmen- publicado, noesnoticia. Algo
+ De entretenimiento: saje. Innumerables e ocurre pero no esmostra-
humorismo, literatura. hechostranscurren do publicamente, no existe
sParainfluir: esunobje- cotidianamente, como noticia. Por ser de ac-
tivo colateral quesecreaenla peronoconstituyen tua! |dad,' préximo, inédito y
formade presentar loshechos .- de interés general, el suceso
y sus relaciones con determi- not|§:|a5| noes mismo no es la noticia, lo es
nadaspersonas, i nstituciones conocidaenforma g crénicaoportuna, es decir
u otros aconteci mientos noti- escrita, habladao algo comunicable. Algunos
ciables. visual. también definen a la noticia

La noticia en si, como

como: «la historia de mafa-

objeto delacomunicacion, es

entendida como aconteci-

miento. Ningun hecho esnoticiahastaqueuna
determinada personalo observay latransmite
convertido en mensaje. Innumerables hechos
transcurren cotidianamente, pero no constitu-
yen noticiasi no es conocidaen formaescrita,
hablada o visual. El suceso es la materia que
puede recoger y utilizar €l periodista para
hacer una noticia (forma comunicable del
suceso). Segunvariosautores, lascondiciones
necesarias paraque un aconteci miento o suce-
S0 seanoticia, esnecesarioquesea: verdadero,
inédito, actual, de interés, y por supuesto
comunicable.

Comunicacion, quederivadelosvocablos
latinos comunicare y comunicatio, significa
«Accion mediante la cual 1o que era propio y
exclusivo de uno viene a ser participado por
otros». Al comunicar se realiza algo méas que
informar, es también significar. Se transmiten
hechosy alavez se comparten sentimientos e
ideas con un receptor que de ninguna manera
esindiferente o pasivo. Unaformasintetizada
de definir el concepto de comunicacion es el

na».

Las noticias nos llaman
mas|laatenci6n cuando son derigurosaactua-
lidad, méas aln cuando estan préximas en el
tiempoy en el espacio. El nUmeroy calidad de
|as personas queintervienen en el suceso son
también otros incentivos de interés.

Ademés de clasificar las publicaciones
por su formato, cantidad de paginas, periodi-
cidad, hora de aparicion, origen, contenido...
paral os géneros periodisti cos existen denomi-
naciones universales, ain cuando estos con-
ceptos y nombres varian segun el pais. Con
amplio margen, se determinan tres categorias:
de informacion, de opinién y de entreteni-
miento.

En la primera, participan las noticias con
un hecho verdadero, deinterésgeneral einédi-
to. Incluye la crénica, con una informacion
interpretativa de un acontecimiento actual y
de forma objetiva. El reportajey la entrevista,
ofrecen mayores posibilidades para recoger
datos y opiniones sobre hechos concretos,
confirmando o rectificando detalles funda-
mentales. Es experiencia viva
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El género de opinidn da lugar a emitir
juicios que en general representan lacorriente
de opinién del medio donde se publica. Tanto
el editorial, como el comentario o lanota, cada
uno con caracteristicas muy particulares, per-
miten comentar aspectos importantes de la
realidad, proponiendo juicios criticos acerca
de las noticias. La especializada en la activi-
dad artistica, literaria, teatral, cinematogréfi-
caovideogréfica, son articulosdondetambién
seexpresalaopiniéndeconceptospersonales.
El periodista ayuda a los lectores a saber, €l
editorialista les ayuda a entender.

El género de entretenimiento, como su
nombre lo indica, divierte y entretiene al lec-
tor. Involucralanarracion en vifietas de histo-
rietas, juegosdeingenioy notasde humor con
referencias a costumbrismo o la politica.

El periédico complementa diversas fun-
ciones: informar, formar, crear opinion, entre-
tener (y vender através de la publicidad). De
ali su doble funcion de reflgjar 1a actualidad
local, del pais 'y del mundo,
gue alavez que se transfor-
mard en «memoria», pasado

realidad de modo diferente e influye en grado
sorprendente en el contenido del mensagje co-
municado (Edmund Carpenter).

La seleccidn de noticias implica siempre
unacensura. Estosfiltros pueden tener distin-
tas razones. econdémicas, politicas, religiosas
o sociales en general. En lo posible debemos
buscar el modo de completar con otrosdatosy
contrastar o publicado en otros medios. Ser
critico ante lo que aparece en la pantalla o
periddico es deber de todo espectador inteli-
gente. Una forma de hacerse publicidad los
paises mas industrializados o poderosos eco-
némicamente, esatravésdelasnoticias. Ade-
mas la casi totalidad del flujo de informacién
internacional 1o controlan ellos mismos. De
alli que la percepciodn activa de los programas
informativos exige sopesar |la calidad de las
fuentesy el contexto social donde se distribu-
yen las noticias.

La diagramacion o armado del periédico
tiene como fin lograr una buena comunica-
cion, permitiendo que el men-
sgje sea atractivo y fécil de
entender. Las noticias se de-

un tiempo. Lo substancial es  Enlo posible debe- tectan y val oran segin laprio-
poder tener a alcance de la mos buscar el ridad y jerarquia que se les
manotlo queI ot():urr.|c') dg i (;1;3— modo de completar otorgéje: colocacic'in en detelr-
resante en el barrio, ciudad, minada péagina y lugar en la
R conotros datos :
provincia, pais o en el mun- I ); misma, en una, dos 0 més co-
do. Eslaformamés activay ~ COntrastar opubli- lumnas, por e tamafio de las
participativa de acercarnos a cadoenotrosme- letras, por el tipo de redaccion
larealidad de nuestro tiempo dios. Sercritico delostextos.
y comprender dequémanera gnte o que aparece Como en publicidad, el
y enquegradonosafectan|os enlapantallao titulo de una noticiatiene una
hechos de actualidad. oo significacién importante en
periodicoesdeber :
. d d d cuanto es el «alma de la noti-
Lectura activa et(_’ oe_SpeCta OF  (ia», «el resumen de restime-
La eleccion de cada me- inteligente. nes». Expresaen su contenido

dioenparticular sehacepres-
tando atencién a las fuentes
de informacion que concuer-
danconnuestrosplanteamientos, enlosquese
buscaunaconfirmacionalasideasoformasde
actuar, rechazando la informacion que no se
adapta o contraria los valores en los que se
cree. Cada medio de comunicacion codificala

el gancho que provocavender
cuando se encuentraen lapri-
mera plana. Es un incentivo
hacia el lector para ser leido. Muchas perso-
nas, por falta de tiempo, no alcanzan aleer el
contenido total de las noticias, pero si sus
titulares y las entradillas, en las cuales se
sintetiza el contenido. Ayudado por una ade-
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cuadatipografia se puede otorgar, a una noti-
cia trivial, una significacién importante. Hay
titulares que conmueven, angustian o alegran.
Sindejar delado quelalecturaconnotativade
cualquier mensaje depende de quien |o perci-
be, losmensaj esse presentanyaconunacarga
manipulada de la realidad. También el nivel
cultural de quien laproduce, como de quienla
percibe, distorsiona la percepcion de los he-
chos.

Los sentidos son vias de informacién y
como tal posibilitan al hombre tomar concien-
ciadesi mismo, delascosasquelerodeany de
los otros seres. Esta estimulacion en mayor o
menor grado, es aprovechada por 1o medios
parala comunicacion. Un gjemplo se encuen-
traen cualquier callecéntricadonde se pueden
ver miles de sefial es codificadas con lainten-
cion de captar la atencion de quien es poten-
cialmente estimulable y que dé una respuesta
favorable a lo propuesto. Lo ideal es que los
medi osde comuni caci 6n demasas se usen con
objetivosclaros paraenriquecer al individuoy
alasociedad. Formar einstruir entreteniendo.

Una vez leida la noticia, hace falta inda-
gar, conocer en qué se fundamenta. Todo se
traduce segun la experiencia, tanto sobre €l
temaquetrata, como sobre laforma de captar-
lo. Partiendo de que todanoticiatiene el color
del medio quelapublica, nosobligaareflexio-
nar e interpretarla. Toda noticia esta media-
tizada por diversas «fuerzas» que se estable-
cen, ya sea con o sin intencién determinada.
Su «verdad» serd tanto como convenga a la
fuente, alosqueladistribuyen, y sobretodo, al
medio quelaexpone. Losinteresesy presiones
econémicas, politicas y religiosas marcan su
influencia.

Nuestra herencia cultural no s6lo propor-
ciona los conocimientos a ser transmitidos,
sino también |as estrategias para su ensefian-
za. A pesar delosadelantostecnol 6gicos, que
han hecho posible el mejoramiento de las
técnicaspedagdgicas, sesiguecreyendomuy a
menudo, que no existe otro método mas Util
gue el de la conferencia, donde el profesor
sirve como fuente principal deinformacion de

la disciplina. La mejor funcion del profesor
consiste en planificar los recursos materiales
para €l aprendizaje apropiado y desempefiar
un papel mayor de apoyo y asesoria.

Elementos de evolucion

L aseriedeinventoseinnovacionestecno-
I6gicas que ocurrieron entre fines del siglo
xviil 'y mediados del siglo xix, introdujeron
cambios en la prensa. Asi también, la dismi-
nucion del analfabetismo y el desarrollo del
correo permitieron acrecentar €l ndmero de
lectores.

La publicidad surge como clara solucién
econdmica, los anunciantes se encargan del
financiamiento, de ese modo baja el precio de
venta y aumenta su circulacion. Cambiaron
cualitativamente quienes accedian alalectura
del periddico, también su formay contenido.
El dictamen, quedo restringido a las paginas
de opinién y editoriales. Surge €l periddico
informativo. Este proceso produjo cambiosen
laformade estructurar y redactar las noticias.
Se utiliza un lenguaje directo y mas sencillo,
reemplazando a lenguaje literario.

El invento y utilizacion del telégrafo, im-
pulso atransmitir o fundamental de lanoticia
en primer lugar y brevemente. De ellos surge
lo que hoy se llamala forma de estructura en
piramide invertida en el armado de los articu-
los. De este modo, €l lector podia enterarse en
el primer parafo, de la informacién més rele-
vante; permitiendo ademas que, en el armado
delas hojas, el maquetador, o Ilegado el caso,
los mismos obreros del taller, pudieran supri-
mir los Ultimos pérrafos de la informacion (de
menor importancia) para ocupar 10s espacios
con publicidad.

Aprendizaje televisivo

Muchos investigadores aseguran que la
fuente de informacién méas importante en la
sociedad actual eslatelevision, luegolaescue-
la, lafamiliay los demas medios de comunica
cion. Se deduce facilmente que la incorpora-
ciondelosmassmediaenlaescuelaesimpres-
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cindible. El proceso dinamico y permanente

gue debe ser la educacién, asi |o aconseja.
La television es distinta a resto de los

medios de comunicacion debido a que no

calidad, no sera posible mientras |os especta-
dores sean considerados como rehenes o por-
ciones de audienciasusceptibles de ser vendi-
das alos clientes anunciadores.

requiere saber leer, se daen
forma permanente y conti-
nua. Después de haber com-
prado el aparato, préctica-
menteno cuestadinero. Mues-
tra cosas a la vez que hace
comentarios sobre ellas, y no
es necesario salir de casa.

El concepto de «usar» la
televisién no tiene igual sen-
tido si s6lo se situa frente a
ella exponiéndose a lo que
nosbrinde, osi seprestaaten-
€ién aun programa preciso o
previamente seleccionado.

Paramuchas per-
sonas, latelevision
significasuexpe-
rienciacotidiana
masimportante,y
resultaen muchos
casos que latelevi-
sion noreflejael
mundo, sino que es
elmundo.

Para muchas personas, la
televisiéon significa su expe-
riencia cotidiana méas impor-
tante, y resultaen muchos ca-
sosquelatelevision noreflegja
el mundo, sino que es el mun-
do. Si pensamos que seevolu-
ciona de acuerdo alas imége-
nes que llevamos en nuestras
mentes. LIegamosaser lo que
vemos. De dli la importancia
educativa de |os mass media.

Latelevision, como otros
medios, estd limitada fuerte-
mente por el factor tiempo,

Latelevisiontiendeare-
forzar las opiniones y actitu-
des que ya posee €l individuo. Entre las in-
fluencias positivas se encuentran las siguien-
tes:

- Adquirir conocimientos; Ofrecelaopor-
tunidad de conocer lugares, costumbres, he-
choslejanos, permitiendo contrastar distintos
aspectos del quehacer humano

- Utilizarla como evasion: Ciertas car-
gas afectivas se van canalizando en razén del
espectéculo. Produce €l efecto catértico, iden-
tificacionconel personajeviviendosuodio, su
amor, su vergienza.

- Conseguir nuevas experiencias: La
television nos enfrenta a situaciones nuevas,
en las que de alguna manera el espectador se
siente comprometido. En nombre del persona-
j€, tomadecisionesfrenteacircunstanciasque
experimenta como reales.

Si sesigue percibiendo latelevisién como
simple ocasion de entretenimiento, se segui-
rén produciendo programas que ignoren sus
responsabilidades socio-culturales. Distintos
estudios concuerdan en sefialar que la televi-
sién constituye el principal medio de entrete-
nimiento y de seduccion de nuestro tiempo.

Modificar los contenidos y mejorar la

obliga a condensar la narra-
cion de los hechos; esto
distorsionael hecho en si. Por ello debe darse
unasolucién muy refinadade qué eslo que se
mostrard. Determina asi una forma de narrar
selectiva en la cual incluir o excluir acciones
de importancia, lo decidira el realizador o
director del programa.

Latelevision actual se realiza con marca-
daintencionalidad de espectécul o, contagian-
do también los programas estrictamente infor-
mativos. Es la estructura narrativa que utili-
zan las series, telenovelas, pelicula, dibujos
animados. Asumen esa misma forma, dando
un realce mayor a las noticias. La realidad
fragmentada que presentan, dificulta utilizar
un claro andlisis critico sobre |os hechos.

Frentealosinformativos, olosprogramas
educativosy deentretenimiento, debemospre-
guntarnos: ¢quién decide sobre su contenido?
¢Cudlessonlosvaloresculturalesqueinspiran
esainformacion, esa educacion y ese entrete-
nimiento? En muchos casos, los contenidos
educacionalesdelatelevision nadatienen que
ver con la tradicién histérica y cultural del
propio pais, o a menos con laproblematicade
la ciudad o zona donde se visiona esta infor-
macion.
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En distintas oportunidades, a opinar de
los programas de television, se llega a una
fatidica conclusion: no vale la pena competir
con laproduccion nacional o local, yaquelos
producidos en el extranjero, especialmente en
EEUU, sonmuchosmasbaratosy realizadoscon
mas sofisticadatécnica. Estecriterio puede ser
valido paralosbienesdecon-
sumo, pero no debeserlopara

la iluminacion de la habitacion es escasa o
nula. Se presenta asi un estado de trance
hindptico: sujeto inmavil, sin hablar, atento a
un foco de atenciodn titilantey con sonido mas
bien monétono.

El ritmo con que desfilan las imagenes y
los sonidos por la pantalla, no nos permite
controlar su captacion cons-
ciente, sinoquesodlolosabsor-

un producto cultural y menos Toda imagen es un bemos y amacenamos. Son
paralaformacion. Lainvesti- signo,noesla impuestos por € medio emi-
gacion constantesobrelqsme— realidad misma, sor.M |.e,nt'ras queenlalectura
dios y su aprovechamiento, , del periddico podemosvolver
debe ser el incentivo para SOIOIarePrese_nta' atras paracaptar €l sentido de
nuestra adaptacion eficaz y La mayor cantidad unafrase. Lo regulael mismo
lograr losobjetivosbuscados de datosyexpe- receptor, de acuerdo a un rit-

y que necesitamos paranues-
tro nivel de alumnos en parti-
cular. Puede ocurrir que: «Si

rienciasdel hom-
breactual, las

MO propioy necesario parasu
eficaz interpretacion.
El visionado de la televi-

no tratamos activamente de re_c'be enformade sién en los hogares depende
obtener |0 que nos gusta, nos signo. Laobserva- no solo de lo que ofrece €l
terminaragustandolo queob- ciondirectade medio, sino de las expectati-
tenemos» (March Hare). fenémenos ha vasy necesidades que se pre-
) . quedadoreducida  tendesatisfacer. Enuncasose
Visionado activo _ enciendeel aparato sinpropo-
La interaccién con la apocasocasiones. sito fijo, alguien miraalgunas
fuente de informacion es lo Seaprendeatra- imagenesy se va; no hay se-

que serequiere paraquetodo

El s6lo hecho de ver televi-

sién, sin reaccion, no implica que se esté
aprovechando la capacidad de aprendizaje.
S6lo se mantiene un cierto grado de atencién
pasiva. Lainmovilidad de todo el cuerpo, los
0j 0s, comotambi én del mecanismodefocalizar,
dondelavistapermanece constantealamisma
distancia, independiente de la profundidad
gue ocurran lasaccionesdentro del cuadro, es
contraproducente para reaccionar a modo de
antidoto defensivo.

La television aisla a individuo de su
medio ambiente y de sus semejantes (a veces
de su propia conciencia). La vista esta limita-
da, €l oido sdlo recibe un sonido uniforme. El
tacto, €l gusto y el olfato, se eliminan total-
mente, mientras que el cuerpo buscaunaposi-
cién que sea de maximo confort, ala vez que

vés de los«umedia».
aprendizaje se haga efectivo.  =———————————

leccién de canal ni de progra-
ma. Otravez, solo seenciende
para ocupar un tiempo libre,
buscar entretenerse, no hay seleccion de pro-
grama, apareceuno al azary sesigue. Y enotro
caso, el mésefectivoy activo delatelevision,
cuando existe un propdsito einterés por deter-
minados programas (telenovela, deportes).

El mando a distancia ha posibilitado co-
nocer mejor el gusto del publico para poder
«atraparlo» mas tiempo frente a determinados
programas. Este artilugio cambia también el
modo de ver television, yaqueindividual men-
te permite armar un programa con seleccion
detemas, cambiosderitmosy detiemposen el
seguimiento de las acciones.

Todaimagen esunsigno, noeslarealidad
misma, sblo la representa. La mayor cantidad
de datosy experiencias del hombre actual, las
recibe en forma de signo. La observacion
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directa de fendmenos ha quedado reducida a
pocas ocasiones. Se aprende a través de los
media.L osdecaracter audiovisual sonlosque
se acercan mas a las experiencias redes. La
television es su mayor exponente.

Detras de todainocente imagen, que sélo
pretende entretener, de cadapelicula, teleserie
o los mismos programas en directo, hay valo-
res culturales que influyen para modificar
conductas y fomentar nuevos estilos de vida.
En latelevision los «profesores» son general-
mente actores profesionales de atractiva per-
sonalidad; presentados con técnicas de reali-
zacion de sofisticada tecnologia.

En laactualidad, una de las manifestacio-
nes més claras para conocer que una persona
es capaz de vivir en su época, |o determinala
capacidad de entender el lengugje que las
imagenes nos hablan. EI hombre moderno ha
tenido que fortalecer sus mecanismos de de-
fensa para sélo receptar una parte del caudal
estimulante del entorno. Discriminar los men-
sgjes esuno de los elementa-

capacidad de decision. Se crea asi la inte-
rrelacion de joven-escuel a-sociedad. Lacultu-
ratelevisivaestaen plenavigencia; slo mues-
tra opcion para un tipo de sociedad que nos
Ileva a seleccionar, y en algunos casos, a ser
protagonistaen ella. Latelevisién es creadora
desentidoy promuevesusmodel 0s, quevistos
de cercay cotidianamente, pueden reforzar o
cambiar nuestrasideasy comportamientos. Es
parte de nuestra historia personal, familiar y
social. «Mal ostestigossonlosojosy losoidos
para los hombres, si tienen almas que no
entienden su lenguaje» (Heré&clito). Es €l pro-
pio perceptor quien dasentidoaloquelee, alo
gueescucha, aloqueve. Todarealidad presen-
tada debe ser interpretada, decodificaday tra-

ducida para que su asimilacién sea efectiva.
El efecto de presencia que produce la
television es a menudo més intenso que la
realidad misma (por g emplo: un partido de
fatbol). Laimagen y e sonido amplifican las
vivencias sensoriales. Estamosinmersosen el
espectéculo, losgritos, gestos,

les pasos para elegir lo que

primeros planos de lo jugado-

nos compete o no. El artede  Diariamente el nifio res, permiten «estar dentro» y
la persuasién llega a hacer- yel joven reciben «participq» del mismo. .
nos confundir y aceptar los - El visionado de la televi-
desafios de la significacion e'] forma‘ca,S“ sibn ha cambiado subcons-
del mensaje, que en genera  Pasiva, atravésde cientemente el estilo parauna
seacompafiadeunarespues- losdiferentes me- efectivacomunicacion. Lafor-
ta en la conducta. dios, multitud de ma relgjada, informal y entre-
. acontecimientosy tenicEIa se ha co'nverti.do en el
Cultura por los medios f - patrén. Se podria decir que la
Diariamente € nifio y el situaciones. Hay forma de razonar de una per-
jovenrecibenenforma«casi» quedespertarleel sonamodeladaen loslibroses
pasiva, a través de los difee  gusto por la partici- diferente alos acostumbrados
rentes medios, multitud de  paciénen laaventu-  alosaudiovisuales. En estos
acontecimientos y situacio- racotidianade alti mos, se notarl:?lta de con-
nes. Hay que despertarle el - - centracion para hilvanar pen-
gusto por la participacion en re_CIb"-yeTItlr samientos e ideas, tienen un
informacion.

|laaventura cotidiana de reci-

razonamiento fugaz como

bir y emitir informacién. Ello
impulsara a la blsqueda de
hechos que estimulen cualidades morales y
éticas, ampliando su marco de referencia e
incitar alainvestigacién, aplicando su criterio
analitico, favoreciendo crecer como seres con

quien detalla imagenes que
pasan velozmente. Resumen
situaciones diversas, sintetizan acontecimien-
tos, no utilizan un razonamiento riguroso.
Lanzan ideas que pueden ocupar un lugar u
otro, solo el conjunto adquiere un sentido.



TEMAS

Estamos acostumbrados a recibir infor-
macion muy répida, no aceptamos las cosas
guesuceden |entamente. Hay unejerciciodela
percepcion bastante mas exigente. Se es més
locuaz y se procuratrasladar unainformacion
en el menor tiempo posible. En muchos casos
ayudar a controlar mejor la situacion. En la
televisién, las cosas ocurren (se muestran) en
muy pocos segundos. Se exige que nuestra
conversacion o discurso sea breve, resulte
interesante, rapido, ritmico, con lenguaje &gil,
y si es posible, con refuerzos visuales. Tene-
MOS nuestro «gran maestro» en la publicidad
televisiva.

Toda interpretacion de un mensaje esta
relacionado con el yoy miscircunstancias, yo
y mi historia personal, yo y mi cultura. Es la
consecuencia de una serie de valores que im-
pulsan, orientan y deciden sobre como actuar
hacia ciertas metas escogidas.

La lectura o visionado de los medios de
comunicaci6n de masas, es unabuenaoportu-
nidad para compartir un tiempo de formacién
y educacion con el nifio, €l joveny el adulto.
Tanto la television como los demés medios
pueden ofrecer, en principio, una ayuda efec-

tivaacomunicarsey acomprender losdiferen-
tessegmentosdelasociedad, servir devehicu-
lo participativo.

Miguel Angel BiasuttoGarciaes

profesor delaDivision deRecur sosDidacticos
del ICE dela

Universidad PolitécnicadeMadrid.
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