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Hay muchos aspectos en los que la universidad debe evo-
lucionar para poder seguir cumpliendo el papel formativo
que ostenta en la actualidad, tan importante para nuestra
sociedad. Hoy en dia se habla de que el conocimiento es
flexible, cambiante y se construye de un modo colectivo y
social. En estos momentos, ya nadie duda de que la nube
se ha convertido en el «espacio» donde almacenamos la in-
formacién, nos comunicamos, nos relacionamos, comparti-
mos ideas, trabajamos de modo individual y colectivo, cre-
amos contenidos; en definitiva, donde ensefiamos y apren-
demos. La universidad, como institucién de educacién
superior, estd muy presente en este espacio. La universidad
en la nube pretende mostrar una visién critica y constructi-
va de la universidad que esta en la red. Esta obra se nutre
de la colaboracién entre dos grupos de investigacién de
uno y otro lado del Atlantico, el Laboratorio de Medios
Interactivos de la Universidad de Barcelona en Espania, y el
Comunic, del Laboratorio de Novas Tecnologias de la
Universidade Federal de Santa Catarina en Brasil. De un
modo coordinado se ha elaborado esta propuesta que
recoge realidades de las universidades hoy en relacién con
los sistemas de aprendizaje online. Este libro es fruto de
varios seminarios coorganizados por ambos grupos de
investigacidn bajo el titulo «Redefiniendo la Universidad:
nuevos modelos para el aprendizaje en red», donde algu-
nas de las personas participantes, de diferentes paises euro-

COULCOR)
X peos y latinoamericanos, recogen sus reflexiones y expe-

riencias sobre distintos pilares que hoy
consideramos relevantes en los procesos
de ensefianza aprendizaje online. Doce

La universidad en la nube. A universidade na nuvem; Juliana son los capitulos que componen este li-
Bergmann y Mariona Grané; Barcelona, LMI. Col-leccié bro de los que cinco pertenecen al grupo
Transmedia XXI, 2013; 280 pags. de investigacién de Brasil, siendo el idio-

ma empleado para su publicacién el por-

tugués; por otro lado, siete capitulos son
aportados por el grupo de investigacidn de la Universidad de Barcelona, y estdn escritos en castellano. Al finalizar cada uno de
ellos, se nos presentan, en ambos idiomas, cinco ideas clave de cada capitulo y cinco recursos relacionados disponibles en In-
ternet, seguidos de una breve resefia sobre la autoria y, finalmente, las referencias de cada trabajo de investigacién. A lo largo de
esta obra podemos apreciar varios bloques de contenido. En primer lugar se realiza una aproximacién a la perspectiva critica del
aprendizaje, con un planteamiento educativo orientado al desarrollo y la transformacién del sujeto y su entorno. Se habla de
cémo se disenan y se construyen los entornos de aprendizaje en la red desde las universidades, del nuevo papel del profesorado,
del desarrollo colaborativo, de la utilizacién de las redes sociales y de los sistemas online que surgen para optimizar los procesos
de ensefianza y aprendizaje. Una segunda linea trata de observar cémo las universidades utilizan las redes y los nuevos disposi-
tivos para fomentar el desarrollo por competencias, que se convierte en la clave del disefio educativo. En tercer lugar, se plantea
la importancia de las estrategias individuales en los entornos virtuales, donde aprendemos de un modo cada vez més social y par-
ticipativo a través del aprendizaje colaborativo y la comunicacién. Se reflexiona sobre la autorregulacién del aprendizaje y el desa-
rrollo de estrategias por parte del propio sujeto. Finalmente se proponen sistemas de analisis, valoracién y seguimiento realizando
un acercamiento critico a las implicaciones del aprendizaje colaborativo como modelo de negocio donde universidades de todo
el mundo estan desarrollando en sus actuales modelos académicos cursos masivos online que reproducen una formacién tradi-
cional. En definitiva, es un libro que nos invita a una reflexién profunda de la realidad y nos hace plantearnos numerosos inte-
rrogantes sobre cémo debe evolucionar y definirse la universidad que conocemos en nuestros dias para lograr la optimizacién del
proceso de aprendizaje.
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Francisco Casado-Mestre ¥

Conforme nos adentramos en este nuevo milenio, nuestra
sociedad estd sometida a una continua evolucién donde los
cambios vertiginosos de las tecnologfas de la informacién y
la comunicacién van transformando dfa a dia nuestras rela-
ciones humanas, pudiendo relacionarnos a distancia, en
red y asincrénicamente, generando nuevas capacidades de
percepcidn y accidén, asi como nuevos modos de interrela-
cién y socializacién. Nuestros jévenes son los que mejor se
adaptan a estos cambios comunicdndose continuamente
entre ellos a través de los servicios que prestan las redes
sociales y participan en juegos on-line, comparten cualquier
tipo de informacién a través de sus iPods y los teléfonos
méviles, convirtiéndose estos tiles tecnoldgicos en parte
integrante e imprescindible de una nueva cultura juvenil.
Los procesos de aprendizaje por tanto tienen que orientar-
se hacia la adquisicién de estas nuevas competencias y
habilidades que son precisas para intervenir adecuadamen-
te en este nuevo espacio social y electrénico. Estos cambios
en la educacién no solo deben afectar a la escuela, sino a
las familias y a los demés agentes educativos, hablamos por
tanto de una educacién expandida o e-educacién, y debido
al rapido ritmo de estos cambios tecnoldgicos, las destrezas
adquiridas han de ser actualizadas periédicamente; por ello
esta nueva educacién tiene que ser continua. Nace asf esta
publicacién en el marco del seminario internacional
Zemos98 sobre educacién expandida, celebrado en 2009,
a través de las inquietudes y reflexiones que un gran ndme-
ro de profesores y profesionales del

ambito educativo y de la innovacién so-

cial plantearon sobre esta nueva educa-

cién no formal fuera de la escuela tradi- Educacién Expandida; Rubén Diaz y Juan Freire; Sevilla,
cional, expresando otras formas de cono- ZEMOS98. Gestién Creativo Cultural, 2012; 381 pags.

cimiento. Para los autores de este texto,

expandir la educacién no significa sola-

mente desplazarla de su espacio natural,

la escuela, sino mas bien la idea principal es abrir vias de comunicacién, entendiendo la educacién como un conflicto negociado
dentro de un espacio politico, aceptando la necesidad de conversar y rehuir los programas cerrados. Rubén Diaz y Juan Freire
recogen el contenido de las distintas conferencias y talleres realizados en el simposio de educacién expandida celebrado en Sevilla
en marzo de 2009. En primer lugar, a modo de introduccién, nos acerca a su lugar de nacimiento, presentandonos una serie de
imagenes de la 11* edicién de dicho festival internacional, y a continuacién nos muestra el contenido textual dividiéndolo en tres
bloques principales: textos, fichas de proyectos y resefas de talleres. En el bloque de textos, sus autores nos justifican la edicién
de este libro después de dos afos del simposio en; «tVamos tarde? Estamos aqui», pasando a continuacién a presentarnos las
conferencias impartidas por los expertos internacionales participantes: «{Y si la educacién sucede en cualquier momento y en
cualquier lugar?», de Rubén Diaz; «Educacién expandida y nuevas instituciones: (Es posible la transformacién?», de Juan Freire;
«Educacién abierta y expandida: Observaciones y conflictos», de Brian Lamb; «Ciudad Educativa: De una sociedad con sistema
educativo a una sociedad de saberes compartidos», de Jesds Martin Barbero; «Modernizacién epistémica y sociedad expandida»,
de Antonio Lafuente; «De almacenar conocimiento a ser capaces de obtenerlo: Aprendiendo en los nuevos entornos mediaticos»,
de Michael Wesch; «Expandir la educacién al tercer entorno», de Javier Echevartia; «De la pedagogia critica a la critica de la
pedagogia», de Jon Igelmo; «Educacién social auténoma abierta», de Dolors Reig; «Vivir y aprender con los nuevos medios:
Resumen de las conclusiones del Proyecto Digital Youth», de Mizuko lto. Se cierra este bloque con la conversacién mantenida
entre Alejandro Pisticelli y Pedro Jiménez, «Algunas ideas sobre tecnologfa, aprendizaje y remezcla». En el segundo bloque nos
presenta ficha de proyectos como: Medialab; Casi tengo 18; IEDA; Open-Roulotte y Transductores y, por Gltimo, en el tercer
bloque nos presenta las resefias sobre el taller de banco comdn de conocimientos, BCC, y la fabrica expandida.
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LIBROS

V Jacqueline Sanchez-Carrero

En mayo de 2012 tuvo lugar la llamada «Milid Week»
(Media and Information Literacy and Intercultural Dialo-
gue), una semana dedicada por completo al fomento de
dos aspectos determinantes en el campo de la educacién
en medios en el siglo XXI: la alfabetizacién mediatica e in-
formacional y el didlogo intercultural. El evento nacia de la
red MILID, promovida por UniTwin Cooperation Pro-

Media a nd gramme on Media and Information Literacy and Intercul-
. tural Dialogue, un programa de cooperacién entre univer-
Information sidades con el apoyo de la UNESCO vy la Alianza de las
Liter acyand Civilizaciones de Naciones Unidas. Este programa de her-
manamiento cuenta con ocho de las instituciones educati-

Intercu Itu ral ' vas del mundo: la Universidad Auténoma de Barcelona; la
Dial y Universidad de El Cairo (Egipto); la Universidad de West
13 Ogue ; Indies (Jamaica), la Universidad de Sao Paulo (Brasil), la

Universidad de Temple (USA), la Universidad de Tsin-
ghua (China); la Queensland University of Technology
(Awstralia); y la Sidi Mohamed Ben Abdellah (Marruecos).
De ese primer evento surge este texto que pretende con-
vertirse en anuario de las aportaciones que expertos e in-
vestigadores realicen en los encuentros MILID. Este primer
libro correspondiente al afio 2012 ha sido posible gracias a
la colaboracién entre Unitwin y el Centro Nordicom, de la
Universidad de Gotemburgo (Suecia). La publicacién esta
compuesta por dos grandes partes. A ellas les antecede una
introduccidn redactada por Alton Grizzle (UNESCO), Jor-
di Torrent (Naciones Unidas Alianza de las Civilizaciones) y
J.M. Pérez Tornero (UNITWIN). Se
muestra al lector cémo la alfabetizacién
mediatica e informacional se ha transfor-
mado en una herramienta para reforzar el
didlogo intercultural. Esta linea es conti-
nuada en la parte priumera del libro, edi-
tada por Sherri Hope Culver (Univer-
sidad de Temple, USA), en la cual se
describen los nuevos objetivos y retos del programa de cooperacién Milid. Algunos articulos tratan sobre cémo se esta integrando
esta tematica en distintas universidades, otros se centran en el modo en que se est construyendo este tipo de alfabetizacién desde
lo local hacia lo nacional, y finalmente se describe cual ha sido la influencia de las politicas en este tema. Esta Gltima parte incluye
una interesante linea de tiempo acerca del desarrollo de la educacién mediatica que se extiende desde la Declaracién de
Griinwald en 1982 hasta el 2012. Es un capitulo que refleja los diversos puntos de vista que pueden existir en los diferentes
paises acerca de la vinculacién de la alfabetizacién mediética e informacional con el didlogo intercultural. La segunda parte, edi-
tada por Ulla Carlsson, Catharina Bucht y Maria Edstrém (The International Clearinghouse on Children, Youth and Media at
Nordicom, Suecia), tiene como objetivo recoger ideas relevantes que puedan contribuir a estimular el conocimiento de los més
jovenes y fomentar el debate. Primero presenta una serie de investigaciones relacionadas con los medios, la cultura, la educacién
y la alfabetizacién mediatica e informacional. En segundo lugar figuran los articulos que subrayan el compromiso de la juventud
con los medios y la comunicacién. Los temas especificos son el trabajo en red, el cambio social, el cambio politico y la paz. Una
seccién aparte la constituyen aquellos que componen en un mismo concepto los medios y la alfabetizacién informacional. Y final-
mente, estan los articulos que citan la tematica MILID en diversas latitudes del mundo, como Sudafrica, Argentina, Brasil, Qatar,
entre otros escritos sobre las politicas que han surgido en la Unién Europea en este sentido y la importancia del tema en la cons-
truccién de la democracia. «Milid Yearbook 2013» es un texto que re(ine una serie de trabajos que invitan a la reflexién ya que
cuenta con la mirada multicultural, de especialistas de distintos origenes. Como bien se cita en la introduccién, la Agenda Milid
busca profundizar en la lucha contra la brecha digital y cognitiva; estimular la cooperacién internacional y la participacién; pro-
mover la educacién y la interaccién global; y fomentar la revitalizacién de la esfera pdblica global.

Edited by Ulla Carluson & Sherri Hope Culver

Media and Information Literacy and Intercultural Dialogue; Ulla
Carlsson y Sherri Hope Culver (Eds.); Gotemburgo, Universidad de
Gotemburgo. 2013; 416 pags.
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Paloma Contreras-Pulido ¥

El autor de este libro, Vicent Gozalvez, nos propone una
intensa reflexién sobre lo que hoy dia podrian ser los dos
protagonistas fundamentales de las transformaciones que
estamos experimentando en nuestra sociedad: la ciudada- X
nia y los medios de comunicacién. La ciudadania, por un |A MEDIATICA
lado, cuyo concepto y funcidn en si mismo esta cambiando, ClUDADAN /

regenerandose y adoptando nuevas formas de organizacién Una mirada educativa

y participacién que, unida a la revolucién mediatica y tec-
noldgica, esta siendo consciente de su capacidad para cam-
biar el mundo que le rodea. Sin embargo, estamos presen-
ciando que es necesario, quizas mas que nunca, que esta
ciudadania esté capacitada y sea competente mediatica-
mente para que a su vez sea capaz de utilizar de manera
civica, activa y solidaria dichas tecnologfas. Por eso este
libro plantea la tesis de que es necesario educar en la ciu-
dadanfa mediatica para llegar a fomentar la participacién
activa y democratica que se requiere en la actual era de la
globalizacién comunicativa. Apostando por una educacién
para la ciudadania meditica o audiovisual, y sin necesidad
de adentrarse en el 4mbito politico, su autor, de la mano de
una reflexién filoséfica, ética, antropoldgica y educativa,
repasa en primer lugar algunos rasgos caracteristicos de lo
que viene a llamar la «ciudadania moderna» y también la
comunicacién actual. Para ello se adentra en el analisis del
«yo» frente a la explosién tecno-comunicativa y sobre cémo
podemos ser capaces de gestionar nuestra felicidad partien-
do de la autonomia personal y de una identidad inter-
comunicada. Igualmente, en esta pri-

mera parte se trata de encajar las actua-

les formas de comunicacién con la

nueva modernidad, definida por el Ciudadania mediatica. Una mirada educativa; Vicent Gozalvez;
autor al iniciar el libro. ASf, expone lOS Madrid’ Dykinson' 2013; 223 pégs
aspectos més significativos sobre la

revolucidén cognitiva que ha propiciado

internet y la nueva socializacién que ha

surgido con la red. La idea es romper con la visién de una educacién mediatica basada Gnicamente en el aprendizaje tecnolégico
y potenciar asf las mdltiples posibilidades que puede ofrecer para la construccién de una ciudadania critica, auténoma y solidaria.
Pasar de ser auténomos en lo audiovisual a competentes en lo mediatico puede ser un punto de partida para conseguir ser activos
de la manera més racional, critica y exigente posible. En la segunda parte del libro, Gozalvez nos adentra en lo que viene a llamar
«los limites posmodernos de la ciudadania mediatica», centrandose en las dificultades que existen para conseguir ser auténomos,
principalmente por estar inmersos en la cultura del miedo y en un individualismo agresivo. Se cuestiona el concepto de audiencia
soberana, tan aclamado habitualmente por los medios de comunicacién. Asi se puede hablar hoy dia de cinismo, irracionalidad
y cultura mediética. Ya en la Gltima parte de la publicacién, su autor se adentra especificamente en la funcién de la educacién
medi4tica frente al panorama anteriormente descrito. Repasa el papel de los docentes frente a la revolucién tecnolégica, la familia,
el grupo de iguales y propone la apuesta por una alfabetizacién mediatica integra, que no solo se centre en el aprendizaje técnico
de las tecnologfas, sino que logre potenciar esa autonomia, conciencia critica, participacién y creatividad en la ciudadanfa. Para
cerrar este apartado, desarrolla, empleando sus propias reflexiones y conocimientos, asi como las aportaciones de expertos en
materia de educomunicacién, un Decilogo de la educacién civica mediatica muy dtil para los docentes, profesionales de la comu-
nicacién e incluso para las familias y ciudadanos en general. Esta obra, por tanto, es una invitacién a degustar con todos los sen-
tidos nuestro papel en la actual sociedad de la modernidad, como ciudadanos, padres, hijos, docentes, cada cual en su funcién,
desde la base de la educacién y en interaccién permanente con lo mediético.

VicenT GOZALVEZ
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LIBROS

V Dashina Farguharson

Los medios de comunicacién social se han convertido en
plataformas de comunicacién cada vez mas interactivas y
creativas, en donde la participacién de los usuarios es
cada vez més grande y la produccién de sociabilidad, co-
nectividad e informacién mediética ya no puede ser atri-
buida Gnicamente a informaticos, sino a una amalgama
de actores muchisimo més amplia y compleja. Estamos
ante actores que sin saberlo, crean y transforman los me-
dios sociales constantemente. En la presente obra en-
: contramos una antologia de investigaciones y monografi-
THE I NT ER N E T as realizadas por diversos autores, en donde se analizan
y discuten algunos de estos conceptos tedricos claves de
Wutieal Porgpectives off ocial Tfedia la Web 2.0 (comunidades virtuales, plataformas, social
media, usuarios, productores, participacién y poder), que
son fundamentales para comprender el mundo mediatico
digital y la cultura de participacién que se encuentra den-
tro de él. El editor presenta este trabajo de investigacién
dividido en cuatro secciones distintas, cada una confor-
mada por un grupo de capitulos enfocados en las distin-
tas areas de interés. Dentro de la primera se encuentran
cuatro capitulos que abordan los temas de la produccién
y creacién de plataformas de redes sociales. Abordan
también los temas de participacién, organizacién y for-
mas de poder que se forman dentro de esta cultura me-
diatica. Se discute si existe 0 no una verdadera participa-
NORDICOM cién democrética por parte de los usuarios, en especial
hoy en dia que los usuarios ya no son usuarios pasivos

sino que se han convertido en usuarios

que construyen, crean y producen den-

tro de una web cada vez mas interactiva.

Producing the Internet. Critical Perspectives of Social Media; En la segunda seccién, por el contrario,

Olsson, Tobias; Goteborg, Sweden, Nordicom, 2013; 259 pags. el enfoque es sobre los productores
mediticos profesionales, aquellos ya es-

tablecidos firmemente dentro el mundo

de los medios de comunicacién. Se ana-
liza cémo ellos observan y manejan esta interactividad y la gran oportunidad de produccién que la Web 2.0 ofrece a los usuarios
no profesionales. Se analiza también cémo estos productores manejan las oportunidades tecnoldgicas ofrecidas por las distintos
tipos de plataformas virtuales con las que se desarrolla la comunicacién hoy en dia y de cuan funcional es este trabajo de «mul-
tiplataformas». En la tercera seccién el tema a tratar es el tema de las comunidades virtuales y sus productores. Los capitulos en
esta seccidn utilizan ejemplos de comunidades virtuales existentes, para analizar qué son verdaderamente las comunidades vir-
tuales, cémo han nacido y se han desarrollado, quiénes son los productores mediaticos que trabajan en ellas y cuél es el mejor
espacio tedrico para su estudio. Respondiendo a estas preguntas eval(ian si estas comunidades virtuales pueden llegar a ser tan
importantes como las comunidades «reales» y fisicas en las que se convive diariamente. Por dltimo, en la seccidén cuarta se
encuentra un capitulo final que trata sobre las empresas y su relacién con los medios de comunicacién social. Se discute cémo
utilizar estos Gltimos dentro de la esfera de las corporaciones. El autor de deste dltimo capitulo también hace un pequefio analisis
critico sobre un tema actual, las distintas paginas para fanaticos de Facebook y la peligrosa ruta de monetizacién a las que van
dirigidas. Dentro de todas las secciones de la obra se pueden encontrar ejemplos y anlisis de blogs y redes sociales utilizadas en
la actualidad, como Facebook, jogg.se, bg-mamma, staller.se, vilma.se entre otras, que permiten al lector tener una perspectiva
mas practica y real de la problematica tedrica presentada y a la vez comprender la transformacion de la web estatica 1.0 a la
nueva web interactiva de las redes sociales.

EDITED BY TOBIAS OLSSON
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En la sociedad actual, para ser una persona competente se
hace necesario saber gestionar la informacién y, para con-
seguirlo, es necesario dominar la lectura y la escritura au-
diovisual y multimedia asi como gestionar los recursos digi-
tales. En esta obra se facilitan recursos, experiencias y pro-
puestas para desarrollar actividades interesantes e innova-
doras con la ayuda de las TIC, lo que convierte a este libro
en una buena fuente inspiradora para docentes que quie- '
ren repensar diferentes formas de educacién donde perso- Aprendizaie social
nalizar el aprendizaje y,a la vez, aprender ’soc1a1mente' ’Los y person alizado:
docentes no son los Ginicos lectores potenciales de este libro

ya que, al integrar diferentes visiones (psicoldgicas, sociold- conectarse para
gicas, antropoldgicas, pedagdgicas, tecnoldgicas, comunica- aPI‘EﬂdEI"

tivas y creativas), se convierte en una obra atractiva para
cualquier persona interesada en este drea de conocimiento.
Esta publicacién quiere ser un puente entre los discursos
tedricos de la investigacidén educativa, las practicas reales y
las experiencias innovadoras que se desarrollan en las dife-
rentes etapas de la ensefianza. Al mismo tiempo, incorpora
elementos de analisis que ayudan a configurar un criterio
para la toma de decisiones dentro y fuera de las aulas, aten-
diendo a la autonomia de centro, para afrontar las expecta-
tivas de la comunidad educativa. En el primer capitulo se
habla de cémo la digitalizacién e Internet pueden agrandar
la brecha digital, y es que la Web 2.0 y las redes sociales
ofrecen unas oportunidades comunicativas y metodolégicas
muy interesantes para la actualizacién de conocimientos
del alumnado y profesorado. En el

segundo se hace un pequefo recorrido

por la evolucién del uso de la tecnologia

en el mundo educativo y, ademis, se Aprendizaje social y personalizado: conectarse para aprender; Jordi

presenta un abanico de précticas innova- Jubany i Vila; Barcelona, Editorial UOC, 2012, 141 pags.
doras en diferentes etapas formativas. El

tercer capitulo destaca la importancia de

la construccién de la identidad grupal y

personal en entornos digitales. El desarrollo de la educacién emocional y las inteligencias mdltiples son elementos indispensables
para tener una buena competencia personal como ciudadano activo pero hay que desarrollarlas; por ello, la conciencia de la
reflexién y la elaboracién de portafolios digitales son importantes para garantizar el aprender a aprender a lo largo de la vida, lo
que ayuda a ejercer esta ciudadania responsable. El cuarto apartado muestra diversas propuestas metodolégicas y su evolucién
hacia practicas menos individualistas y mas sociales, también con el uso de las TIC. El docente puede combinar las diferentes
opciones y saber aplicar diferentes estrategias de ensefianza-aprendizaje para ofrecer una visién equilibrada al alumno ya que los
jévenes para poder escoger, deben conocer estas opciones que tienen al alcance. El quinto profundiza en los cambios actuales
y en la educacién en comunicacién. En la nueva manera de leer y escribir, la imagen y los audiovisuales tienen un peso especifico
y para saber utilizarlas se ofrecen herramientas, ideas, aplicaciones, experiencias y recursos para mejorar el desarrollo de la com-
petencia lingiiistica y audiovisual. En el sexto capitulo se analiza la necesidad de incorporar las aportaciones digitales al tratamien-
to de la informacién y a la competencia propiamente digital. Se dan estrategias e instrumentos para mejorar la bsqueda y gestién
de la informacién y la competencia propiamente digital. Se proporcionan recursos e instrumentos para mejorar la bdsqueda y ges-
tién de la informacién, también en el hipertexto, que son de aplicacién préctica a todas las materias y 4reas del conocimiento.
Hay que conocer el papel que juegan los derechos de esta informacién, asi como la privacidad y la seguridad de los usuarios. En
el Gltimo capitulo se valora la necesidad de desaprender ciertas concepciones de los procesos de ensefianza-aprendizaje. Hoy se
puede aprender dentro y fuera de las escuelas, los institutos y las universidades. La reelaboracién de la identidad y el desarrollo
profesional docente dan importancia a la actitud proactiva en la construccién compartida del conocimiento en el nuevo contex-
to.

Jordi Jubany iVila
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LIBROS

¥ Agueda Delgado-Ponce

Nacer rodeados de pantallas ha hecho que las practicas y
las formas de enfrentarse a la realidad y a los diferentes
contextos de los jévenes sean diferentes a las que se han
llevado a cabo en otras épocas dominadas por la letra
impresa. El predominio de lo audiovisual y digital ha influi-
do notablemente en los caminos seguidos para la expresién
y la comunicacién de ideas e informaciones, principalmen-
te en entornos informales, quedando un poco relegados en
espacios formales como las escuelas. Estas practicas medié-
ticas, ademas, forman parte de la identidad y la vida social
de los jévenes. Debido a ello, y cada vez més, se cuelan por
las rendijas en los procesos de ensefianza y aprendizaje
desarrollados en las aulas. «Media and Digital Literacies in
Secondary School» examina los cambios que se estin

s dando en la ecologfa de los medios de la escuela, hacién-
‘:; I“ SE,‘& dose més permeables los limites, a través de las practicas
= ' i ‘2 iz
£ mediaticas de los jévenes, que generan un didlogo entre el
hﬁ aprendizaje formal e informal. Este estudio se lleva a cabo
: en el entorno escolar de Finlandia, uno de los mejor consi-

s& derados por organismos internacionales de evaluacién
; como la OCDE o el programa PISA, sobre todo por sus
politicas educativas y los altos estandares de los profesores.

- Asimismo, destaca el tratamiento que reciben las alfabetiza-
‘)fﬂ: i _ﬁ eidresy cioneg m'edié\tica y digital ’dentro del curriculo, no como una
/d ’ materia independiente sino transversal a todo el plan de
estudios. Desde el punto de vista formal y de contenido, el

presente libro se divide en seis capitulos. El primero es una

introduccién en la que se lleva a cabo la

caracterizacidn de la escuela, una escue-

la secundaria financiada con fondos

Media and Digital Literacies in Secondary School; Reijo Kupiainen; piblicos, a la que va a denominar duran-
New York, Peter Lang Publishing, 2013; 160 pAgs. te todo el estudio «Maple Schoob y, al

mismo tiempo, una descripcién de la in-

vestigacién. El segundo capitulo, «Stu-

dying literacy practices», se interesa en
cémo los jévenes utilizan las tecnologfas y cudndo producen y comparten textos mediaticos; del mismo modo, se acerca a los con-
ceptos de alfabetizacién mediética y digital, a los lugares y espacios de alfabetizacién mediética, ya que diferentes espacios requie-
ren diferentes practicas alfabetizadoras acordes con éstos, y se plantea la escuela como ejemplo de alfabetizacién institucional
para, finalmente, cerrar el apartado focalizando sobre la educacién mediatica en la escuela finlandesa. «Media ecology in school
spaces» es el titulo del tercer capitulo, que recorre los espacios escolares en relacién con las alfabetizaciones implicadas en ellos
y como lugar en el que los jévenes pasan més horas de su quehacer cotidiano. Igualmente, Reijo Kupiainen aborda las estrategias
y préacticas desarrolladas en este entorno escolar, tanto las referidas a espacios oficiales como a aquellos no oficiales fuera de las
clases (relaciones de igual a igual, practicas sociales, consumo mediético, produccién), lo que lo lleva a hablar también de los
espacios escolares como heterotopfa, siguiendo la terminologia de Foucault. El cuarto capitulo, «Creative media production» hace
un recorrido por las practicas creativas de los jévenes utilizando los medios, desde la fotografia, los videos al fan fiction o las
remezclas. En «Classroom strategies», nuestro autor se centra en las producciones mediéticas basadas en el curriculo en espacios
oficiales de la escuela donde se halla el aprendizaje sobre los medios. Y por Gltimo, cierra el libro el capitulo «Learning and media
literacy» que incluye temas de gran interés en el &mbito que aborda el texto, como la participacién activa y civica de los jévenes.
Nos encontramos, por tanto, ante un texto con un interés particular en el campo de la educacién y de los profesionales implica-
dos, sobre todo en relacién con las nuevas alfabetizaciones, los medios audiovisuales y digitales y los jévenes.
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Paloma Contreras-Pulido ¥

El sugerente titulo de esta publicacién nos invita desde el
principio a conocer cémo la juventud del este y del sur de
Africa reivindica una mayor participacién en la transforma-
cién social de sus paises a través de los medios de comuni- Yaarbook 20122913
cacién y la tecnologfa. Para ello se lanza la pregunta sobre
si realmente alzando la voz y siendo contestatarios a través
de los media se logra una mayor participacién y empodera-

miento ciudadano. El libro parte de los acontecimientos SPE AKING U P AN D

que tuvieron lugar en 2001 y 2012 en el norte de Africa

(Tdnez y El Cairo), y se hace eco de algunas de las afirma- TA LK' N G BAC K‘? 2

ciones hechas por una juventud desencantada y frustrada y
por otros ciudadanos que llenaron las calles de estas ciuda- Media, Empowerment
des para entender los procesos de cambio que estin te-
niendo lugar en la zona que protagoniza la publicacién. En
estos acontecimientos, como sabemos, tuvieron un especial among East and Ladli
protagonismo los medios de comunicacién y sobre todo las Southern African Youth -
tecnologias y plataformas de comunicacién, que consiguie-
ron movilizar durante dias a la poblacién.

Editors
En este Anuario, publicado por Nordicom para el Centro Thomas Tufte
Internacional de la infancia, la juventud y los medios de co- 25;?‘;‘;:::‘.“;*;',:';?:'“
municacién, se comienza reflexionando sobre el renaci- Vinnie Mg, o
miento que esta teniendo hoy dia la Comunicacién para el
cambio social, a raiz de la Primavera Arabe y, especialmen- .
te, sobre cédmo este tipo de comunicacién esta sirviendo e, Youa g o845 o
para el desarrollo y desenvolvimiento de la ciudadania del s aicom.
Africa Subsahariana, donde se estan promoviendo espacios
deliberativos en sus comunidades. Asi, por ejemplo, se ana-
liza cémo las TIC estin desarrollando
nuevas formas de e-participacién y e-de-
mocracia a través del denominado «em-
poderamiento digital» en paifses como
Kenia, centrandose principalmente en la
juventud y las mujeres de este pafs. Igual-
mente, se dedica un capitulo a exponer
la importancia de las estrategias de
comunicacién empleadas para promover la prevencién de enfermedades como el VIH y el SIDA. Igualmente, se destaca la enor-
me posibilidad que ofrece contar con jévenes como educadores de sus iguales, cuestiondndose si estos deben actuar como sim-
ples transmisores de mensajes de prevencidn en el &mbito de la salud y la sexualidad o como verdaderos agentes de cambio. Por
tanto, es un capitulo dedicado especialmente a la comunicacién y los nuevos medios como herramientas potenciales en el &mbito
de la prevencién de enfermedades en lugares como Kenia, Tanzania o Uganda. Por dltimo, el cuarto capitulo afronta reflexiones
y expone cinco realidades vinculadas a la cultura y al cambio social. Para ello se comienza exponiendo el caso de los clubes de
cultura de Makamba, en la provincia de Burundi. Esta zona, que durante afios ha vivido inmersa en una enorme desestructura-
cién social debido principalmente a la guerra entre comunidades, esta viendo en la actualidad como con experiencias comunita-
rias de comunicacidn, a través de los clubs de cultura, se est4 consiguiendo lo que los autores denominan un nuevo marco tedrico
de la comunicacién para la reconciliacién. Ademas, en este capitulo tienen un especial protagonismo las radios comunitarias,
como altavoces de jévenes y otros ciudadanos de poblaciones como Tanzania, por ejemplo. Asi mismo, el cine, entendido como
herramienta para el cambio social, también tiene cabida en este capitulo. En el articulo se analiza la iniciativa del Festival
Internacional de Cine de Zanzibar, que precisamente promueve el trabajo de los jévenes que han vivido en situacién de exclusién
social en la zona, la transformacién y mejora del entorno. Esta publicacién nos ofrece, por tanto, una oportunidad para conocer
en profundidad las transformaciones del sur de Aftica gracias, entre otras cosas, a la comunicacién para el cambio social.

and Civic Engagement

Speaking up and talking back? Media, Empowerment and Civic
Engagement among African Youth; T. Tufte, N. Wildermuth, A.S.
Hansen y W. Mitullah (Eds.); Suecia, Nordicom. 2013; 302 pags.
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V¥ Walter-Federico Gadea

La tematica de este libro pretende reflejar el presente y el
futuro del universo de los medios de comunicacién, en es-
pecial el de la televisién puablica, en América Latina, a la
vez que intenta identificar aquellas concepciones que sir-
van en la practica como ejemplo para lograr que la televi-
sién pablica cumpla con la misién bésica, que comparte
con el resto de los medios estatales actuales: informar, edu-
car y entretener; y alcanzarlo desde la autonomia, la soste-
nibilidad econdmica y la calidad de sus contenidos. El con-
cepto de la television piblica se conjuga con las nuevas tec-
nologfas al tiempo que refuerza los valores éticos, estéticos
y morales compartidos en una sociedad; asi también ayuda
a conformar la identidad de un pueblo, a sensibilizar ante
situaciones catastréficas y a tomar conciencia del horror de
las guerras, porque sugiere al espectador un mundo global
e interconectado. Se puede hablar también de diferencias
en cuanto al nacimiento y nivel de desarrollo de los medios
publicos, en paises como Brasil, Argentina, Méjico, Chile o
Colombia, que cuentan con afios de experiencia y legisla-
ciones més avanzadas, y con regiones como Centroamérica
y algunos pafses del Caribe, que presentan un retraso en el
desarrollo de los medios de comunicacién pdblicos. A prin-
cipios del siglo XX, el papel de la televisién pablica en la
educacién de los ciudadanos en América Latina, sobre to-
do en los paises menos desarrollados donde los medios pd-
blicos se transforman en una herramienta valiosa, se con-
vierte en un factor estratégico. Se comienza a transmitir la

programacién diaria desde las escuelas y

liceos cuyos contenidos televisivos plan-

tean tematicas curriculares de ensefianza

Cajas magicas

gl renacimiento de la television publica

en América Latina

Aoy, Madin Bocera, A anc siliejo, Oscar Santamaria
patin Bace rigel Garcia Castilie} , Oscar 5o
Luis Armoye. T

!&?ﬁ;

w2 Puc
X S Eluan
@ FluApp

Cajas mégicas. El renacimiento de la televisién pfjblica en América primaria, basica y media con la finalidad
Latina; Luis Arroyo, Martin Becerra, Angel Garcia Castillejo, Oscar de combatir el indice de analfabetismo.
Santamaria; Madrid, Editorial Tecnos, 2012; 182 pags. No obstante, la tendencia esti cambian-

do, en gran parte debido a los avances en

la alfabetizacién de los menores en esta
regién del mundo, pero también a la necesidad de dar un nuevo enfoque a este tipo de televisién. De esta manera, se pasa de
una programacién puramente escolar a productos educativos, programas alegres, divertidos, bien elaborados e inteligentes, que
puedan ser usados por los profesores en las aulas y también para que los alumnos puedan completar sus conocimientos; a la vez
desarrollan concepciones culturales y de identidad colectiva. La conjuncién de distintos procesos politicos, econémicos, sociocul-
turales y tecnoldgicos permitié cambiar el rol subsidiario con que los medios estatales actuaban. Tradicionalmente los medios esta-
tales no representaban competencia al predominio que ejercian, en la mayoria de los paises ejercen, los medios comerciales pri-
vados. En cambio, desde principios del siglo XXI se ha visto en varios paises que los medios oficiales emergen como competencia
de los grandes grupos privados aunque, a veces, exhibiendo como estos un discurso hegeménico. Esta competencia se extiende
a toda América Latina, donde los roces entre los principales grupos privados y los distintos gobiernos tienen como caracteristica
la resistencia de estos grandes conglomerados a que se revisen las condiciones bajo las que operan y que les reportan amplios
beneficios econdmicos. La lectura de este libro resulta imprescindible para poder comprender los procesos histéricos y politicos
por los que han transitado los paises de América Latina en el desarrollo de los medios de comunicacién ptblicos y el rol de la
comunicacién como condicién de la democracia.
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Lorena Valor-Rodriguez ¥

Esta obra coordinada por Lazaro, Mora y Sorzano es la
unién de diferentes articulos de expertos en el drea de me-
nores y tecnologfas, en concreto, en la Televisién Digital
Terrestre (TDT) e Internet. Cada autor realiza una visién
especifica (juridica, investigadora, administrativa, docen-
te...) del papel que la TDT tiene en la formacién de los
mas pequefios de la casa. El libro estd compuesto por 14
capitulos divididos en dos bloques. El primer bloque se de-
nomina «Infancia y comunicacién, tecnologia digital. o
¢Apagdn de derechos?» y se forma a partir de siete capitu-

los centrados en la nueva forma de televisién: la TDT que _O_
ha traido nuevos y diferentes canales al panorama audiovi- —
sual. En los dos primeros, sendos miembros de instituciones -
publicas analizan la necesidad de crear figuras administrati-
vas con la funcién especifica de velar por una programa- MENORES Y

cién adecuada para los menores en las diferentes pantallas NUEVAS TECNOLOG| AS

audiovisuales. Les siguen varios capitulos en los que docen-
tes en el 4rea juridica y comunicativa dan su opinién sobre ¥t de o TOT  Is edes socioles

la legislacién especifica que hay actualmente sobre meno- i
res y medios de comunicacién. Se encuentran varios estu- j
dios que solicitan la necesidad de una educacién en medios
en la sociedad y de desarrollar en las aulas unas competen-
cias mediaticas para que los menores puedan afrontar con
un conocimiento especifico la sociedad en la que viven ya
que, como demuestra uno de los capitulos, ellos son un
objetivo claro para el sector publicitario y es conveniente
dotarles de las herramientas suficientes para enfrentarse a
ese panorama audiovisual. Este apartado
concluye con la visién de dos expertos
en comunicacién, quienes dan una visién
mas positiva y proponen diferentes méto-

Menores y nuevas tecnologias. Posibilidades y riesgos de la TDT y

d la TDT traslade los b las redes sociales; Isabel Lazaro, Nora Mora, Carmen Sorzano
0S para que «a traslade los bene- (Coords.); Madrid, Editorial Tecnos, 2012, 211 pags.

ficios de la Red a la pantalla del televisor.

Se podria aprovechar las potencialidades

de la interactividad para una ensefanza

positiva, educativa en el pequefio espectador». El dltimo autor de este apartado alaba la versatilidad que la TDT ofrece al poner
a disposicién del espectador una variada gama de canales, de los cuales un ndimero elevado va dirigido a un pdblico determinado,
encontrando, de esta forma, espacios destinados a menores creados para y por ellos. El segundo bloque congrega de nuevo siete
nuevos articulos bajo el titulo de «La Proteccién de la privacidad de los menores en las redes sociales». En los dltimos afios
Internet ha pasado a ser para los menores ya no un espacio de consulta sino un lugar de encuentro con los amigos y donde rela-
cionarse con otras personas de su entorno. Sus autores, como en el apartado anterior, lo forman diferentes expertos: miembros
de la administracién pdblica, psicélogos, investigadores e incluso miembros del Cuerpo Nacional de Policia. Cabe destacar que
dos de los articulos forman parte de las VIII Jornadas sobre Derecho de los menores, «La proteccién de la privacidad de los meno-
res en las redes sociales» que se celebré en 2010 en la Universidad Pontificia Comillas-Catedra Santander de Derecho y Menores
en Madrid. Estos siete articulos reflexionan sobre la privacidad de los menores en Internet. Los jévenes no conciben sus vidas sin
las redes sociales, no solo las usan sino que viven dentro de ellas, se comparte informacién y aqui es donde surge el problema.
Por ello se hace hincapié en la importancia de concienciar a los jévenes de esta situacién e de indicarles pautas para evitar los
conflictos que puede producir la red y, ademas, se dan orientaciones a los padres para poder afrontar las diferentes situaciones
a las que se pueden encontrar. La red ha pasado a formar parte de sus vidas pero hay que conocer y hacerles saber qué proble-
mas puede ocasionarle una exposicidn en la misma; de esto trata uno de los dltimos articulos de este libro.
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¥ Agueda Delgado-Ponce

Desde la llegada del cine, la relacién que se ha establecido
entre este y la literatura ha estado siempre llena de contro-
Ramon Breu versias y contradicciones. De una y otra parte, las adapta-
ciones o confrontaciones, como prefiere denominarlas
nuestro autor, entre una obra literaria y su versién cinema-
tografica han participado de adeptos o, en la mayorfa de los
casos, de detractores que se centran en la incapacidad que
tiene el cine de mostrar todo el universo presentado por la
obra literaria. No obstante, el presente libro se aleja de es-
tas desavenencias, para centrarse en «labrar un camino en
el que a través de un conjunto de obras filmicas motivado-
ras, de interés, de aquéllas que nos dejan con la boca abier-
ta, podemos llegar mas eficazmente a poder transmitir en
las aulas el sentido, el alma de obras literarias, de autores y
estilos que, en ocasiones, nuestro alumnado sufre méis que
disfruta cuando debe estudiarlos». Del mismo modo, junto
con el aprendizaje de la literatura, la educacién audiovisual
o el conocimiento del lenguaje y técnicas cinematogréficas;
la animacién a la lectura serd también uno de los ejes fun-
damentales de las propuestas didacticas que nos ofrece
Ramén Breu, que aprovecha el contacto y la familiaridad
que tienen los alumnos del siglo XXI con todo lo audiovi-
sual para, a través del cine, acercarlos a la lectura de obras
literarias. «Cine para tener ganas de leer» nos introduce, en
el primer capitulo, en el universo del cine y la literatura, sus
formas de acercarse a la misma realidad a través de diferen-
tes lenguajes, mostrandonos sus relaciones, sus diferencias
y las influencias que a lo largo del tiempo
han tenido en uno y otro sentido. Pos-
teriormente, y previo al conjunto de pro-
Cine para tener ganas de leer; Ramén Breu; Sevilla, Alfar, 2012; puestas didacticas, el autor nos ofrece
210 pags. unas pautas metodoldgicas para llevar a
cabo las dindmicas de trabajo en el aula:
los conocimientos necesarios, los criterios
de seleccién de los filmes, el visionado previo, el esquema de trabajo, la proyeccién propiamente dicha y la contribucién de las
unidades a la adquisicién de determinadas competencias basicas. El eje central del libro lo compone el desarrollo de las diez pro-
puestas didacticas para relacionar el cine y la literatura en el aula, que van desde el clasicismo griego con Homero y la lliada, pre-
sentados por la pelicula Troya, hasta la ciencia ficcién de la mano de La carretera, pasando por el Siglo de Oro de Lope, el
romanticismo representado en «Sleepy Hollow» o la novela social con Los santos inocentes, entre otras. Cada propuesta sigue
el mismo guion de trabajo que consiste en: una ficha de la pelicula que recoge la informacién bésica, la sinopsis, explicada por
el profesor o bien elaborada por los alumnos, las indicaciones para el profesorado, actividades de andlisis del filme, un acerca-
miento al lenguaje y técnicas audiovisuales, un paseo por las caracteristicas de la época literaria o el autor, la lectura de textos
literarios y sus correspondientes actividades, para acabar con enlaces de Internet Gtiles para profesorado y alumnado. Finalmente,
cierra este manual did4ctico una filmografia de adaptaciones de obras literarias para el aula de lengua y literatura. Se trata de una
obra con un enfoque eminentemente didactico y practico que potencia la reflexién y la critica a través de este doble anélisis de
pelicula y novela u obra teatral. Esto hace del libro un buen aliado no solo para el profesor de lengua y literatura sino desde un
enfoque transversal para el conocimiento de lo audiovisual, tan necesario en esta sociedad de las pantallas, y el fomento de la
lectura.
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Patricia de Casas ¥

Este libro ha sido desarrollado en catalan por la profesora
de la Universidad Auténoma de Barcelona, Anna Tous.
Desde la Facultad de Comunicacién Blanquema, dentro de
la coleccién «Papeles de Estudio» se ha elaborado este
recurso, que cuenta con 190 paginas, compuesto por siete
capitulos bien identificados. El material que tenemos entre
manos hace un andlisis sobre los factores que garantizan el

éxito de una serie de televisidn. Entre sus paginas se anali- MI T FS E N S [ RI E

ROVIROSA
ANMA TOUS ROVIR

zan los temas mas actuales en la ficcién televisiva nortea-
mericana, asi como el perfil de la audiencia o telespectado-
res. Se trata de un libro que explica cémo se articula la rela-
cién entre los temas predominantes en la sociedad contem-
porénea y los mitos reconocidos, y que se actualizan cons-
tantemente en la televisién, convirtiéndose, de esta manera,
en el motor narrativo de la programacién televisiva. El pri-
mer capitulo se titula «El genio boig» traducido al espafiol
como «El genio loco». Este capitulo se interesa por la figura
del genio loco y la actualizacién que se hace en las series
de televisién estadounidenses. Este genio presenta diferen-
tes encarnaciones, aglutinando el genio cientifico loco, el
joven superdotado excéntrico, como la también, la figura
del tonto del pueblo y el loco excéntrico no superdotado.
Son figuras con una funcién concreta dentro de la narra-
cidn, tanto en las series dramaticas como en las cémicas. El
segundo capitulo es titulado «Els pares», traducido como
«Los padres». Una de las caracteristicas mas relevantes de
los nuevos modelos familiares en la ficcién televisiva es la
decadencia de la figura paterna y mater-

na. Observando la narrativa serial con-

temporanea, se constata que la figura

paterna tiene una relacién continuada, Mites en seérie. Els temes clau de la televisié; Anna Tous; Barcelona,
ya sea mostrando el conflicto paterno- Universidad Ramén Llull, 2013: 190 p4gs.
filial o la carencia de relacién. La figura

del genio analitico al servicio de la socie-

dad, Sherlock Holmes, se ha reformula-

do de diversas maneras en la narrativa audiovisual contemporénea la inteligencia estd puesta al servicio de la razén en contra de
las bajas pasiones y lo irracional. Asf lo argumenta en su tercer capitulo titulado «Sherlock Holmes: La raé contra el mal», tradu-
cido como «Sherlock Holmes: la razén contra el mal». El cuarto capitulo conocido como «Les dones», traducido como «Las muje-
res». A las series contemporaneas se les ha relacionado con un conjunto de invariables como la recurrencia de tematicas, que
dependen de mitos generados. La figura de la mujer en televisién ha evolucionado en consonancia con los cambios sociales. Por
otro lado, la pareja cédmica antitética es el tema principal de este quinto capitulo titulado «El doble», traducido tal cual. Esta pareja
cémica consiste en la combinacién de los personajes antagdnicos, unidos por una amistad o rivalidad. Al sexto capitulo se le ha
titulado como «El mecanicisme. Humans i maquines», traducido a «El mecanicismo. Humanos y maquinas». Segdn la interpre-
tacién habitual, los géneros de ciencia ficcidn y terror surgen en los periodos de crisis de una sociedad, como por ejemplo la serie
de «Perdidos» (2004), que surgié tras el ataque a las Torres Gemelas. Este tipo de género facilita la creacién de metaforas para
interpretar la realidad. El dltimo capitulo, el séptimo, de este recurso es titulado como «Espais recurrents», traducido a «Espacios
recurrentes». El subgénero cinematografico, el de las catéstrofes se va a consolidar para la realizacién de las series televisivas,
sobre todo en el momento que se usan escenarios, que contribuyen a los programas de realidad de supervivencia. En conclusién,
se observa en los diferentes capitulos la importancia de los personajes de las series mas importantes del momento en el panorama
televisivo estadounidense, asi como la imagen de la mujer en esta sociedad contemporanea cargada de tantos estereotipos.

A TELEVISIO
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LIBROS

V Victoria Tur-Vifies

Instalados en la incertidumbre, vivimos un cambio de
paradigma comunicativo. La relacién entre las marcas y
los consumidores se ha convertido en un didlogo impa-
rable, mutante, que se retroalimenta y adapta a los vai-
venes de un entorno digital simultdneamente construido
por todos los participantes. Para entender la realidad
que estamos viviendo, Zygmunt Bauman sugirié el con-
cepto de sociedad liquida caracterizada por la relativ-
izacién de los valores, instalada en la incertidumbre y la
movilidad, en constante cambio. Manuel Castells ha
destacado en varios escritos la importancia de las tecno-
logfas y de las redes de comunicacién en la forma de
vida que protagonizamos, una «sociedad red» donde «la
mente humana es una fuerza productiva directa, no solo
un elemento decisivo del sistema de produccién». Da-
niel Solana (2010) propuso el término «post-publici-
dad» para explicar la comunicacién holistica, conversa-
da, expansiva y hospitalaria —ideas liquidas— en la que
cada uno somos una pieza neuralgica, un nuevo foco de
expansién con un funcionamiento similar al cardumen
UL CASTELAD™ WERE Rngs -5 (Juan Carlos Ortiz, 2010). Instaladas en el cambio, las
(A4 S tres autoras consiguen aglutinar cuatro temas centrales

para entender el cambio de paradigma al que nos refe-

rimos, confirmando asf la idea de Bauman. En el primer

Biu-.d:‘.%dehc..m &?’“nm capitulo, se desvelan algunas claves para entender por
ua qué unas marcas funcionan més que otras en el nuevo

panorama digital. Los mensajes empaticos que generan
«engagement», el nuevo rol de las marcas

como co-creadoras de contenidos, la

apuesta por el «branded content», la ex-

La comunicacién en cambio constante. Branded Content, Commu- periencia transmedia y la creacién de his-
nity Management, Comunicacién 2.0 y estrategia en medios sociales; torias, son algunos de los recursos se
C. Pino, A. Castell$ e I. Ramos; Madrid, Fragua, 2013; 275 pags. identifican en los casos de éxito. La co-

municacién digital, la Web 2.0 y los

medios sociales son objeto de analisis en
el segundo capitulo. Se cuestiona la delimitacién tradicional entre medios tradicionales y medios emergentes. Algunos datos apor-
tados invitan a la reflexién: «un estudio de Market Tools destaca que tan solo un 25% de las empresas presentes en Facebook
afirma responder siempre a las quejas de los clientes en redes sociales» (p.57) o «Social media sustainability index» afirma que el
60% de las empresas de Norteamérica y Europa suspenden en el uso de las redes sociales al no contar con ningén espacio 2.0
dedicado a sus acciones de sostenibilidad» (p.67). Los datos evidencian que las marcas reconocen el valor de lo digital pero estan
lejos de gestionarlo como se espera. Es urgente reflexionar sobre el cambio en los canales de comunicacién y en la necesidad de
realizar una toma de decisiones estratégica. Revisten especial interés las recomendaciones de uso de los medios sociales en la
organizacién de eventos y la utilidad de la tipologfa que proponen las autoras. Las nuevas profesiones derivadas del nuevo esce-
nario ocupan el tercer capitulo contribuyendo a reconocer y consolidar las nuevas salidas profesionales. El cuarto capitulo analiza
la estrategia en los medios sociales: el plan de medios sociales y conceptos como la reputacién on-line o los indicadores de retorno
y resultados. La geolocalizacién y la comunicacién mévil son el eje central del quinto y Gltimo capitulo. La obra se cierra con un
capitulo de conclusiones donde las autoras proponen una gestién profesional de los medios sociales que tenga en cuenta la idio-
sincrasia de cada plataforma, considere el seguimiento en tiempo real, practique la escucha activa del consumidor y sea traspa-
rente. Mencién especial merece también el excelente prélogo de D. Manuel Palacio que pivota sobre la idea de vivir cinco minu-
tos en el futuro, idea que define con claridad el trabajo de las autoras, docentes universitarias del &mbito de la comunicacién.
Ellas han sabido trasladar a las aulas una realidad durante muchos afios distanciada —incomprensiblemente— de los planes de estu-
dio oficiales y que era demandada tanto por alumnos como por profesionales del sector, de forma insistente. Sin duda, este libro
se va a convertir en referencia ineludible de la nueva forma de comunicar.
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Angel Barbas-Coslado ¥

La aparicién de un libro como el que aqui presentamos
suele despertar un notable interés entre los que nos
dedicamos al mundo de la Educacién para la Comu-
nicacién, y muy especialmente entre los que nos situa-
mos en la vertiente mas reflexiva y mas critica de la
misma. Los textos de Ramén Ignacio Correa son de
esos que no dejan indiferente a nadie. «lmagen y con-
trol social. Manifiesto por una mirada insurgente» es, sin
duda, un texto provocador. El propio autor sefiala en
las primeras paginas que su pretensién no es analizar los
aspectos relacionados con la Teorfa de la imagen, sino
«provocar una reflexién critica sobre la utilizacién de la
imagen para analizar el polisémico concepto de control
social» (p. 16). Correa nos advierte sobre el poder que
ejercen las imagenes en la configuracién del mundo y Manifiesto por

sobre el peligro que supone la dominacién de las men- S inrada insurgonte

tes, tanto por parte de lo§ regimenes totalitarios como
por parte de las democracias modernas, a las que deno-

mina «sutiles mecanismos de dominacién para la fabri-
cacién del consenso y el control del pensamiento» (p.
42). Desde el inicio observamos la diferencia que el
autor quiere establecer entre un modelo de educacién
que se limita a ensefar a ver y otro que quiere también
que los estudiantes aprendan a mirar. De esta manera,
se apuesta decididamente por una educacién mediatica
que vaya mas alla de lo aparente e indague no solo en
los significados denotativos, manifiestos y explicitos, sino
también en los significados latentes, en-
cubiertos e invisibles, pasando de la sim-
plicidad del ver a la complejidad del mi-
rar. Es importante destacar también las
reflexiones que se realizan en torno a la
diferencia entre el lenguaje escrito de la
cultura letrada —perteneciente al mundo
de la razén y del intelecto— y el lenguaje visual de las imagenes —mas cercano a las emociones, al mundo de lo magico y lo oni-
rico—. Asimismo, se vinculan estas ideas a numerosos ejemplos que pretenden mostrar el uso del poder emocional de las imagenes
por parte de los grupos dominantes para adormecer, domesticar y narcotizar a los grupos dominados. A partir de estos plantea-
mientos se relatan sucesos como la politica mediética que legitimé la invasién de Irak por parte de las tropas de Estados Unidos
—con ejemplos como el tratamiento informativo de la matanza de Falluya o las torturas cometidas sobre prisioneros iraquies en la
prisién de Abu Graib—, los rasgos de la sociedad de consumo y del poder de la publicidad en la creacién de falsas necesidades,
la representacién de «el otro» a través de la historia del cine, la influencia de las imagenes y de los mensajes mediticos en la mas-
culinizacién del mundo y en la invisibilidad de las mujeres, y la iconografia religiosa utilizada en los textos sagrados y en diferentes
representaciones artisticas a lo largo de la historia. El libro finaliza con una reflexién sobre lo que el autor considera la «indefen-
sién aprendida» por parte de la ciudadania (p. 192) y con un alegato en favor de las miradas insurgentes, que los educadores
deben exaltar y fortalecer, a partir del concepto de «guerrilla semiolégica» acufiado por Umberto Eco (p.202). No sabemos si
este libro lograra provocar una reflexién critica en los lectores. Podrfa tal vez herir determinadas sensibilidades o alterar al lector
hasta el punto de poner en riesgo su integridad psiquica. Suponemos que el profesor Correa no pretende ni una cosa ni la otra,
pero su libro contiene los elementos necesarios para provocar esa reflexidn critica y remover hasta la conciencia de los ciudada-
nos més «ejemplares».

Imagen y control social. Manifiesto por una mirada insurgente;
Ramén Ignacio Correa; Barcelona, Icaria, 2011; 216 pags.
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LIBROS

V Rafael Repiso

La innovacién tecnoldgica es uno de los principales facto-
res de desarrollo mundial, especialmente en los tres dltimos
siglos. La mayor parte de la literatura cientifica y de divul-
gacién analiza casos muy concretos o casos aplicados. Es
dificil encontrar obras, y mas en castellano, que analicen y
estructuren la innovacién tecnolégica desde diferentes di-
-5 mensiones. El ruido producido por los productos tecnolé-
La innovacion gicos, y su afin de destacar lo propio y diferente, generan
o en la sociedad dificultad para percibir la innovacién tecno-
tecnologica N . .
|6gica en el conjunto total. Este libro dota al lector de las
claves y estructuras organizativas para comprender los pro-
cesos de innovacidn tecnoldgica, pues clasifica y expone las
David Fernandez-Quijada caracterfsticas estructurales de la innovacién tecnoldgica,
cuales son los elementos diferenciales y cuales los comu-
nes. El autor profundiza en las implicaciones que la inno-
vacién tiene en diferentes dimensiones, marketinianas, so-
ciales, polticas, etc. Este libro se caracteriza por su concre-
cién y visidn holistica. Siguiendo un estilo expositivo que
recuerda a los libros de divulgacién anglosajones, el autor
estructura su discurso en torno a cinco aspectos: 1) Qué es
la innovacién tecnoldgica. En este apartado se definen y
ejemplifican los principales conceptos y se habla de cémo
se crea una TIC, ciclo de vida de la tecnologia y la obso-
lescencia. 2) Difusién. Cémo se comunica y se adoptan las
© Bl nuevas tecnologi'?\s. 3) Adopcién. C,émo lasrTIC son adop-
_‘ tadas por sus principales consumidores (ciudadanos, em-
presas y gobiernos), y cémo las tecnologias son asimiladas
con éxito o fracasan. 4) Politicas de inno-
vacién. El autor indica el porqué de la
existencia de estas medidas de masas. 5)
Universo innovador. Finalmente el autor
se aproxima a tres casos de éxito, dos de
ellos internacionales (Apple y BBC) y
uno local (Corporacién Catalana de Me-
dios Audiovisuales). La estructura discursiva se apoya en casos conocidos para la explicacién de los conceptos que permite que
estos sean facilmente comprensibles. Se ponen ejemplos tan famosos como el teclado Qwerty, Wikipedia, WhatsApp, etc., de
tal forma que al lector le ayuda y refuerza la comprensién de los conceptos explicados. En definitiva este libro ayuda aporta los
esquemas necesarios para acoger y comprender las diferentes innovaciones tecnoldgicas que vivimos y que quedan por llegar. Es
un libro ideal para los alumnos de carreras relacionadas con la informacién (Periodismo, Publicidad, Comunicacién Audiovisual,
Informética, Documentacidn, etc.). El libro aporta la teorfa necesaria que los profesores de Nuevas Tecnologias nos esforzamos
por inculcar a nuestros discipulos, ese conocimiento que no tiene fecha de caducidad y que «amuebla» las cabezas de nuestros
estudiantes. Este libro forma parte de una incipiente coleccién de la Universitat Oberta de Catalufia titulada «tic.cero». El formato
del libro es de bolsillo y tiene una extensién de 86 paginas. El autor podria haber incrementado el tamafio del libro multiplicando
por tres el espacio dedicado a ejemplos, profundizando en ellos pero, no obstante, ha preferido que sea un libro principalmente
tedrico y organizado en torno a los conceptos que se desarrollan. En los préximos afios el autor solo se tendrd que preocupar de
actualizar los ejemplos con el propésito de utilizar modelos mas actuales, puesto que los contenidos tedricos de la obra no tienen
fecha de caducidad. Se hace pues recomendable la lectura de este libro, para alumnos y profesores, y en general para cualquier
persona que estudie o trabaje en 4reas relacionadas con la informacién, donde la innovacién es eje fundamental. Finalmente
acompafo esta resefia citando a Dune, de Frank Herbert: «La burocracia destruye la iniciativa. Hay pocas cosas que los burd-
cratas odien mas que la innovacién, especialmente la innovacién que produce mejores resultados que las viejas rutinas. Las mejo-
ras siempre hacen que aquellos que se hallan en la cispide aparezcan como unos ineptos. éA quién le gusta aparecer como inep-
to? Madre Superiora Taraza».

Creacion, difusién
y adopcion de las TIC

La innovacién tecnolégica. Creacién, difusién y adopcién de las
TIC; David Fernandez-Quijada
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Rosario Medina-Salguero ¥

La tecnologia estd completamente presente en todos los
ambitos de nuestra sociedad actual, casi podriamos afirmar
que serifa dificil vivir sin ella. El avance y la evolucién de las

150

tecnologfas de la informacién y la comunicacién (TIC) han < GARCIA-VALCARCEL ‘fl“;'{'lf'l':{\l"v

supuesto una evolucién para la ensefianza, hecho que ge- ANA CZUCENA HERNANDES

nera diversas alternativas para la puesta en practica de in- o Q
. ) . T ! 1COS

novaciones educativas. Los profesores de todos los niveles RECURSOS I'ECI\‘U_LQ(; A

educativos estin viviendo el reto de integrar las nuevas PARA LA l?h'thA“ '.'i..“_, A

herramientas de comunicacién y gestién de la informacién E INNOVACION EDUCA z

en la practica educativa sin perder el horizonte de una
ensefianza de calidad, lo cual requiere de nuevas compe-
tencias profesionales y de un fuerte compromiso con el
cambio, es decir, con la innovacién educativa. Esta obra
ofrece claves para facilitar este proceso centrdndose en el
analisis de los recursos tecnoldgicos disponibles en la actua-
lidad, desde los audiovisuales e informaticos hasta los tele-
maéticos, como instrumentos al servicio de la innovacién
educativa. Se trata de un volumen que posee un caracter
eminentemente educativo e instructivo y su planteamiento
es ofrecer una revisidn en torno a cdmo innovar con las
TIC los procesos de ensefianza y aprendizaje; por tanto, es
muy préctico para todos los profesionales de la educacién
interesados en desarrollar buenas practicas con TIC en un
contexto socioeducativo que se transforma a gran veloci-
dad. En el momento actual nos encontramos en una situa-
cién de importantes cambios y estos nuevos contextos que
surgen exigen la incorporacidén de tecnologfas digitales en
los procesos de ensefianza y aprendizaje.

El presente trabajo constituye un amplio

recorrido por las principales tematicas

=4

que estén suscitando en la actualidad un Recursos tecnoldgicos para la ensefianza e innovacién educativa; A.
gran interés para todos los profesionales Garcia-Valcarcel Mufioz-Repiso y A. Hernadndez Martin; Madrid,
de la educacién y su estructura esta con- Sintesis, 2013; 284 pags.

figurada en torno a nueve capitulos. El

primer bloque, compuesto por el capitu-

lo uno ({Cémo gestionan centros, profesores y alumnos la sociedad de la informacién?), nos acerca al papel que las TIC pueden
desempeniar en el contexto educativo, en la medida en que su introduccién supone un importante cambio en los procesos de
acceso, distribucién y gestién de la informacién. El segundo bloque (¢Cémo aprovechar los medios y recursos tecnoldgicos para
la ensefianza?), bajo el que se aglutinan los capitulos del dos al seis, tiene la finalidad de ayudar a los profesionales de la educacién
a reflexionar en torno al tema de las TIC en los procesos de ensefianza y aprendizaje y aborda nuevos planteamientos en la ense-
fianza a partir de la utilizacién de los medios y recursos diversos. Finalmente, el tercer bloque (¢Genera la integracién de las TIC
en los centros procesos de innovacién educativa?), compuesto por los tres Gltimos capitulos, ofrece una profundizacién en rela-
cién entre la tecnologia y la innovacién educativa. En ellos se abordan cuestiones como los factores que condicionan, favorecen
o dificultan la posible innovacién en el profesorado, es decir, en su formacién y actitudes; la integracidn en los centros educativos,
que plantea toda una serie de retos a los docentes, al centro y al curriculum pues genera cambios organizativos, metodoldgicos y
actitudinales y, por dltimo, las llamadas buenas practicas TIC, que se definen y caracterizan para analizar a posteriori algunos
casos reales. En definitiva, se nos presenta una obra muy completa sobre todos los aspectos que conciernen a las TIC y a su
inclusién en los distintos niveles de ensefianza, facilitando la comprensién de este nuevo escenario educativo.
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LIBROS

V Pablo Maraver-Lépez

La comunicacién estd en todas partes, en cualquier situa-
cién en la que estamos en contacto con personas; en nues-
tra profesién y en nuestra convivencia diaria, siempre esta-
mos comunicadndonos. Hay cosas basicas e imprescindibles
en la vida que no se nos ensefian con profundidad en la
escuela, como por ejemplo a hablar en pablico. Este es un
curso sobre técnicas de comunicacién oral escrito con una
intencién fundamentalmente practica, que pretende pro-
fundizar sobre aspectos claves de la comunicacién y ofre-
cer pautas seguras para poder hablar y desenvolvernos en
pblico con éxito y eficacia. En concreto, se trata de la ter-
cera edicién de la obra del autor, por lo que su contenido,
asi como las técnicas y los ejercicios propuestos, estan cui-
dadosamente actualizados. El libro estdi compuesto por
nueve capitulos, que incluyen un total de cincuenta y una
lecciones o secciones del curso. Cada una de ellas est4 es-
crita como si se tratara de una charla breve o exposicién;
algunas resultan mas amenas al estar formuladas en un len-
guaje mas coloquial, mientras que otras tienen un caracter
mas académico y expositivo. Todas estas lecciones preten-
den servir de modelos ya que muchas de las situaciones
planteadas han sido extraidas de la docencia universitaria y
de las conferencias, talleres, seminarios y cursos de comu-
\ nicacién oral impartidos por el autor a lo largo de su amplia
experiencia. Ademas de las reflexiones tedricas, cada lec-
m% cidn se acompafia con ejercicios practicos, sugerencias,
% consejos y trucos que exigen el trabajo continuado de la
persona interesada en mejorar sus habili-
dades, desarrollando técnicas de comu-
nicacién eficaz. Las competencias que se
Curso practico de técnicas de comunicacién oral; Arturo Merayo; pueden entrenar con la lectura y puesta
Madrid, Editorial Tecnos, 2012; 349 pags. en practica de las orientaciones que ofre-
ce este curso van desde cémo motivar al
auditorio que asiste a una charla hasta
qué aspectos hay que tener en cuenta
cuando se acude a una entrevista en cualquier medio de comunicacién, pasando por cémo conseguir mejorar la propia voz para
captar la atencién de un pdblico o cudles son las principales estrategias de una negociacién comercial. Se recomienda llevar a
cabo una lectura ordenada y completa del curso, aunque sigue una estructura sistematica que permite abordar cada parte e inclu-
so cada seccidn por separado si se precisa consultar o recordar algdn aspecto determinado. La lectura de este curso, que incluye
mas de ciento setenta ejercicios practicos, resulta facil y didactica. Con esta intencidn, el autor incluye multitud de citas y biblio-
grafia recomendada a lo largo de las secciones, al mismo tiempo que opta por no hacer uso de notas ni referencias bibliogréficas.
En cada capitulo nos encontramos reflexiones tedricas y propuestas de actividades que trazan un recorrido partiendo de la impor-
tancia de la comunicacién oral, las diferentes excusas y dificultades presentes en la comunicacidn, y siguiendo con las condiciones
que son necesarias para aprender a comunicar, el modo y la estructura que debemos seguir al preparar los discursos, el lenguaje,
la locucién, la comunicacién no verbal y aquellas orientaciones elementales para desarrollar con éxito una conversacién. Al fina-
lizar el curso se recoge un indice de autores y personajes mencionados, asi como una amplia bibliografia final. En definitiva, el
curso destaca por el papel activo y constante que se le otorga al lector, por su cercania al mismo y por el alto grado de actualidad
de los contenidos. Esta dirigido a todas las personas que pretendan mejorar sus habilidades de comunicacién. Es un libro para
aprender, un libro capaz de ayudar a quien esté dispuesto a escuchar, a hablar, a comunicar. Exige realizar las tareas propuestas,
fomenta la creatividad e invita a mejorar la capacidad de comunicacién personal desde la constancia y la perseverancia avanzan-
do, disfrutando en el camino y sin detenernos nunca.

COM
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Walter Federico-Gadea V¥

Esta obra colectiva consta de trece capitulos que tratan de
hallar las técnicas para comprender la realidad e interpretar ~TATE0 <V R
los hechos que en ella se suscitan con el fin de intervenir y Mf-;";_JﬁflllloH_Elt‘
modificar la sociedad. En este caso concreto, los diversos e :
estudios que aparecen en el libro nos ayudan a analizar el
enfoque comunicativo que se usa para asimilar y dar senti-
do a la cobertura informativa de la guerra contra el terror.
EI 11S, el 1My el 7J fueron atentados realizados con una
minuciosa estrategia comunicativa con la finalidad de
enviar claros mensajes a la sociedad contemporanea, sus-
tentada en el terror, que promueven sentimientos de desa-
sosiego, temor y panico en la poblacién civil. Ante este pa-
norama comunicativo del horror y del temor, cada sujeto
social entabla distintas estrategias comunicativas de acuer-
do al rol y al poder que ejerce frente a la tarea de interven-
cién social y comunicativa. De esta forma, el gobierno, los
periodistas, los grupos de poder y la sociedad civil se en-
frentan y asumen tacticas comunicativas especificas para
enfrentar y asimilar los hechos concretos que irrumpen co-
mo una cadena significativa nueva, que provocan desequi-
librio y terror social. Las formas comunicativas se convier-
ten en modulaciones de una guerra que tiene distintas
metodologias de realizacién y efectivizacidn. Frente a estas
nuevas formas significativas de la guerra, cada colectivo
entabla diferentes actitudes profesionales, diferentes pro-
puestas de modelos de andlisis para comunicar un mismo
hecho terrorista. El choque de emociones fuertes en el
publico que genera el terror pone de ma-

nifiesto la ausencia de un sentido moral,

produciendo un vacio ético que agobia y

traumatiza. Recuperarse del trauma im- Comunicacién y terrorismo; Ubaldo Cuesta, M? José Canel, Mario

plica un recorrido que va del trauma al Gurrionero (Eds.); Madrid, Tecnos, 2012; 348 pags.
postrauma. Este ciclo tiene tres fases fun-

damentales: a) establecimiento de la se-

guridad b) participacién del recuerdo y

del luto c) vuelta a la vida cotidiana. En suma, el trauma intencionalmente causado por el terror obliga a establecer un plan de
accién que compense el dolor sufrido. Paradéjicamente, el intento de recuperacién de la «<normalidad» social reestablece vinculos
y modifica la rutina, e impone la confianza nuevamente, lo cual refuerza el lazo social y la identidad colectiva. Esta cadena sig-
nificativa de comunicacién y accidn social termina restituyendo los vinculos sociales que el terror y la angustia, producida por la
violencia anémica, intenté destruir. El terrorismo se convierte en un asunto global y esencialmente mediatico a partir del siglo XXI
y, por lo tanto, necesita conceptos explicativos que los medios se ven urgidos a construir. El uso de la violencia terrorista es motivo
de un profundo debate politico y social, y la respuesta frente a esta amenaza tiene distintos enfoques que en ning(n caso es uni-
forme. El concepto fundamental de terrorismo que aparece en el libro es el de un fenémeno fundamentalmente mediatico, por-
que intenta desarrollar sus objetivos por medio de acciones violentas y dramaticas, provocando un especticulo meditico. Esta
situacién de compleja concordancia en el lenguaje comunicativo de los medios y del terror plantea dilemas morales acuciantes
para los comunicadores y las empresas mediaticas. El dilema informativo no cuestiona si se debe o no informar, sino que lo que
se pregunta es cémo se debe informar, cules son los limites de la informacién, qué informacién es necesaria, qué dosis de horror
debe ser mostrada y qué cuota de dolor debe mantenerse pudorosamente restringida al ptblico. Todos estos temas éticos de la
comunicacién revelan la necesidad de un cuestionamiento de caricter mas amplio que consiste en buscar un equilibrio entre la
seguridad y la libertad.
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LIBROS

V¥ Concepcién Cascajosa-Virino

La Transicién comenzd con tenebrosas imagenes en blan-
co y negro de un anciano dictador y culminé con otras en
salacio color que sefialaban el regreso de la democracia a Espania.
; En su pionera obra «Historia de la television en Espafia»

dl,'.l ran te (Gedisa, 2001), donde la historia positivista era relegada en
G ),:lﬁo 2] favor del andlisis cultural, Manuel Palacio habia dedicado
nes l‘ " un sugestivo capitulo a mostrar cémo en ese determinante
periodo la televisién no habfa sido meramente testigo, sino
un sujeto activo utilizado como herramienta de pedagogia
democrética. Desde entonces, la Transicién ha pasado de
ser un periodo mitificado a discutido, protagonizando en la
Gltima década algunos de los més agrios debates de la vida
politica e intelectual de Espana. Por ello, resulta pertinente
que Manuel Palacio haya ampliado su aproximacién inicial
a la Transicién y la televisién con un libro monogréfico,
«La televisién durante la Transicién espaniola». El objetivo
de la obra es indagar en la forma en la que la televisién,
entonces monopolio pablico de TVE, ayudé a configurar
un espacio piblico democratico incidiendo en la formacién
en unos nuevos valores basados en el didlogo y la conviven-
cia. No deja de resultar significativo que algunos de los
nombres clave de la Transicién como Adolfo Sudrez y
Juan José Rosén fueran directores generales de RTVE en
el franquismo, ni que su estrecho colaborador Rafael An-
sén, director del Instituto de Opinién Pdblica, fuera nom-
brado para ese cargo en cuanto el primero tomé posesidn
como presidente del gobierno, y que gestionara la televisién
durante el decisivo periodo hasta la cele-

bracién de las primeras elecciones demo-

oy . 5 . craticas. «La televisién durante la Tran-
La televisién durante la Transicién espafiola; Manuel Palacio; Sicién espafiola» se estructura en cuatro

Madrid, Catedra, 2012; 458 pags. partes. Las tres primeras se ocupan, res-

Manuel F

La television
la Trans1c10

pectivamente, del gobierno de Arias

Navarro (1974-76), el primer periodo de
Suérez al frente del gobierno (1976-77) y los gobiernos de la UCD (1977-1981). Utilizando una extensa documentacién, en cada
uno de estos capitulos se trazan los cambios que se iban sucediendo en TVE conforme la Transicién avanzaba (y con ocho direc-
tores generales en idéntico ndmero de afios, estos fueron bien abundantes). En esta historia de lo que pasaba en la trastienda hay
secciones que revelan aspectos poco conocidos, desde la complejidad logistica de los funerales del dictador al primer mensaje
navidefo del nuevo Rey, pasando por el breve pero creativamente fértil periodo de Narciso Ibafiez Serrador como director de
programacién durante el llamado «espiritu del 12 de febrero». Cada seccién se completa con anlisis de los programas mas sig-
nificativos del periodo, aunque el autor rompe con muchas ideas preconcebidas reivindicando, por ejemplo, la funcién de los
programas de reportaje como «Informe Semanal» por encima de los institucionales telediarios. La cuarta y dltima parte de la obra
se ocupa de las representaciones televisivas de la Transicién, de las que gracias a la moda de los programas histéricos de ficcién
y no ficcién en el dltimo lustro existe una larga lista de ejemplos que no solo inciden en las diferentes (y cambiantes) percepciones
desde la izquierda y la derecha, sino también en los trabajos realizados desde las autonomias para ligar la Transicién a sus pro-
cesos de construccién identitaria. Un epilogo culmina la obra ocupandose de tres programas clave para entender la Transicién:
«Vivir cada dia», «Luis y Virginia» y «Verano azul». Es en esta parte final donde el autor se permite abandonar la rigidez meto-
doldgica del historiador para dar un paseo por la evocacién y la memoria. Y es que pronto se habia puesto de manifiesto en sus
paginas que «La television durante la Transicién espafola» también querfa cultivar a un lector seducido por la nostalgia desde
una faceta més divulgativa (ademas de una amplia seccién de fotografias, al libro le acompana un documental). Quizés por eso,
el autor prefiere terminar su obra obviando a politicos y periodistas para rememorar a un personaje imprescindible, modelo del
exilio interior que Espana lograba al fin abandonar: el siempre recordado (y profusamente llorado por varias generaciones)
Chanquete.
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M? Carmen Fonseca Mora ¥

El VIl Anuario del Grupo ThinkEPI cumple con el objetivo
central que Baiget (2013:10) define para todos los anuarios
de este grupo publicados desde 2007, el de legar «crénicas
sobre biblioteconomfa, documentacidn, ciencias e indus- RAUARID
trias de la informacién» si bien, a su vez, propone actuacio-
nes de mejora de futuro. Incluye tal multiplicidad de voces
y angulos de andlisis que transparenta perfectamente la
situacién espafiola en estos 4mbitos. Estructurado en torno
a seis temas de relevancia actual, un elenco de especialistas
analizan la formacién y profesién universitaria desde la
perspectiva de la biblioteconomia y las ciencias de la docu-
mentacidn, las bibliotecas y sus conexiones con el entorno
virtual y la tecnologia mévil, la gestién de informacién des-
de los datos de recursos-e, la comunicacién cientifica con
sus indicadores mas recientes de revistas y libros cientificos,
el mercado, industria y sector informacién donde el entor-
no digital global y la crisis de presupuestos para cultura
estan teniendo un especial impacto y la tendencia futura de
la categorizacién de los sistemas de informacién. El anuario
se complementa con los informes anuales del 2012 al res-
pecto de las teméticas antes sefialadas y finaliza con una
seccidn nueva y de alto interés: sesenta breves, pero cardi-
nales noticias relacionadas con el mundo de la informacién
durante 2012 y los primeros meses de 2013. Esta estructu-
racién del anuario, desde el articulo académico a notas
informativas que integran comentarios y opiniones breves
de su comunidad de lectores, asi como la diversidad de re-
cursos digitales y recomendaciones que
ofrece para implementaciones de la acti-
vidad profesional de biblioteconomia,
documentacidn, ciencias e industrias de
la informacién, lo convierten en una lec-
tura dindmica y 4gil, que provoca la con-
sulta reincidente por la riqueza de sus
aportaciones. Reflejan todo el cambio
vertiginoso en el que se ven sumidas actualmente y también los problemas, ligados a lo legislativo y econdmico, asi como las con-
troversias de caracter internacional, contextualizando la situacién en general de la informacién y comunicacién en Espafa.
Especial mencién requiere la seccién de «Informes» anuales sobre las tematicas antes sefialadas, que sorprende al lector porque
en solo 43 paginas redne valoraciones muy concretas de informes publicados en 2012. Entre los informes anuales de bibliotecas
se aportan propuestas y experiencias fundamentalmente del mundo anglosajén para cambios en bibliotecas publicas e institucio-
nales. El apartado sobre gestién de la informacién analiza el «Libro Blanco sobre buenas practicas de gestién de recursos elec-
trénicos» (NISO, 2012). Los informes anuales sobre comunicacién cientifica debaten el informe Finch (2012) sobre accesibilidad
a través del Open Access y los repositorios, informes europeos sobre los requisitos para que los investigadores pudieran compartir
los datos primarios de sus investigaciones y los rankings mundial e iberoamericano (SClmago, 2012) de instituciones de investi-
gacién. Este anuario profundiza en los diversos y numerosos informes de mercado, industria y sector informacién. Se comentan
los archivos web, los datos estadisticos y las politicas europeas de acceso abierto, la dificultad de acceso de las pymes a las comu-
nicaciones cientificas y los nuevos modelos para las editoriales universitarias, los consorcios y la industria editorial en general.
Finaliza esta seccién con los informes anuales de sistemas de informacién con revisién de estudios sobre las redes sociales y los
metadatos sociales. La seccién de 2012 en 60 noticias breves, que versan sobre normativas, firmas de acuerdo entre empresas
de informacién, productos nuevos en el mercado o premios otorgados, culmina esta obra colectiva de indudable valia para el
ejercicio de profesionales de la informacién pero también para los distintos agentes implicados en la gestién editorial.

Anuario ThinkEpi 2013. Anélisis de tendencias en informacién y
documentacién. Tomas Baiget (ed.); Javier Guallar (Coord.);
Barcelona, Editorial UOC, 2013; 271 pags.
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LIBROS

V Miguel Vicente-Marifio

La solidez de un campo cientifico aumenta en la medida en
la que la discusién pdblica acerca de los principios metodo-
16gicos sobre los que se construye se convierte en una pre-
ocupacién compartida por toda la comunidad que se en-
p— la;agunwlm’:";‘ﬁﬁf‘*’“ﬁ'm carga de su desarrollo. Las contribuciones académicas en

dentficasy las que se reflexiona acerca de los retos que encaran las
personas dedicadas a la investigacién en comunicacién se
convierten, por lo tanto, en un recurso necesario y de gran
utilidad para la consolidacién de la disciplina. Este libro
presenta las contribuciones realizadas en el marco del 2°
Congreso Nacional sobre Metodologia de la Investigacién
en Comunicacién, celebrado en el Campus de Segovia el
2 y 3 de mayo (www.aeicsegovia.es). Nos encontramos
ante un millar de paginas en las que se exponen més de 60

F

Investigacion

) trabajos académicos centrados principalmente en las cues-
) ] tiones metodoldgicas. A diferencia de la mayorfa de las pu-
Simposio Internacional blicaciones cientificas, que légicamente priorizan la publi-

sobre Palitica Clentifica

en Comunicacion cacién de resultados de investigacidn, la atencién en estos

textos se centra en las cuestiones practicas y en los aspectos
concretos de la toma de decisiones de tipo metodolégico.
Se anteponen, por lo tanto, los disefios de la investigacién
a los hallazgos, el «cémo lo hemos hecho» al «qué hemos
encontrado», convirtiéndose de esta forma en una valiosa
contribucién para cubrir un vacio relevante en la produc-
cién cientifica de nuestro entorno. Diversas investigaciones,
g algunas de ellas incluidas en esta obra, ponen de manifiesto
las carencias que todavia presenta la investigacién en
comunicacién realizada en nuestro terri-
torio en lo que a la rigurosidad de la apli-
cacién del método cientifico se refiere,
asi como el notable proceso de mejora
que se ha experimentado durante la Glti-
ma década, en parte gracias al apuntala-
miento de revistas cientificas de referen-
cia a nivel internacional publicadas en
Espafa y en castellano. La estructura del libro, cuyo contenido se encuentra libre y gratuitamente disponible en Internet, replica
la distribucién de las sesiones del Congreso, organizado por la Seccién Tematica de Teoria y Métodos de Investigacién en
Comunicacién de la Asociacién Espanola de Investigacién en Comunicacién y por la Universidad de Valladolid. Los 4mbitos
tematicos abordados resultan, necesariamente, diversos, al desplegarse sesiones centradas monograficamente en los abordajes
epistemoldgicos y metodoldgicos en 4reas como la investigacidn en artes escénicas, el anélisis de Internet, la comunicacién poli-
tica, el cine o la educomunicacién... De igual forma, quien se aproxime al indice de esta obra encontrara enriquecedores capi-
tulos que profundizan en la puesta en practica de métodos concretos de investigacién, como es el caso de la entrevista en pro-
fundidad, el grupo de discusidn, el anélisis de contenido cuantitativo o el analisis textual, completando asf una diversa panordmica
acerca de enfoques de investigacién diferentes entre si, pero con un evidente potencial para su triangulacién en disefios metodo-
16gicos complejos. Adicionalmente, las sesiones centradas en el estudio de la propia actividad académica, tanto en lo relativo a la
docencia que se imparte en las universidades como en lo relacionado con el anélisis de la produccién cientifica publicada en
revistas cientificas, se convierten en un refuerzo decisivo para el campo de la metainvestigacién en comunicacién. Este libro supo-
ne, en resumen, una suma de esfuerzos individuales que, al integrarse en un mismo documento, permiten vislumbrar vias para
el avance cientifico de nuestra disciplina. En este sentido, su contenido resulta especialmente recomendable para todas aquellas
personas que estin dando los primeros pasos en su carrera investigadora, ya que podran encontrar un punto de apoyo valido
para avanzar en uno de sus primeros grandes retos: ser capaces de disefiar una investigacién sélida y viable, que contribuya a
mejorar el conocimiento cientifico que tenemos acerca de los fenémenos y de los procesos comunicativos.

5 de Inves -

Il Congreso Naciona

en Comunicacién

Seomi '3
*EBOVIa. 2y 3 de mayg de 3012

Wiy g
Waticsegovia eg

Investigar la comunicacién hoy: revisién de politicas cientificas y
aportaciones metodoldgicas; Miguel Vicente y otros (Coord.);
Segovia, Universidad de Valladolid, 2013; 1.082 pags.
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Maria Munoz-Vazquez V¥

Mediante este libro se quiere hacer ver la importancia de
un conocimiento exhaustivo de las relaciones entre nifas y
nifos en la escuela primaria para ayudar a entender y pre-
venir la violencia hacia las mujeres. Es en esta linea donde
se mueve este manual, el cual mediante la fundamentacién
tedrica y a través de la descripcién de la realidad, analiza la
violencia hacia las nifias en los primeros afios de su escola-
ridad obligatoria, abarcando desde 1° a 6° de educacién
Primaria, es decir, la edad comprendida entre los 6 y los 12
afios. De hecho, la autora obtiene unos criterios y conclu-
siones que permitirdn prevenir esta problematica desde las
edades més tempranas dentro del &mbito educativo, para
evitar tanto agresiones verbales, como psicoldgicas e inclu-
so en aquellos casos que terminan con violencia fisica.
Como bien argumenta también en sus paginas, una cues-
tién muy importante es tomar conciencia de aquellos este-
reotipos culturales que permiten el uso de la violencia sobre
las mujeres, e intentar usar todo lo expuesto por la autora
como recurso para luchar a favor de los derechos huma-
nos, aportando una visién de la realidad actual. El libro
consta de tres partes, siendo la primera de ellas a modo
introductorio dentro de los términos y mitos, realizando una
aproximacién conceptual junto a un recorrido por el pano-
rama actual de violencia en la escuela, y cémo se encuentra
el marco legal frente a este tema. El segundo gran bloque
analiza la violencia que se da hacia las nifias en la escuela,
aportando experiencias, y una sintesis de los datos obteni-
dos durante su investigacién a través de
los distintos instrumentos utilizados. Por
Gltimo, nos muestra una serie de pro-
puestas de accién para prevenir la vio-
lencia en la escuela, destacando que el
profesorado debe trabajar la representa-
cién de género, algo que muchas veces
supone una gran dedicacién a la que no esta dispuesto el docente. Tal y como define la autora, es necesario un nuevo modelo
educativo en la escuela que trabaje la igualdad entre mujeres y hombres como una herramienta de mejora de la convivencia, rom-
piendo el entramado del sexismo y las relaciones de dominacién que son el fondo de la violencia machista asentada en la socie-
dad. Como bien deja claro este estudio, no solo la endoculturacién con su transmisidn de ideas y conductas de los mayores a los
jévenes influye, sino también ciertos sistemas educativos. De hecho, sefiala que la educacién, como método sistematizado de
aprendizaje, se desarrolla en torno a la transmisién de una serie de ensefianzas impregnadas de todas las premisas culturales bajo
las que se ha nacido, siendo, por tanto, restrictiva hacia ciertas ideas o conductas, y eso es algo que debe modificarse y cambiar.
Por tanto, y con la informacién obtenida en las dos fases del trabajo de campo realizado, concluyen que la violencia es de género
masculino. Es decir, los nifios son més violentos que las nifias, y en el caso de que ellas se vean implicadas en conflictos asumen
las agresiones. En ambos casos se interiorizan comportamientos que es muy probable que reproduzcan como argumentos en la
fundamentacidn tedrica analizada en este libro, como el modelo dado de mujeres «seres para los otros» y los hombres «seres para
si mismo». Pero todo esto requiere un analisis completo de las influencias externas de la escuela, de las relaciones entre el pro-
fesorado y el alumnado, de la familia y de la propia cultura de cada organizacién educativa, consiguiendo en primer lugar una
sensibilizacién de todos ellos ante este tema y una actuacién conjunta para avanzar hacia la igualdad de derechos de las mujeres
desde la infancia, destramando la urdimbre sexista.

La urdimbre sexista. Violencia de género en la escuela primaria;
Emilia Moreno; Mélaga, Editorial Aljibe, 2013; 98 pags.
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Jacqueline Sanchez-Carrero ¥

Este libro es una importante aportacién acerca de la edu-
cacién medidtica desde la perspectiva europea. Esta publi-
cacién, coordinada por el Prof. Dr. Alfonso Gutiérrez Mar-
tin (Universidad de Valladolid, Espafia), cuenta con el aval
de la Comisién Europea a través del «<Media Programme
and Media Literacy» y del proyecto Viducate, que se des-
cribe més adelante. Su titulo engloba los términos més des-
tacables en el mundo educativo de hoy: video educacién,
educacién en medios y aprendizaje a lo largo de la vida. El
texto estd dividido en tres grandes apartados: el primero
esta dedicado al contexto de lo que el editor llama «media
education» y «video education»; el segundo agrupa las
perspectivas europeas en la video educacién y el tercero,

que se llama «video educacién en accién», es una especie c VIDEO
de caleidoscopio que muestra lo que se esté trabajando més ! EDUCATION
alld de la teorfa. La parte primera de este libro la conforman MEDIA
cuatro capitulos. En el primero de ellos, firmado por el pro- EDUCATION
pio Gutiérrez Martin, se hace una extensa introduccién so- AND LIFELONG

bre los medios desde el punto de vista de las herramientas LEARNIN G
para la ensefanza y el aprendizaje. Por su parte, Susanne Ty

Krucsay (Austria), miembro del grupo de expertos en la +EENUPEAN INSIGHT
materia en la Comisién Europea, continda describiendo los

medios pero esta vez como objeto de estudio en la educa-

cién mediatica. Al final nos recuerda aquellas palabras de . 0. g

Séneca «No aprendemos para la escuela, sino para la vida» o

(p. 20). Mas adelante, Gutiérrez Martin redacta un texto

sobre la educacién en medios y la competencia digital. Es

un interesante apartado por su contenido
histérico y la identificacién de los dife-
rentes enfoques en el estudio de las nue-
vas tecnologfas multimedia. El siguiente
capitulo se titula «Principios y Précticas
de Viducate» y lo escriben Robert Fer-
guson (Reino Unido) y Armin Hottmann
(Alemania). En él explican los tres temas
que componen la pedagogia de produccién de Viducate: la comunicacién intercultural, la ciudadania activa y la creatividad. El
Gltimo apartado de esta primera parte del libro —escrito por Gutiérrez Martin— trata la educacién en medios y la formacién del
profesorado. Finaliza con su propia bibliografia. La parte segunda, tal como se indicé mas arriba, desvela las perspectivas euro-
peas acerca de la videoeducacién. Renate Holubek y Dietmar Shipek —ambos de Austria— sostienen que «El punto de vista deter-
mina la perspectiva», y muestran la educacién en medios vinculada a la ciudadanfa activa en su pais. Subrayan la importancia del
aprender haciendo. Por su parte, Nicoleta Avgousti (Chipre) escribe sobre las practicas de video-arte en el nuevo curriculo en
Artes Visuales de su pais. Christos Christodoulou hace referencia al mismo lugar (Chipre) pero desde la perspectiva de la influen-
cia de la alfabetizacién audiovisual en la eficacia de la democracia. Es especialmente interesante el nivel de analisis critico y de
evaluacién (p. 93). Destaca en esta segunda parte el trabajo de Zsuzsanna Kozak (Hungria) donde explica cémo nacié la
Competicién Nacional en Alfabetizacién Mediatica, destinada a estudiantes de secundaria y su relacién con el desarrollo de la
personalidad y el cambio social. La tercera y dltima parte, «La video educacién en accién», muestra una serie de experiencias
que dan vida a un variopinto panorama de actividades. Destaca la animacién como herramienta para la expresién creativa
(Suecia); las filmaciones a través del teléfono mévil (Lituania); la integracién del video en el desarrollo de curriculum (Espafia);
la video produccién en la educacién sexual (Suecia); y la relacién de la educacién en medios con otras dreas como las relaciones
humanas (ltalia), la educacién artistica (Austria), las ciencias politicas (Suecia), entre otros. Finalmente, se cuenta el trabajo del
equipo humano de Viducate —viducate.net— integrado por profesionales de Alemania, Austria, Chipre, Espafa, Lituania, Suecia
y Reino Unido. Viducate es un proyecto que se ocupa del desarrollo de una ciudadania activa en contextos interculturales, tanto
en los niveles de educacién formal como no formal.

Video Education, Media Education and Lifelong Learning.
A European Insight; Alfonso Gutiérrez Martin (Ed.); Berlin,
Kulturring in Berlin, E.V. 2011; 163 pags.
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LIBROS

V Maria Mufoz-Vizquez

Gracias a la Convocatoria del Programa de Ayudas a Pro-
yectos de Investigacién de la Universidad de Salamanca, en
la que el grupo «Luces en la Ciudad» resulté adjudicado
con una ayuda, surge el presente libro. La tematica tratada

La represmmcién dela 1:nuier rural

H on
en Cm“? Y nL;togl'aﬁa es la figura de la mujer rural y su identidad a través de la ci-
através dela C'E‘-’i 0) nematografia desde que la democracia se implanta en Es-
“9?5'2 pana en 1975 hasta el final de la primera década del siglo

XX, entendiendo el cine como un modelo epistemoldgico
usado, por sus similitudes con la realidad, como 4mbito de
representacién social. Se debe tener en cuenta que a partir
de esta época, comienza la aparicién de un cine intelectual
con gran carga ideoldgica en respuesta a la represién de los
afios anteriores y que enfatiza la presencia, dentro de unas
ciertas medidas, el mundo sexual y emocional censurado
durante mucho tiempo. Ya entrando en la época de los 80,
destaca la aparicién de la cineasta Pilar Mird, la primera
mujer que desempefa un cargo importante y antes exclusi-
vo del hombre, en el mundo cinematografico; ademés se
desvincula de la carga ideolégico-politica que heredada de
la década anterior. De ahi hace un recorrido por los afios
90 donde nace un plan de apoyo para la industria audiovi-
sual, y entrando ya en el nuevo siglo, el cine espafiol co-
mienza a destacar en el mercado de Hollywood. De he-
cho, en la muestra seleccionada se puede observar cémo se
han elegido diferentes films de distintos afos, para también
analizar por décadas la evolucién de la mujer rural. Para
poder llegar a la obtencién de resultados, en un primer lu-
gar realizaron un estudio de la situacién
de la cinematografia entre los afios 1975-
2010, junto al nivel de estudios, la situa-
cidn laboral, la maternidad, el uso de las
nuevas tecnologfas, las actividades de la
mujer rural de Castilla y Ledn entre los
afos 1975-2011. Posteriormente, y usan-
do como muestra 12 peliculas, se realizé
el analisis de los contenidos, usando tanto procesos cuantitativos como cualitativos. Para la eleccién de dichos films, se tuvieron en
cuenta tres criterios fundamentales, por un lado detectar aquéllas en las que las mujeres rurales quedaban representadas, tanto si
eran protagonistas como si desempefiaban papeles secundarios, por otro lado, seleccionar las que eran estrictamente ficcionales
y por dltimo escoger aquellas que contaban relatos o historias enmarcadas temporalmente entre el inicio de la democracia y la
actualidad. Por tanto, la seleccién quedé reducida a: «Furtivos» (1975) de José Luis Borau, «Nido» (1980) de Jaime de Armifian,
«El Sur» (1983) de Victor Erice, «Los motivos de Berta» (1984) de José Luis de Guerin, «Los paraisos perdidos» (1985) de Basilio
Martin Patino, «El disputado voto del sefior Cayo» (1986) de Antonio Giménez-Rico, «El tesoro» (1990) de Antonio Mercero,
«Sombras en una batalla» (1993) de Mario Camus, «El techo del mundo» (1995) de Felipe Vega, «Las huellas borradas» (1999)
de Enrique Gabriel, «Cédigo Natural» (2000) de Vicente Pérez Herrero y «La noche de los girasoles» (2006) de Jorge Sanchez-
Cabezudo. Mediante esta muestra final de 12 films, se obtuvo como conclusién mas significativa que la mujer rural tiene una pre-
sencia escasa, por no decir casi nula, en el citado 4mbito pero que ha ido evolucionando, y ha pasado de tener una tipologia
totalmente sumida en la oscuridad donde la fémina vestia de negro a romper patrones tradicionales donde desempefa la prota-
gonista el papel de veterinaria. En definitiva, a partir de las premisas e hipdtesis que surgieron para la elaboracién de este libro y
junto con las diferentes técnicas para extraer datos, se consiguié cerrar a medida que se investigaba todas las cuestiones plan-
teadas.

FO it

——

r'_':uf'n‘f.a ;. i‘/‘:“r / 79745 _-‘Jﬂ /;_2/ i
Begona Gutiérrez San Mjg“d
leoordinadora)

mmnd-cmdthmm,mén E mlE_

La representacién de la mujer rural en Castilla y Ledn a través de la
cinematografia (1975-2010); Begofia Gutiérrez San Miguel; Madrid:
Fragua 2013; 375 p4gs.
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LIBROS

Rosario Medina Salguero ¥

Jodo Maria Mendes, coordinador del proyecto de investi-
gacién de este brillante libro, es profesor en el Departamen-
to de Cine y la ESTC, presidente del Colegio Cientifico-
Técnico asi como funcionario cientifico de la Maestria en
Desarrollo de Proyectos de Cine. Ademds, es miembro fun-
dador e investigador del CIAC. Ha publicado varios textos
en el campo de Estudios de Cine y Cine y Comunicacién,
el 4rea en la que obtuvo su doctorado, y un ndimero consi-
derable de articulos en revistas y publicaciones académicas. & Velh as
Es ex-periodista, autor de dos novelas, una de las cuales ga- e NDVH? ;

né el Premio de RSI/ Circulo de Lectores. Entre las 4reas Tendéncias

de investigacién y de ensefianza en las que trabaja destacan ! no cinema portugués

la narrativa cinematogréfica, la iconologia y la teoria de la A contemporaneo

imagen. El libro que nos ocupa es fruto de un proyecto de
investigacién financiado por la Fundacién para la Ciencia y
la Tecnologia y desarrollado en la Escuela de Teatro y
Cine del Centro de Investigacién de Artes y Comunica-
cién, en colaboracién con investigadores de la Universidad
de Algarve. Es a la vez una investigacidn sobre la cultura de
la organizacién a través del cine portugués y sobre la ima-
gen de los agentes creativos intergeneracionales que contri-
buyen a la definicién de perfiles marcados del género del
cine portugués en estos primeros afos del siglo XXI. Surge
de la necesidad de desarrollar un estudio especializado
sobre el cine portugués a partir de un ndcleo formado por
los alumnos de la Licenciatura de Cine y de la maestria de
desarrollo de Proyecto Cinematogréfico, al que se unieron
profesores-investigadores miembros del
CIAC. El presente ejemplar tiene la fina-
lidad de divulgar el trabajo realizado por
el equipo de investigacidn, el cual corres-
ponde a dos afios y medio de dedicacién.
Las hipétesis de partida que se plantean
en el estudio son tres: que existe una
«cultura organizacional» en el cine portu-
gués contemporaneo que contribuye para mal al desarrollo de buenas practicas comunes y a la metodologia de financiacién ins-
taurada en el pafs y que existe una «maquina productiva» conservadora. Para llegar a la refutacién de las hipétesis establecidas,
se basa en un conjunto de entrevistas a profesionales del mundo del cine, es decir, a realizadores, productores y distribuidores
cinematograficos. En cuanto a la estructura de la obra «Novas & velhas tendéncias no cinema portugués contemporaneo», queda
establecida por un predmbulo en el que se abordan dos conceptos importantes como son educacidn e investigacién; una presen-
tacién de la obra; una introduccién sobre el contenido y su tratamiento del mismo; las entrevistas con realizadores; entrevistas
con productores; ensayo y conclusiones del andlisis. Por tanto, en las quinientas setenta y ocho paginas que forman el estudio, se
pretende dar respuestas a los siguientes interrogantes: {qué idea del cine tienen los realizadores y productores portugueses?, {qué
piensan de su pdblico nacional y extranjeros?, {cuéles creen que son sus mayores insuficiencias y debilidades?, {qué rasgos pien-
san que han adquirido a lo largo del tiempo del cine nuevo?, écémo perciben el futuro del cine?, ... En definitiva, la obra muestra
una imagen del cine portugués desde la visidn de los propios agentes que intervienen en esta disciplina, y sus resultados establecen
cinematografias que lo configuran en la actualidad.

Novas & velhas tendéncias no cinema portugués contemporaneo;
Jodo Maria Mendes (Coord.); Lisboa, Centro de Investigagio em

Artes e Comunicacio, 2013; 578 pags.
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LIBROS

V¥ Manuel Gonzélez-Mairena

La lectura hipertextual se encuentra en auge debido a los
or) avances experimentados recientemente en el &mbito de las
tecnologias de la comunicacién y la informacién. La lectura
a saltos, mediante hipervinculos, es un proceso ante el que
hoy se muestran la mayorfa de internautas con total natura-
I- er lidad, sin una gran dificultad para seguir este proceso de
e lectura no lineal. Ahora bien, habrd que tener en cuenta
hipe rtextos que la lectura de hipertextos no es nueva, no surge en la
era digital, no es un proceso Gnico que se produzca en el
contexto de pantallas y pixeles; habria que remontarse a los
Del marco hipertextual a la origenes de las civilizaciones, bastantes siglos atras, para
formacidn del lector literario que tras la escritura de los primeros textos literarios comen-
zara la gran cadena de interrelaciones que la lectura ha
generado, y los saltos que en el proceso lector hemos teni-
do que ir realizando para completar los procesos de lectu-
ra, hasta llegar a nuestros dias. Y es que en pleno siglo XXI,
el horizonte hipertextual aparece mas amplio que nunca, y
nuestro cerebro ya no es el nico gran motor de bisqueda.
Por tanto, esta obra se va a centrar en ese amplio repertorio
de cuestiones que actualmente los tedricos se plantean, y la
sociedad sin saberlo, sobre la lectura literaria de los hiper-
textos, sobre los procesos de intertextualidad e hipertextua-
lidad, y sobre el proceso de implementacién y desarrollo de
una competencia en lectura hipertextual. Este volumen,
coordinado por Antonio Mendoza, se adentra en los pro-
cesos hipertextuales que podemos hallar en diferentes tipo-
logfas de textos literarios, pasando del album ilustrado a
obras de narrativa metaficcional y de es-
tética posmoderna, hasta la pervivencia
de referentes tradicionales, ya canoniza-
dos, e incluso hay propuestas sobre tex-
tualidades multimodales. El camino que
marcan los contenidos de este volumen
es el de allanar las vias de acceso a la lec-
tura, se centra en el lector, que ahora
mas que nunca ha de presentarse competente ante los procesos de lectura multimodal y ha de conseguir una plena autonomia
en su comprensién e interpretacién de los hipertextos literarios. La obra est4 formada por tres bloques. El primero de ellos, que
abarca elementos de caracter general, se inicia con una revisién de los rasgos de la textualidad digital junto a diversas propuestas
de literatura digital; a continuacién se nos introduce en el mundo de la nueva comunicacién, del intercambio de informacién, y
de cémo la hipertextualidad pasa a ser un proceso de inmediatez o hipermediatez; este primer bloque se cierra con una revisién
de los conceptos de hipertextualidad e intertextualidad, y se pone de manifiesto cédmo el desarrollo de la lectura del hipertexto
electrénico depende de las capacidades que ponga en marcha el lector para la lectura vinculada, siendo éste quien debe selec-
cionar y decidir sobre la informacién aportada. El segundo bloque de aportaciones lo constituyen estudios relacionados con recur-
sos y lenguajes narrativos que combinan lo visual y lo verbal: asi se habla del «Proyecto Nocilla» del autor Ferndndez Mallo, una
trilogia de novelas que incluye un apartado a la novela grafica; pasamos al formato del libro-album, como género, y la evolucién
y nuevas maneras de contar que recoge; y se analizan, también, las inferencias que se producen en el proceso lector ante tres
albumes ficcionales. Para cerrar este libro, hay una retrospectiva del hecho hipertextual en la narrativa contemporanea y en los
clasicos de la Literatura Infantil y Juvenil, donde se pasa de Paul Auster o Mark Twain al cancionero popular o a la revisién de
iconos textuales atemporales como la figura de Cleopatra. Y la lectura del volumen no se termina con el cierre de sus paginas,
sino que para ser plenamente hipertextual, las tres ltimas aportaciones se recogen en formato ebook en la web de la editorial,
adonde hay que dirigirse para poder adentrarnos en los dibujos animados, la poesia y la cancién parédica.

nio Mendoza {coordinad

Anto

Leer hipertextos. Del marco hipertextual a la formacién del lector
literario; Antonio Mendoza (Coord.; Barcelona, Octaedro,

2012; 304 pags.
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Proximos titulos

Forthcoming issues

Temas monograficos / Monographs in study

v
COMUNICAR 42

Aprendizaje colaborativo en entornos virtuales (CSCL)
Computer Support for Collaborative Learning (CSCL)

Editores Tematicos:
Dr. Bartolomé Rubia-Avi, Universidad de Valladolid (Espafia)

Dra. Montserrat Guitert, Universitat Oberta de Catalufia, Barcelona (Espafia)

v
COMUNICAR 43
Prosumidores mediaticos

Cultura participativa de las audiencias y responsabilidad de los medios
Media prosumers. Participatory culture of audiences and media responsability

Editores Tematicos:
Dra. M* Carmen Garcfa-Galera, Universidad Rey Juan Carlos, Madrid (Espafia)
Dr. Alejandro Piscitelli, Universidad de Buenos Aires (Argentina)

COMUNICAR es una plataforma de expresién abierta a la participacién y colaboracién de todos los profesionales de la
educacién y la comunicacién. Si esta interesado en colaborar en los préximos ndmeros (tanto en la seccién
Monogréfica como en la Miscelanea —de tema libre, dentro de la temética de la Revista—), puede remitirnos sus
manuscritos (ver normativa completa en www.revistacomunicar.com).
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RARMICICECS Red de Revistas Cientificas de Educacion

Red Espariola de Revistas Cientificas de Educacién
«COMUNICAR»
«CULTURA & EDUCACION»
«EDUCACION XXI»
«ESTUDIOS SOBRE EDUCACION»
«REVISTA DE EDUCACION»
«REVISTA ESPANOLA DE PEDAGOGIA»
«TEORIA DE LA EDUCACION»
«ENSENANZA DE LAS CIENCIAS»

ESSN: 1133-8482

PIXEL m

Revista de Medios y qucacmn

www.sav.us.es/pixelbit

Revista de
Medios y Educacién

Universidad de Sevilla
Secretariado de Recursos Audiovisuales y Nuevas Tecnologias

pixelbit@sav.us.es
Avda. Porvenir, 27. 41013 Sevilla
Tfno.: 95 4629131 ¢ Fax 95 4622467
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Fecha......................... Correoelectrdnico . ......... ..o
CIF (solo para facturacién) . ................... Firma o sello:

ForMAS DE PAGO Y SISTEMAS DE ENvio
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[ ] Talén nominativo adjunto al pedido a favor de Grupo Comunicar (aiadir 8,00 euros de gastos bancarios)
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Nombre 0 Centro .. ...
Banco o Caja ... o
Calle/Plaza ........................... Poblacién ............ Provincia . ...................

Cédigo Cuenta Cliente: Entidad [ [ [ [ ] Oficina| [ [ [ |DC[ T JCuenta[ [ [ [ [ [ [ [ I 1]
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Sefior Director, le ruego atiendan con cargo a mi cuenta/libreta y hasta nueva orden, los recibos que le presentara el Grupo Comunicar para
el pago de la suscripcién a la revista «<COMUNICAR».

En tiempo de comunicacién...

Comunicar

Un foro de reflexién para la comunicacién y la educacién

www.revistacomunicar.com  e-mail: info@grupocomunicar.com
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[[] Comunicar 01: Aprender con los medios ............... 14,00 €
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CRITERIOS DE IMPACTO DE EDICION (EDITION IMPACT CRITERIA)

Normas de publicacién

Resumen de normativa en pagina 6. Normas completas: www.revistacomunicar.com / www.comunicarjournal.com

Criterios de calidad como medio cientifico de comunicacién

* «COMUNICAR» cuenta con un Comité Cientifico Internacional de 38 investigadores internacionales (20 paises: 7 europeos,
12 americanos; | africano), con un Consejo de Redaccién de 32 doctores, expertos en educomunicacién de diferentes Uni-
versidades espaiolas y centros de investigacién; y un Consejo de Revisores Internacionales de 274 investigadores (100 interna-
cionales y 174 nacionales) (consulta 01-09-2013). El Comité Cientifico asesora y evalda la publicacién, avalandola cientifica-
mente y proyectindola internacionalmente. El Consejo de Redaccién emite informes, propone tematicas y evalda manuscritos.
El Comité de Revisores somete a evaluacién ciega los manuscritos estimados en la publicacién (5 revisione spor manuscrito).
* «COMUNICAR» ofrece informacién detallada a sus autores y colaboradores sobre el proceso de revisién de manuscritos y marca
criterios, procedimientos, plan de revisién y tiempos maximos de forma estricta: 1) Fase previa de estimacién/desestimacién de
manuscritos (maximo 30 dias); 2) Fase de evaluacién de manuscritos con rechazo/aceptacién de los mismos (maximo 150 dias);
3) Edicién de los textos en preprint (digital) e impresos en espafiol e inglés.

* «COMUNICAR» acepta para su evaluacién manuscritos en espafiol e inglés, editdindose todos los trabajos a texto completo en
bilingtie.

Criterios de calidad del proceso editorial

* «COMUNICAR» mantiene su edicién de nlimeros con una rigurosa periodicidad desde su nacimiento en 1993. En 20 afios se
han editado 41 titulos de manera totalmente regular (en los meses de marzo y octubre, meridianos de los semestres). Mantiene,
a su vez, una estricta homogeneidad en su linea editorial y en la temética de la publicacién.

* Todos los trabajos editados en «COMUNICAR» se someten a evaluaciones previas por expertos del Comité Cientifico y Consejo
de Redaccién, asi como por el Consejo Internacional de Revisores, investigadores independientes de prestigio en el 4rea.

¢ Las colaboraciones revisadas en «COMUNICAR» estan sometidas, como minimo requisito, al sistema de evaluacién ciega por
pares, que garantiza el anonimato en la revisién de los manuscritos. En caso de discrepancia entre los evaluadores, se acude a
nuevas revisiones que determinen la viabilidad de la posible edicién de las colaboraciones.

* «COMUNICAR» notifica de forma motivada la decisién editorial que incluye las razones para la estimacién previa, revisién pos-
terior, con aceptacién o rechazo de los manuscritos, con resGmenes de los dictimenes emitidos por los expertos externos.

¢ «COMUNICAR» cuenta en su organigrama con un Comité Cientifico, Consejo de Redaccién, Consejo de Revisores y Consejo
Técnico, ademés del Editor, Editores Adjuntos, Coeditores Internacionales, Editores Teméticos, Centro de Disefio y Gestién
Comercial.

¢ El Comité Cientifico y Consejo de Revisores estan formado por profesionales e investigadores de reconocido prestigio, sin vin-
culacién institucional, ni con la revista ni con la editorial, marcando la evaluacién y auditoria de la revista.

Ciriterios de la calidad cientifica del contenido

¢ Los articulos que se editan en «COMUNICAR» estan orientados basicamente al progreso de la ciencia en el 4mbito de la «edu-
comunicacién» y se dedican basicamente a trabajos que comuniquen resultados de investigacién originales.

¢ Los trabajos publicados en «COMUNICAR» acogen aportaciones variadas de expertos e investigadores de todo el mundo, velan-
dose rigurosamente en evitar la endogamia editorial, especialmente de aquellos que son miembros de la organizacién y de sus
Consejos.

Informacién sobre evaluadores, tasas de aceptacién/rechazo e internacionalizacién

¢ Ndmero de trabajos recibidos para «COMUNICAR» 41: 189; Ndmero de trabajos aceptados publicados: 20.

* Nivel de aceptacién de manuscritos en este namero: 10,58%; Nivel de rechazo de manuscritos: 89,42%.

* Ndmero de Revisores en «COMUNICAR» 41: 120 (33 internacionales y 87 nacionales) (véase en www.revistacomunicar.com).
* Ndmero de Indizaciones en bases de datos internacionales: 227 (01-07-2013) (actualizacién: www.revistacomunicar.com).
* Internacionalizacién de autores en «COMUNICAR» 41: 6 paises (Eslovenia, Serbia, Turquia, Portugal, ltalia y Espafa).

* Comunidades Auténomas de Espafa: 8 (Madrid, Andalucia, Catalufia, Valencia, Asturias, Navarra, Castilla-Leén y Galicia).




22 - o

e, en espauoTe mgies en todos sus articufos; Détldlda voca(efon o
Iatmoamencana en sus trabajos, autd.pgs y tematicas; 20 afos -
22 articulos publicados de mvesngamones experiencias,
nigestas: Presencia en 225 bases de datos internacionales,

__‘auon de revistas, directorios selectivos, portales espe-
w2ad logos hemerograficos...; Primera revista en espanol en el
RirHal C on Reports (JCR-WOS) en el Area de Comunicacion y Educacion
o 2007); Riguroso y transparente sistema c1ego de evaluacion de manu-
cn‘t'os auditado en RECYT; Consejo Cientifico Internacaonal de mas de dos
cgntenare,s'dg investigadores y una amplia red publica de revisores cientifi- £
cos de manuscritos; Gestion profesional de manuscritos a través de la Plata=® ., .‘_’*@-j"\' Ses
forma 0QJS:; Recyt; Alto nivel de visibilizacion: multiples sistemas de . > P -ij;'-‘ £ Sy
busqueda, pdfs dinamicos, EPUB, DOIs, Google Books... Espeaallzada en : e, <
educomunicacion: comunicacion y educacion, TIC, audlencnas, nuevos len- ~ B0 O s #
guajes...; Monograficos especializados en temas de maxima actualidad; TR S v J 3
Doble formato: impreso y digital on-line. Digitalmente, accesible a texto O, L i Sl
completo de forma gratuita. Coediciones en Espafia para Europ ua‘c’ior y oE :
Chile para América; Con conexion a gestores documentales como de!e‘i. e ] ”
RefWorks, EndNote, Zotero y redes sociales cientificas como ResearhGate y
Academia.Edu, Editada por Comunicar, asociacion privada, prufeshnal no y 5
lucrativa y veterana en Espana (24 anos) en educomunicacion, que colabora g

Grupo Comunicar

de Hucl\ﬂ www.revistacomunicar.com
info@grupocomunicar.com

Grupo de Investigacion Agora
ISSN: 1134-3478 | e-ISSN: 1988-3293

Plan Andaluz Investigacion (PAI-HUM-648)




