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LIBROS

V Bahaa G. Ghobrial

Este texto recoge 21 ensayos de estudiantes, académicos e
investigadores sobre los MOOCs (Massive Open Online
Courses). Los dos editores del libro son S. Krause, catedra-
tico del Departamento de Lengua y Literatura Inglesas de la
Eastern Michigan University y C. Lowe, profesor de Grand
Valley in Michigan (USA). Los contribuyentes al volumen
ofrecen una perspectiva equilibrada sobre el fendmeno de
los MOOC:. Ni proponen que estos puedan reemplazar a
los cursos universitarios o los grados ni subestiman tampoco
su importancia en la educacién superior. En su discusién
sobre las ventajas y retos que suponen los MOQOC:s para el
entorno de aprendizaje, los autores representan distintas
perspectivas, no solo como gestores académicos y profeso-
res, sino también como estudiantes. El libro se divide en
cuatro secciones. La primera explora los argumentos rela-
cionados con las facilidades materiales y los obstaculos que
presentan los MOOC:s desde el punto de vista de profeso-
res, disefiadores y estudiantes. En esta seccién los autores
presentaron varios ataques serios contra los MOOCs. Por
ejemplo, cuestionan la manera en que las clases tradiciona-
les pueden adaptar la materia de manera individual para
estudiantes especificos de un modo en el que los MOOCs
no pueden. También explicaron por qué creen que los
estudiantes deben interactuar en clases més pequefias en
lugar de en espacios masivos, y enfatizan que el papel de
los profesores trasciende el de ser un mero guia. En la
segunda seccidn, los autores que escriben favorablemente

sobre los MOOC:s arguyen que estos son

mas como libros de texto interactivos que

simplemente cursos y que deben ser con-

Invasion of the MOQOCs: The Promises and Perils of Massive Open siderados como lugares para la investiga-
Online Courses. Steven D. Krause & Charles Lowe Anderson cién pedagégica. Defienden que muchos
(Eds.); South Carolina, Parlor Press, 2014; 238 pags. de los debates sobre los MOOCs son

como el didlogo en los cursos tradiciona-

les y que también pueden ser adaptados
para el alumno. La tercera seccién incluye ensayos de autores que tienen experiencia o bien en el disefio o bien en la imparticién
de MOQOC:s. Muchos de ellos pertenecen a sectores universitarios en el campo de los estudios sobre escritura. Reconocen que
las titulaciones basadas en plataformas técnicas no son vélidas para la evaluacién de la escritura y presentan otras alternativas.
Adicionalmente, los autores ofrecen sugerencias para mejorar la ensefianza tanto a través de MOOCs como de cursos tradicio-
nales. La dltima seccidén consta de contribuciones realizadas por miembros de facultades o por estudiantes de posgrado que par-
ticiparon en MOQOCs como alumnos. Discuten sus percepciones de problemas potenciales con las plataformas de software, la
interaccién humana débil e insatisfactoria que estos cursos generan, los contactos valiosos que establecen con otros alumnos
mediante las redes sociales, y su experiencia como usuarios con los materiales de los MOOCs. La primera parte del libro, asi
como la imagen de la portada puede dar la impresién de que el volumen se centra solo en las desventajas de estos cursos y que
los considera intrusos en la educacién superior. Sin embargo, como la segunda parte de la obra sugiere, los autores comentan
ventajas de los MOOCs y su potencial para los entornos de aprendizaje de la educacién superior. El libro no incluye estudios
que empleen métodos de investigacidn cuantitativos, como cuestionarios para comprender los factores que motivan a los alumnos
a cursar MOOC:s o que aumentan su satisfaccién con estos cursos. Tampoco se aproxima a su impacto en las demografias de
alumnos, ni a las competencias tecnoldgicas de informacién y comunicacidén que se precisan para actuar con éxito en esta nueva
modalidad de aprendizaje en linea. En conclusién, a medida que los educadores siguen debatiendo el papel de los MOOCs en
el entorno de aprendizaje, este til libro ofrece conocimiento de primera mano sobre el tema. Educadores e investigadores que
planeen investigar el uso de los MOQOC:s se beneficiaran de las diversas perspectivas tratadas en «Invasion of the MOQOCs: The
Promises and Perils of Massive Open Online Courses».
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Agueda Delgado ¥

En nuestros dias, la omnipresencia de las pantallas que
ocupan todos los 4mbitos de nuestro quehacer cotidiano
requiere una atencién explicita y eficaz desde la educacién
que ayude y forme a los ciudadanos no solo desde la recep-
cién, sino también, en esta era del prosumidor, desde la
creacién. No obstante, como pone de manifiesto este libro,
teniendo en cuenta las revelaciones de la neurociencia, la
formacién en comunicacién audiovisual se ha centrado en
la reflexién critica a través de la razén, desatendiendo
aspectos tan importantes como la gestién de las emociones,
sin la cual no se podria hacer frente a los mensajes media-
ticos cargados de estrategias que se dirigen directamente al
inconsciente humano. «Las pantallas y el cerebro emocio-
nal» afronta la ardua tarea de poner de relieve los descubri-
mientos en torno al cerebro emocional que se han llevado
a cabo en los Gltimos tiempos, su relacién con las pantallas
y la manera de abordarlos desde una educacién mediética
efectiva. Se descubrir4, por tanto, a través de sus paginas,
que la gestién emocional es el principal requisito que garan-
tizara la eficacia en la transmisién de mensajes atendiendo
a la construccién colaborativa de conocimientos, la mejora
del entorno social o la potenciacién de la creatividad. El
libro comienza con una introduccién que pone en antece-
dentes al lector sobre el contenido del trabajo que tiene
delante. Con la metafora del laberinto sumergido nos ofre-
ce la visién de la arquitectura de las emociones como una
compleja trama de senderos que habra que ir recorriendo
para revelarlos y poder extraer su poten-

cial en pos de una comunicacién auténo-

ma y eficaz con las tecnologias. En la pri- ) )
mera parte, «El poder de las emociones», Las pantallas y el cerebro emocional; Joan Ferrés; Barcelona,

el texto habla del poder que las emocio- Gedisa, 2014; 254 pags.
nes tienen en la vida de las personas

frente a la razén y el pensamiento, que

también, aunque hasta ahora no se haya tenido consciencia de ello, estan influidos por las emociones y, ademés, las necesitan
para poder actuar con efectividad, como se demuestra en distintas investigaciones. La segunda parte del libro, «El poder de las
pantallas», trata sobre la gestién de las emociones como requisito indispensable para obtener el méximo potencial de las herra-
mientas tecnoldgicas y las nuevas practicas comunicativas. Se establece ya la relacién con las pantallas en la convergencia de len-
guajes, en los procesos de hibridacién, de simulacién y en espacios participativos. Y en la tercera parte, «<El poder de la educacién
medidtica», Ferrés propone distintos criterios para llevar a cabo la educacién mediatica partiendo de los aspectos puestos de relie-
ve por la neurociencia y plasmados en el texto para, finalmente, atendiendo a la necesidad latente que existe hoy de una meto-
dologfa para el anélisis de relatos audiovisuales, plasmar una propuesta que aborde dicho estudio. El broche final del libro lo pone
un manifiesto, «A modo de sintesis», dirigido tanto a los profesionales de la educacién y de la comunicacién como a los ciudada-
nos y ciudadanas en general, donde se condensan algunos de los principales conceptos desarrollados a lo largo de la obra. Nos
hallamos, por tanto, delante de un estudio innovador que desestabiliza algunos de los criterios tradicionales que, hasta ahora, sus-
tentaban la educacién mediatica. Su autor, Joan Ferrés, nos introduce con gran maestria en los misterios del cerebro emocional
y su influencia no solo en relacién con las pantallas sino, también, en muchos aspectos de la educacién y de la vida. Se trata de
una obra fundamental que da un paso adelante en la consecucién de una ciudadania formada medidticamente que sea capaz de
enfrentarse con eficacia a los mensajes que nos ofrecen los medios de comunicacién y las tecnologias.
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LIBROS

V Maria-José Ruiz-Acosta

Inmersos en este siglo XXI en plena «sociedad de la comu-
nicacién», qué duda cabe de que resulta bienvenido todo
trabajo que contribuya a esclarecer alguno de los distintos
y numerosos aspectos que la conforman. De ahf el interés
del texto que resefiamos en estas paginas: un analisis de la
comunicacién desde la perspectiva de la psicologia social.
El enfoque propuesto, a la par pertinente y atractivo, da co-
mo resultado una obra integradora de marcado carécter
interdisciplinar. Habida cuenta de la expansién mundial del
fenémeno comunicativo, resulta del todo 18gico que en la
confeccidn de este estudio participen profesionales (un to-
tal de 26) provenientes de distintas universidades espafio-
las, mejicanas y portuguesas. A todos ellos —investigadores
del 4mbito de la educomunicacién, las neurociencias, el
periodismo y la psicologia— los mueve su coincidencia en la
atencién prestada al tema de la comunicacién, al igual que
su empefio en una mayor comprensidn de las diversas im-
plicaciones que conlleva el maridaje de aquella con la psi-
cologfa social. El texto resulta particularmente atractivo pa-
ra el alumnado de las Facultades de Comunicacién o de
Ciencias de la Informacién, tanto en sus titulaciones de Pe-
riodismo y Comunicacién Audiovisual como en la de Pu-
blicidad y Relaciones Pdblicas. No obstante, el caracter di-
dactico con el que se muestran los fundamentos tedricos y
los resultados de la investigacién, amén de la extensa revi-
sién bibliografica ofrecida, confieren a la obra un marcado
interés para estudiantes de otras titulaciones y lectores aje-
nos al 4mbito estrictamente académico.
Igualmente, el hecho de que los temas
tratados aborden cuestiones de plena ac-
tualidad constituye un atractivo afiadido
de esta investigacién, imprescindible para
todos aquellos que necesiten en su ejer-
cicio profesional conocer a fondo las po-
sibilidades de la interaccién comunicativa. La obra nos introduce gradualmente en los aspectos psicosociales de la comunicacién
a través de cuatro grandes bloques: introduccién, procesos y variables psicosociales, comunicacién y medios, contextos especifi-
cos de la comunicacién. En ellos se presentan 15 capitulos que desarrollan tanto los contenidos mas clasicos —el enfoque sisté-
mico de la comunicacidn, las actitudes y su modificacién, los rumores y la interpretacién de la realidad o la influencia de las emo-
ciones en la comunicacién— como otros de gran actualidad como la comunicacién en contextos digitales, la brecha digital y las
personas mayores, la transmisién de valores mediante la televisidn, la influencia del mensaje periodistico y de las estructuras
medi4ticas, la comunicacién y el género o el neuromarketing. Atiende también a algunos contextos especificos en el dmbito de la
comunicacién, entre los que sobresalen la educacién para la salud a través de los medios, la comunicacién grupal y la prensa
deportiva. Los 15 capitulos del volumen estin estructurados de forma que en cada uno de ellos se presentan los objetivos de
aprendizaje, seguidos del cuerpo de cada parte, asi como de un resumen de las ideas principales y ejercicios de autoevaluacion.
El desarrollo del texto se acompafia de ejemplos practicos y aplicados a la par que de propuestas de actividades que invitan a
adoptar un papel activo durante la lectura. A todo ello, su estructura clara y comprensible convierte a este estudio en un texto de
referencia para adentrarse en los aspectos psicosociales de la comunicacién.

Aspectos psicosociales de la comunicacién; Roberto Martinez-Pecino

y J. Manuel Guerra (Coords.); Madrid, Piramide, 2014; 218 pags.
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Este libro retine el trabajo de los profesores e investigadores
de Brasil e Italia que trabajan en el espacio de interseccién
entre la cultura, la comunicacién y la educacién. En la obra
se investiga la relacién de nifios y jévenes con la cultura
contemporanea, la formacién docente y los usos de las tec-
nologfas en las escuelas. El libro est4 dividido en tres partes:
en la primera parte encontramos las primeras discusiones
actualizadas sobre la educacién en medios. En ella se revi-
san ciertos conceptos para fortalecerlos tedrica y metodolé-
gicamente. La segunda parte hace referencia a los usos de
los medios de comunicacién y la tecnologia en las escuelas
basandose en las investigaciones realizadas con los profeso-
res en diferentes contextos. Esto provoca la reflexién sobre
los diversos aspectos de la formacién y las competencias
profesionales. Por dltimo, la tercera parte examina temas
como las redes en la juventud, el software libre y la forma-
cién, la ciudadania, la comunicacién y las practicas de cola-
boracién en los dmbitos de la educacién formal e informal
y sus desafios para la necesaria transformacién de la escue-
la. Se concluye que los usos de las tecnologias estan rede-
finiendo las formas de produccién y la socializacién del
conocimiento. Existen cambios en las relaciones de las per-
sonas entre si y con un continuo ambiente cultural caracte-
rizado por la presencia de los medios digitales. Aqui los
retos de la educacidn, la formacién bésica y del profesora-
do son inmensas. Muchas investigaciones se han realizado
sobre la relacién entre los contextos de la practica educati-
va formal e informal, que revela aspectos

interesantes sobre el enorme valor de la

pluralidad. Lejos de imaginar que la es- . ) )
cuela o la educacién formal pueden se- Cultura digital e escola, pesquisa e formagio de professores; Monica

guir siendo un parqueadero de nifios sin Fantin y Pier-C. Rivoltella (Orgs.); Sao Paulo, Papirus, 2013; 366 pags.

mayores problemas, revisando sus planes

de estudio y la modificacién de sus dispo-

sitivos tecnoldgicos, lo que parece estar en juego es la idea misma de la funcién de la escuela hoy y sus relaciones con otros cam-
pos. Estas tensiones que cuestionan el sistema de educacién nos muestran la construccién de redes y la interaccién entre los cono-
cimientos. La idea de este libro nacié con el propésito de ser un instrumento de didlogo sobre el tema de la cultura digital y la
tecnologia, de la relacién entre la educacién para los medios y la investigacién, y para mostrar que la formacién de los docentes
es vital para pensar en la ensefianza de nifios y jévenes hoy. Cuando se habla de modelos de formacién de los profesores pro-
puestos en diferentes contextos socioculturales, este trabajo presenta articulos de diferentes investigadores de Brasil e Italia, que
llevan muchos afios investigando las oportunidades de formacién, educacién e investigacién que atraviesan los campos de la inter-
seccidn entre la cultura y la comunicacién. Una de las singularidades de este libro es reunir a investigadores de campos de la edu-
cacién, la filosoffa y la sociologia, el disefio, la psicologia y la comunicacién, todo ello con la produccién orientada a las experien-
cias de los nifios y los jévenes en la cultura contemporanea, asi como a las experiencias sobre formacién y usos de tecnologfa en
docentes. Este libro se crea como un material importante para el estudio y la investigacién en el &mbito de la educacién y las nue-
vas tecnologias. Los maestros italianos y brasilefios tienen en comdn que ademéas del hecho de que participaron en diferentes
temas de investigacién en el campo de la educacién para los medios, todos ellos nos animan a pensar en las diferentes facetas de
la formacién, en sus aspectos tedricos y metodolégicos, histéricos y culturales, y en las caracteristicas especificas de los retos de
la educacién actual.
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LIBROS

V Pablo Maraver-Lépez

¢Caminamos en la direccién correcta para lograr mejorar
Internet en relacién a los més jévenes? A esta pregunta
tratan de dar respuesta todas las contribuciones a este
libro, realizadas por miembros de los treinta y tres paises
que forman la EU kids Online network. Hoy en dia, te-
niendo en cuenta el lugar que ocupa en nuestras vidas,
no solo es necesario que Internet sea un sitio mas seguro,
sino que, ademds, tiene que ser un sitio cada dfa mejor.
Para ello, a lo largo de esta obra se realiza una revisién
del desarrollo de las politicas de seguridad en internet en
un contexto de evidencias basadas en la experiencia real
de las personas jévenes y adolescentes. Asimismo, se bus-
can estrategias que permitan proteger a los menores de
cualquier tipo de incidencia, tratando de prevenir y cui-
dar el futuro de Internet. Este libro se suma a la linea de
trabajo que, desde hace varias décadas, viene aportando
evidencias, reflexiones y debates sobre las recomenda-
ciones e implicaciones politicas para la mejora de Inter-
net. Los autores eval(ian las actuaciones, el contexto y las
evidencias recogidas a lo largo de estos tltimos afios mos-
trandose a favor no solo de la regulacién, sino de la ac-
cién necesaria para fomentar mejores experiencias vir-
tuales en la gente joven. Para lograr que Internet sea més
seguro, necesitamos que los usuarios tengan las compe-
tencias necesarias para utilizar la red con conciencia, que
sean capaces de protegerse a s{ mismos y tengan acceso
a recursos técnicos que les puedan servir de ayuda a la

hora de resolver cualquier dificultad. La

obra esta organizada en tres partes fun-

damentales. La parte primera la compo-

Towards a Better Internet for Children? Policy Pillars, Players and nen los seis primeros capitulos. Estos ver-
Paradoxes; Brian O “Neill, Elisabeth Staksrud, Sharon McLaughlin; san sobre los pilares sobre los que
Nordicom, 2013; 335 pégs. Internet se apoya entre los que destacan

los sistemas de autorregulacién como las

lineas directas, el apoyo a los usuarios,
padres y profesionales que asumen la responsabilidad del uso que hacen los menores de internet, filtrando y clasificando el con-
tenido de internet de manera que sea un entorno seguro y la conciencia sobre las ventajas y posibles riesgos de la utilizacién de
Internet. La parte segunda estd compuesta igualmente por otros seis capitulos que en esta ocasién se centran en los actores de la
politica de Internet. En ella se demuestra que para ser efectiva, la seguridad y la mejora de Internet deben ser una responsabilidad
compartida por todos los actores que participan de Internet, es decir, el gobierno, la industria, la sociedad civil y los usuarios tanto
adultos como jévenes. La parte tercera la componen los cuatro dltimos capitulos y esta dedicada a las paradojas y a los dilemas
a los que se enfrentan los investigadores y las personas en general en su afan de contribuir al desarrollo de politicas con expe-
riencias acerca de cémo y cuando la investigacién apoya los resultados conseguidos por estas politicas. Entre estos cabe destacar
los dilemas a los que se enfrentan los padres para mediar por el uso que hacen sus hijos de Internet. En definitiva, el objetivo per-
seguido por los autores de esta obra consiste en apoyar la toma de decisiones de un modo adecuado en relacién a las politicas
actuales, proporcionando evidencias fiables que fomenten a su vez un debate mas amplio sobre la eficacia de las decisiones toma-
das hasta el momento y las opciones disponibles para el futuro. Internet la formamos toda la ciudadania y por tanto, debemos
cuidarla y mantener un papel activo y critico para su mejora porque un Internet mejor para todos si es posible.
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El libro se abre con un prefacio donde los editores explican
que es una seleccién rigurosa de las mejores contribuciones
realizadas en el congreso de RIPE celebrado en 2012 en
Sydney, que incorporé ponentes no europeos. En el prefa-
cio, Paul Chadwick sefiala que el objetivo del volumen es
ofrecer una revisién del concepto de servicio pablico ligado
a la comunicacién. Desde los supuestos del interés y bien
comdn, que comparten universidades y medios de comuni-
cacién pablicos (MCP), propone seis criterios de autorre-
gulacién para que estos cumplan el reto de conseguir ren-
tabilidad sin perder independencia. El libro se estructura en
14 capitulos, uno introductorio y los demas agrupados en
tres secciones. El capitulo introductorio, a cargo de los edi-
tores, parte del debate actual sobre la sostenibilidad de los
MCP ante la presién de la crisis y del neoliberalismo. Se
reflexiona sobre el concepto de valor piblico como instru-
mento de legitimacién de los MCP, y se aportan teorias
sobre cémo se construye, mide y coproduce este valor. En
el segundo, James Spigelman define el valor pdblico en la
era de la sobreabundancia informativa, basindose en la
funcién editorial de seleccionar y tratar contenidos promo-
viendo la cohesién social, los valores democraticos y pre-
servando la diversidad. Hallvard Moe y Hilde Van den
Bulck, en el tercero, realizan un estudio comparativo del
empleo del valor pablico en las politicas de comunicacién
de varios paises europeos (Holanda, Flandes, Alemania,
Austria, Irlanda, Dinamarca y Noruega). En el cuatro, Peter
Goodwin parte de la BBC para invalidar

la aplicacién de criterios econémicos a

los MCP y proponer argumentos practi- ) ) ) )
cos para su defensa efectiva. El dltimo The Value of Public Service Media; Gregory Ferrell Lowe y Fiona

capitulo de esta primera seccién, que Martin (Eds.); Géteborg; Nordicom, 2014; 287 pags.

revisa la nocién de valor pablico, se halla

a cargo de Michael Tracey, que la exa-

mina desde la perspectiva cultural. La seccién segunda explora las dimensiones del valor de servicio pablico en la actualidad. Se
abre con el ensayo sexto, en el que Christian Edelvold Berg, Gregory Ferrell Lowe y Ander Brink Lund cuestionan el recurso a
la teoria del error de mercado liberal como justificacién de los MCP. En el séptimo, Josef Trappel enfatiza los valores sociales
que siguen cumpliendo los MCP, los testa en diez paises europeos y encarece su valor. Karen Donders y Hilde van den Bulck
parten, en el octavo, de la implantacién de la TV digital en Flandes para evaluar la interrelacién entre la necesidad de actualiza-
cién tecnoldgica y la demanda de cambios en la regulacién de los MCP. En el capitulo noveno, Minna Aclama Horowitz y
Jessica Clark proponen para la reinvencién de los MCP un modelo de colaboracién mdltiple e interrelacional que sobrepase
fronteras geograficas, profesionales e institucionales con el objetivo de compartir eficazmente valores de interés comdn. La sec-
cién tercera examina la dimensién practica de la nocién de valor de servicio pablico. Takanobu Tanaka y Toshiyuki Sato expli-
can, en el décimo trabajo, la doble funcién, determinada legislativamente, de la radiotelevisién japonesa como instrumento de
prevencién y de informacidn sobre catéstrofes naturales, y comparan el tratamiento hecho por ella y por otras dos operadoras
comerciales de los desastres causados por el tsunami de 201 1. El capitulo once, a cargo de Stoyan Radoslavov, coteja el uso estra-
tégico que de la nocién de valor pdblico han realizado la BBC britanica, la RAl italiana y la ZDF alemana. En el doce, Jonathan
Hutchinson evalda la funcién de ‘innovacién distintiva” de la corporacién australiana y, en el trece, Georgie McClean parte de
la funcién de preservacién de la diversidad cultural presupuesta a los MCP para examinar el caso de la SBS australiana y la recep-
cién de dos documentales relacionados con la inmigracién. Cierra el volumen el texto catorce, donde Tim Raats, Karen Donders
y Carolina Pauwels examinan el valor de las asociaciones o colaboraciones en los MCP a partir de tres proyectos de series rea-

lizados por la BBC, la VRT de Flandes y la VPRO holandesa.
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LIBROS

V Rosario Medina-Salguero

Este texto es una edicién hispano-colombiana que forma
parte de una serie de experiencias que buscan promover
las buenas practicas socio-educativas. Participan las Uni-
versidades de Santiago de Cali y la Universidad del Valle
(ambas de Colombia) y las Universidades de Extremadura,
Huelva y Pablo Olavide (de Espafia). Este ejemplar trata
de la incidencia de las nuevas tecnologfas (TIC) en la so-
ciedad vigente y de cémo han redefinido todos los &mbitos
de la sociedad, reinventando los limites del tiempo y el
espacio y modificando las relaciones sociales. Ante este es-
cenario, la educacién no ha sido ajena a esta transforma-
cién. Desde este prisma, esta publicacién presenta la pro-
duccién de un colectivo de docentes e investigadores que
han incorporado las TIC en sus procesos de ensefianza y
aprendizaje y proponen un trabajo colaborativo para contar
con un corpus empirico que permite analizar la forma de
incorporacién, adaptacién, uso, resignificacién y consumo
de las nuevas tecnologias en el &mbito educativo. El lector
descubrira una compilacién de experiencias de los expertos
noveles, de los tedricos y de los empiricos, que trabajan
desde un plano reflexivo y construyen el campo de la co-
municacién y la educacién con la incorporacién de las
TIC. Ademas, invitan a que mas docentes hagan su migra-
cién hacia el nuevo escenario social digitalizado. Esta edi-
cién consta de diez capitulos bien diferenciados. El primero
de ellos abarca los cambios estructurales en la educacién
para formar en red desde un anélisis critico que tiene en

cuenta elementos como la presencia de

las TIC en la sociedad y la educacién, las

interpretaciones multidisciplinares de la

Formacién del profesorado y practicas digitales; Yamile Sandoval, sociedad de la informacién y el conoci-
Eloy Lépez, David Cobos, Arturo Arenas e Ignacio Aguaded miento, las caracterfsticas de una nueva
(Coords.); Colombia, USC, 2011; 194 pags. era histdrica, la expansién del informa-

cionismo, los procesos comunicativos en

la globalizacidn, el espacio telematico, las
élites telematicas y la teorfa de la sociedad tecno-meditica y la transformacién de la educacién. A continuacién, se muestra el
disefio de una herramienta multimedia en el proceso de formacién en recepcidn critica de jévenes colombianos destacando la
importancia de la comunicacién en la educacién. El capitulo que sigue se centra en las practicas de innovacién docente con redes
sociales y microblogging y en los resultados de las experiencias con la formacién del profesorado. El capitulo cuarto presenta los
murales interactivos como una herramienta para construir y compartir conocimiento. En el quinto, se explica la innovacién didac-
tica del software social a través de la docencia en la educacién superior. En el siguiente, que corresponde al capitulo sexto, se
nos describe el uso de los mapas conceptuales como estrategia de ensefianza y aprendizaje en cursos de investigacién social.
Posteriormente, los capitulos siete, ocho y nueve se centran en experiencias en el 4mbito universitario aportando distintas practi-
cas: la utilizacién de blogs y wesquest en el 4mbito de la educacién para la salud, nuevas metodologfas para la ensefianza de la
historia de la educacién y los recursos educativos | Tunes y el video didactico. Y el dGltimo capitulo destaca los recursos 2.0 para
el docente e investigador digital. A modo de sintesis, se puede resaltar que el documento resefiado expone cédmo se materializan
las TIC en distintos sectores y niveles de la educacién a través del uso de recursos especificos con resultados que evidencian la
posibilidad de sacar partido de algo que los alumnos incorporan como nativos digitales. Por tanto, la obra nos ofrece una visién
de lo que se puede desarrollar en las aulas con las TIC y permite poner en practica las mismas experiencias a aquellos docentes
que migren a este novedoso escenario educativo de la era digital.
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LIBROS

Pedro-Javier Gémez ¥

En esta segunda edicién, la obra de José Marfa Castillo
promete cumplir con la expectativa que desde la primera
edicién podia intuirse: que acabarfa convirtiéndose en un
manual clasico en la formacién de los futuros profesionales
del audiovisual, como en otro tiempo lo fueron obras y
autores extranjeros, como el consabido manual de produc-
cién de Gerald Millerson o el de Herbert Zettle. Fiel tam-
bién a su espiritu formativo, la estructura de la obra presen-
ta un planteamiento basado en la cronologia de la propia
creacién audiovisual desde sus cimientos. Asi, comienza en
su primer capitulo exponiendo, de un modo sintético, los
fundamentos de la creacién conceptual y literaria desde la
idea, la sinopsis y la escaleta, hasta el desarrollo final de
todo lo concerniente a la fase escrita. Muy destacable es el
esfuerzo del autor, quiza excesivo, por localizar los térmi-
nos fundamentales de la dramaturgia audiovisual, conci-
liando el mundo de la informacién con el del relato de fic-
cién. No es hasta el segundo capitulo que la obra comienza
a entrar en consideraciones técnicas que se alejan progre-
sivamente del Arte, adentrdndose en la no menos inquie-
tante dimensién de la Fisica, para explicar el comporta-
miento de la luz, los procedimientos de su medida y las téc-
nicas de su tratamiento para la obtencién de unos rendi-
mientos dptimos, lo que nos conduce a un tercer capitulo
centrado en el estudio de la colorimetria, cuyos fundamen-
tos tienen que ver con la fisiologia del ojo (capitulo siguien-
te) y con cémo nuestra retina percibe los colores convir-
tiendo una mera radiacidn en una sensa-

cién capaz de transformar nuestro senti-

do de la realidad. Resulta perfecto el en- - L, . L s,
caje en la secuencia de contenidos, pues Televisién, realizacién y lenguaje audiovisual. Segunda edicién;

hemos pasado de la necesidad de contar José-Maria Castillo; Madrid, Instituto Oficial de Radio y Televisién
algo a entender cémo utilizaremos los (IORTV), 2013; 703 pags.
recursos necesarios para lograrlo, desde

el punto de vista estrictamente visual. El

quinto capitulo se centra de nuevo en conceptos estéticos como son la composicién, el encuadre y el formato. Puede percibirse
en la formacién del autor la huella de algunos de sus maestros, como el desaparecido Enrique Toran, director de fotografia. Y
asf entramos en un interesante, a la vez que ameno, capitulo en el que la técnica y la Historia se unen en una interesante des-
cripcién de las distintas fases que han jalonado el medio televisivo, desde sus origenes en la televisién mecénica hasta la era digital.
El capitulo en el que se describid la fisiologfa del ojo humano encuentra todo su sentido en la descripcidén de la cdmara, pues el
hombre con este invento, se ha basado en lo que conoce de su propio sistema de visién. Se afiade un capitulo entero sobre este-
reoscopia, tan en boga en estos dias, constituyendo esto, posiblemente, el afiadido més relevante de la nueva edicién de la obra.
El sonido, tradicional hermano pobre de la imagen, recibe un tratamiento exigente y a la vez muy claro que deberfa servir de
modelo a algunos manuales especificos. Termina hablando sobre la realizacién y el montaje, donde el autor acumula quiza la
mayor parte de su dilatada experiencia profesional. Y todo ello con una cierta profundidad que rebasa los limites de una asigna-
tura fundamental o que compendia lo que desde diversas asignaturas se explica en un plan de estudios de calidad para, por ejem-
plo y hablando ya en sentido practico, preparar un temario de oposiciones o simplemente utilizarlo como recordatorio recurrente,
una vez se ha entrado de lleno en la actividad laboral. Cabe destacar: su amenidad, la gran capacidad integradora con que se
hace visible su rica pluridisciplinariedad y, por supuesto, el extremo rigor metodoldgico desde el punto de vista de su pedagogfa.
Indispensable.
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LIBROS

V Isidro Marin-Gutiérrez

En una sociedad marcada por el individualismo y la com-
petitividad y cada vez mas interconectado, lo que se requie-
re es una accién conjunta de suma importancia para pro-
mover actividades de colaboracién/cooperacién. Este tipo
de actividad, el potencial para promover el aprendizaje, el
desarrollo cognitivo vy la satisfaccién personal y/o profesio-
nal es capaz de promover valores como el respeto y la soli-
daridad. Este libro tiene como objetivo difundir un conjun-
to de investigaciones y discusiones tedricas de tres grupos
de investigacién brasilefios, vinculados al Programa de Pos-
grado en Educacién de la Facultad de Educacién de la
Universidad Federal de Pelotas y el pregrado en la Univer-
sidad de Vale do Rio dos Sinos, ambos del estado brasilefio
de Rio Grande del Sur. Estas investigaciones tienen por
objeto ilustrar y discutir la importancia del trabajo colabora-
tivo/cooperativo en las diferentes 4reas, niveles y modalida-
des educativas, con el fin de que estas practicas pedagdgi-
cas mejoren el aprendizaje. Entendemos que en una socie-
dad marcada por las posturas individualistas y competitivas
y cada vez més interconectado, algo que proporciona el
trabajo interactivo, es importante ilustrar y analizar la posi-
bilidad de llevar a cabo actividades de colaboracién/colec-
tiva estructuradas en forma de redes. Tanto la literatura
educativa como la investigacién realizada proviene de que
esas actividades crean oportunidades para el desarrollo
cognitivo y social, ademas de producir la satisfaccién perso-
nal y/o profesional a sus participantes. El trabajo colabora-

tivo rescata valores tales como los de

compartir, el respeto mutuo y la solidari-

) . B o dad, aparentemente olvidados hoy. El li
Trabalho colaborativo/ Cooperativo em educagio. Uma possibilidade bro se divide en tres partes y los articulos

para ensinar e aprender; Magda Dam@ani, Ténia’ ESP?ron y Eliane escritos estéan a cargo de miembros de los
Schlemmer (Orgs.); Sao Leopoldo: Oikos; Brasilia, Liber, 2009; 286 pigs. (res grupos de investigacién. Resultan

especialmente interesantes los del Grupo

de Investigacién «Educacién Digital»,
que tienen como su principal objetivo la formacién de profesores y la mediacién pedagdgica. Este grupo realiza investigaciones
de campo, en la educacién digital, relacionados con los procesos cognitivos y socio-cognitivos que surgen en el uso de diferentes
Tecnologfas Digitales Virtuales (TDVs). Usan como principal nécleo tedrico, relacionado con el desarrollo humano, la epistemo-
logfa genética de Jean Piaget, y de otros tedricos de las diferentes 4reas de estudio que utilizan las TDVs vinculadas a los procesos
de ensefianza y aprendizaje. Otro grupo de investigacién interesante es el Grupo de Formacién Educativa, Comunicacién y
Profesorado que trabaja con los marcos tedricos de la educacién y la comunicacidn, especialmente con los autores en el campo
de la Comunicacién Pedagogia. Se dedica a los estudios de los medios de comunicacién y a las tecnologias educativas y tratan
de dialogar con los medios de comunicacién y sus lenguajes, en lugar de sobre ellos. Los autores de este grupo de investigacién
adoptaron sin distincidn los conceptos de colaboracién y cooperacién. Es importante hacer hincapié en que este trabajo no es el
resultado de intensos intercambios académicos entre los tres grupos de investigacidn, lo que explica el cardcter dnico de cada una
de las partes del libro. Pero lo que si demuestra es que existen intereses y debates comunes en torno a estos temas. La organiza-
cién de este libro constituye un primer paso en la basqueda de nuevos espacios de colaboracién/cooperacién para crear otras
investigaciones comunes que rednan diferentes perspectivas sobre el tema de la cooperacién/colaboracién adoptada por los gru-
pos de investigacidn. Este trabajo ha ido més all4 de la unién sencilla de textos. Es un intento de establecer un didlogo entre los
diferentes puntos de vista y enfoques metodolégicos que promete ser muy rico y productivo para el futuro.
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LIBROS

Hugo Doménech-Fabregat ¥

Entre los innumerables retos a los que se enfrenta la inves-
tigacién en periodismo destaca el estudio de las estrategias
de espectacularizacién en la informacién televisiva. En este
sentido, el presente libro colectivo toma el «infoentreteni-
miento» como eje de estudio para desarrollar un andlisis
completo que transita desde el tratamiento clasico del
periodismo televisivo hasta sus actuales derivas en un esce-
nario marcado por la globalizacién y los cambios constan-
tes. Esta tendencia contemporanea ha enraizado con fuer-
za tanto en los contenidos informativos audiovisuales como
en otras formas, géneros y formatos a través de los que se
vehicula la actualidad periodistica. Asf, las nuevas técnicas
y estilos empleados para la presentacién de la informacién
televisiva requieren una urgente redefinicién de aspectos
esenciales y que son los que aborda de forma solvente el
presente texto: seleccidén tematica, rutinas productivas, fun-
ciones profesionales o fuentes informativas. Uno de los
aspectos més destacados del texto, més alla del justificado
interés y oportunidad del tema, reside en su planteamiento
y enfoque. Gracias a una revisién multidisciplinar y prolija
del fenémeno del infoentretenimiento se muestra una vi-
sién panordmica que aclara las implicaciones tedricas, pro-
fesionales y democréticas que establecen esta tipologia de
productos audiovisuales. Otra cuestién positiva que benefi-
cia a esta ambiciosa obra colectiva es su enfoque plural,
pues, a lo largo de quince capitulos, un granado elenco de
académicos, expertos y profesionales de prestigio en la ma-
teria ofrecen heterogéneos resultados

partiendo de lineas de investigacién

esenciales en el analisis de la informacién T L . .
Periodismo en televisién. Nuevos horizontes, nuevas tendencias;

aUdls)V'S,U&]' Ademas,’ ,C,abe resaltar que Andreu Casero y Javier Marzal (Eds.); Zamora, Comunicacién
«Periodismo en televisién. Nuevos hori- Social, 2011; 286 pags

zontes, nuevas tendencias» consigue co-

nectar el estudio del infoentretenimiento

en Espafia con las investigaciones més

destacadas en el panorama internacional, asi como aportar las claves interpretativas que permiten vislumbrar los efectos, tanto
positivos como negativos, de la utilizacién de técnicas cercanas al espectéculo y que inciden directamente sobre la sociedad y los
profesionales del periodismo. Como plantean en la introduccién los propios editores del libro, Andreu Casero Ripollés y Javier
Marzal Felici, el objetivo prioritario de este estudio es «analizar cédmo cristalizan las estrategias de espectacularizacién de la infor-
macidn televisiva desde una perspectiva interdisciplinar, mediante el anélisis de la forma y el contenido de las noticias, de los pro-
gramas y géneros informativos para televisidn, incidiendo en el estudio de los aspectos discursivos, sociolégicos, econdmicos,
organizativos y tecnolégicos que determinan la peculiar configuracién de este tipo de productos audiovisuales» (pp. 11-12). El
resultado es a todas luces satisfactorio, y el compendio de articulos desarrollado por los diferentes autores alcanza el reto de mos-
trar una radiografia desde el presente que posibilita la interpretacién del futuro del periodismo en televisién. Asi, por ejemplo,
encontramos desde textos que nos permiten una aproximacién conceptual al 4mbito televisivo, hasta otros que tratan cuestiones
formales y de enunciacién en su discurso. Por otra parte, también localizamos articulos especificos en relacidn al contexto estruc-
tural en el que se desarrolla el fenémeno del infoentretenimiento en el medio televisivo u otros que se centran en el andlisis de
las nuevas audiencias, los grupos de comunicacién espafoles o bien redefinen la figura del profesional del periodismo. En resu-
men, Periodismo en televisién. Nuevos horizontes, nuevas tendencias es una obra que facilita la comprensién del momento actual
del periodismo televisivo gracias a la articulacién de una compilacién de aportaciones relevantes que convierten el libro en un
completo referente sobre la disciplina. Por todo ello, la lectura de esta obra es altamente recomendable para aquellos estudiantes,
profesores y profesionales que quieran conocer con profundidad cémo afecta el fenémeno del infoentretenimiento al periodismo
en televisién.
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LIBROS

V Eloy Lépez-Meneses

El libro que aqui resefiamos, publicado en una de las edi-
toriales con mayor presencia internacional, ha sido escrito
por dos profesores de la UNED de las Facultades de Edu-
cacién y Filologia. Ambos comparten docencia en el Mas-
ter Universitario en Tecnologfas de la Informacién y la Co-
municacién en la Ensefianza y Tratamiento de lenguas de
la Facultad de Filologfa de la mencionada universidad y
desarrollan su labor investigadora en didactica y ensefianza
de lenguas, con especial atencién a la integracién de las
TIC, el aprendizaje mévil y los cursos masivos en abierto
(MOQCQ). El libro que nos presentan estd enfocado a la
accién: la accién del docente para programar, localizar,
disefar y crear nuevos materiales para la ensefanza de len-
guas y la accién del usuario o alumno para utilizar los que
mejoren sus destrezas lingiiisticas. Tanto el profesor como
el alumno encontraran en las tecnologfas un poderoso alia-
do para mejorar los procesos de comprensién, expresién e
interaccién lingifstica. El principal objetivo de los autores
es ofrecer una pequefia pero intensa muestra de las nuevas
tendencias en la elaboracién y uso de materiales digitales
aplicados a la ensefianza y aprendizaje de las lenguas. En
la actualidad, podemos crear mundos virtuales, juegos,
videos, Apps para teléfonos inteligentes, disefiar Entornos
Virtuales de Aprendizaje (EVA-PLE), participar en Cursos
en linea, masivos y en abierto (COMA-MOQC), monitori-
zar la basqueda de recursos en web o recurrir a la realidad
aumentada para proporcionar nuevos entornos y materiales

que acercan al estudiante la autenticidad

del lenguaje en todas sus destrezas y di-

mensiones. Estas tecnologias también

quvas tendencias en la elaboracién y utilizacién fie materiales nos brindan nuevas oportunidades para
digitales para la ensefianza de lenguas; Esteban Vézquez y Elena reconsiderar cémo ensefiamos a leer, a
Martin; Madrid, Mc-Graw-Hill, 2014; 140 pags. escribir, a hablar, a interpretar, a escu-

char, a ver y a pensar. Esta revisién pue-

de extrapolarse a la didactica de las len-
guas: «Hablar de tecnologfas para la ensefianza ya no es novedoso, lo que debe ser novedoso es la didactica para saber integrar-
las». En el primer capitulo, dedicado al espacio virtual de formacién y aprendizaje, los autores presentan una perspectiva general
de las tecnologias actuales y emergentes y se realiza un breve recorrido por los recursos y propuestas que se desarrollardn en los
capitulos posteriores. El capitulo segundo esta destinado a explicar las relaciones entre escuela, las TIC y la ensefianza de len-
guas. En él, se presenta el papel del docente ante las tecnologias y se proponen una serie de competencias mediales necesarias
para el desarrollo profesional docente y curricular de la ensefianza de lenguas. Asimismo, se analizan las destrezas y competencias
lingiifsticas y la tipologfa de actividades con TIC en ensefianza reglada. El tercer capitulo muestra al lector los fundamentos y
recursos para el disefio de entornos y materiales audiovisuales en la ensefianza en red y se analizan las principales caracteristicas
de los proyectos web orientados a la formacién desde la perspectiva del disefio y edicién de contenidos. También, se ofrecen
una serie de recursos y propuestas para la creacién de contenidos digitales con gran potencialidad en la ensefianza de lenguas.
Por dltimo, en el cuarto capitulo, se analiza la aplicabilidad de los materiales digitales a la ensefianza de lenguas extranjeras. Este
capitulo recoge e integra propuestas realizadas en los dos anteriores capitulos desde una perspectiva didactica y aplicada a la ense-
fianza de segundas lenguas. Se proponen ejemplos de integracién con TIC para cada una de las competencias y destrezas lin-
gliisticas. El libro est4 destinado a profesores y estudiantes de lenguas (espafiola y extranjeras) de todas las etapas educativas
(Primaria, Secundaria, Bachillerato, Formacién Profesional, Escuelas Oficiales de Idiomas, centros de idiomas y Universidades)
y a cualquier persona interesada en el aprendizaje de una lengua. Se presentan tanto propuestas didacticas como recursos digi-
tales gratuitos que ayudan en el siempre complicado proceso de aprender o mejorar una lengua.
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LIBROS

Maria-Luisa Sevillano-Garcia ¥

Se trata de un libro singular y por este motivo he decidido,
adn siendo la Editora, dentro de un grupo de cuatro, pre-
sentar este comentario para la prestigiosa revista «Comu-
nicar». Los otros editores son Annemari Profanter, profeso-
ra de la Universidad Libre de Brixen en ltalia; Carmen
Salgado, profesora de la Facultad de Ciencias de la Infor-
macién en la Universidad Complutense de Madrid y el pro-
fesor Esteban Vazquez, de la UNED. Tuvimos la suerte de
contar con una editorial que se esmera por hacer que las
cosas buenas sean y aparezcan adn mejor. La presentacién,
el disefo, la armonta, la belleza de un libro no hay duda
que ayudan mucho a su lectura y comprensién. Su conse-
jero delegado, Fernando Casas, es un experto y enamora-
do de la edicién de calidad, atractiva, sugerente, intuitiva.
Todos los medios y tiempos son bien empleados para que
el libro resulte apetecible, digerible, Gtil, estético... un pro-
ducto hasta de adorno. No figuran en cubierta los nombres
del disefiador, ideador, estilista. Su aportacién ha sido sus-
tantiva a la hora de favorecer la lectura y comprensién de
los textos. Merecen un reconocimiento por ello Marcelo
Cantd y Electo Garcfa por su trabajo artistico y cientifico.
El libro lleva los anagramas de las tres universidades de las
que proceden sus editores. El subtitulo «Cémo integrar en
la formacién prensa, blogs, MOOCS, PLES, programas
online, multimedia» se abre a Europa, y al mundo universal
académico, docente, de estudio y aprendizaje. Para ello se
ha ensayado una férmula nueva: indices y resimenes que
abarcan 75 paginas en cuatro idiomas:
castellano, italiano, aleman e inglés y los
10 capitulos han sido elaborados en su

) ) . ) Espacio europeo de educacién inicial, media, superior y permanen-
integridad: siete en castellano dos en ita- P P ! » Sup yP

te. Cémo integrar en la formacién, prensa, blogs, Moccs, Ples... M*

liano y uno en aleman. Ademés, han par- Luisa Sevillano y otros; Madrid: Ed. Académicas, 2014; 305 p4gs.
ticipado 12 expertos de tres universida-

des. Esta obra, original y con vocacién

mundial, tiene el origen siguiente: Era

finales de mayo de 2012 cuando un grupo de 18 profesores de las Universidades Complutense de Madrid, Nacional de
Educacién a Distancia y de Sevilla llegaban a la ciudad de Brixen en Siidtirol del Estado italiano para una estancia académica en
su Universidad. Invitados por sus autoridades buscaban intercambio de experiencias, conocimientos y construir puentes de cola-
boracién. En una de las sesiones académicas con sus autoridades surgid la idea de crear obras conjuntas con el fin de que docen-
cia e investigacion universitaria de ambos paises llegue a profesores , estudiantes y profesionales interesados por el progreso per-
manente y el espiritu europeo y universal. Recuperar el espiritu universitario medieval, practicar y poner en valor el fundacional
de los programas Erasmus de movilidad de profesores y estudiantes, era una de sus metas. Parecié bien a nuestros colegas italia-
nos-tiroleses-ladinos que los dos primeros tomos fueran dedicados a medios de comunicacién, nuevas tecnologias, aprendizaje,
ensefianza, conocimiento. Y aqui est4 el primero. La Europa actual es territorio plurilingiie y las universidades igualmente. La de
Brixen ofrece la peculiaridad de contemplar como oficiales las tres de Stidtirol, mas el inglés. La UNED abraza alumnado de y
en los cinco continentes y ha ido con sedes a més de 50 paises. Sus 260.000 estudiantes la convierten en balcén mundial de cien-
cia y cultura de Espaiia. La Complutense por su antigiiedad y solera ha recibido en todos los tiempos profesores y estudiantes
prestigiosos y tiene convenios con mas de 400 instituciones. Este libro es el fruto, no el Gnico, de aquel primer encuentro. Y quiere
servir a la comunidad internacional facilitamos la comprensién de sus contenidos mediante un gran esfuerzo de Autores, Editores
y Editorial en los cuatro idiomas para lograr su mayor divulgacién y comprensién en Europa y en el mundo. El libro ha sido pen-
sado para quienes intentan abrirse a nuevas formas de entender y practicar la formacién.
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LIBROS

V Esteban Vizquez-Cano

La obra analizada ha sido coordinada por los profesores
Carlos Castafio, profesor y director de Entornos
Digitales en la Universidad del Pais Vasco y Julio Ca-
bero, catedratico de Tecnologia Educativa y director
del SAV (Secretariado de Medios Audiovisuales y Nue-
vas Tecnologfas) en la Universidad de Sevilla, bajo los
auspicios de la editorial Sintesis. El texto se articula en
seis capitulos que ayudan a comprender el macrouni-
verso de los escenarios de aprendizaje implementados
con tecnologia mévil. Se inicia el libro con una introduc-
cién que hace referencia a una cuestién medular: el
vertiginoso desarrollo tecnolégico que estamos vivien-
do. Esto conlleva desde una perspectiva formativa la
posibilidad de la eclosién de una nueva tendencia basa-
da en la ubicuidad y la conexién a la Red: el mobile
learning (M-learning) o aprendizaje en movilidad. El
primer capitulo se inicia con el M-learning en el desa-
rrollo futuro de la galaxia mediatica. En el mismo se
indican diferentes caracteristicas (portabilidad, facilidad
de uso, dispositivos mdviles mas econémicos, incremen-
to de la conectividad inaldmbrica, entre otros aspec-
tos...) que ayudan y facilitan su penetracién en los esce-
narios formativos. Posteriormente, se define el aprendi-
zaje mévil, sus oportunidades y sus posibles debilidades.
Por dltimo, se describen los diferentes usos educativos
del aprendizaje mévil y se termina de una forma muy
acertada con experiencias de M-learning que ayudan a

la comprensién didactica del capitulo. En

el siguiente capitulo se nos introduce en

‘ ) la Sociedad conectada y se apunta que
Ensefar y aprender en entornos M-learning. Carlos Castafio y Julio en la dltimas décadas el elearning (mo-

Cabero (Coords.); Madrid, anteSiS, 2013,' 157 pégs. dalldad de enseﬁanza,aprendizaie que
consiste en el disefio, puesta en practica
y evaluacién de un curso o plan formati-
vo desarrollado a través de redes de ordenadores) brilla con luz propia en la educacién formal y en la informal, asi como en la
ensefianza presencial y en la ensefianza a distancia. Y en la actualidad la evolucién l8gica y natural de este es el M-learning con
el nuevo escenario de la movilidad, comunicacién y colaboracién entre los miembros de la comunidad educativa. Finalmente se
indican las caracteristicas, virtudes y dificultades de este tipo de aprendizaje mévil. En el tercer capitulo se estudian los Entornos
Personales de Aprendizaje o Personal Learning Environment (PLE) que, desde una perspectiva pedagdgica, se pueden entender
como una combinacién de sistemas sociales, de aplicaciones y servicios que facilita y orienta al estudiantado para que este sea
protagonista de su propio aprendizaje. Por otra parte, se enuncian las herramientas béasicas que deben fundamentar un PLE y se
termina con un abanico didactico de ejemplificaciones que ayuda a sedimentar la parte tedrica. En el siguiente capitulo, sobre
nuevas maneras de ensefiar en el M-learning, los autores se introducen los MOOC (Massive Open Online Course) y analizan
su origen, evolucién y su aproximacién conceptual. Se cierra el capitulo cuarto con la taxonomia bésica de los cursos Mooc
(xMOOC versus cMOOQc), los modelos pedagdgicos y los criterios de calidad que los sustentan, junto a una reflexién socio-critica
de esta tecnologfa disruptiva. Al final de la obra se trazan diversas tendencias en relacién con el uso de los dispositivos méviles
en la educacién y del aprendizaje en movilidad en los ecosistemas universitarios. El ndcleo del dltimo capitulo versa sobre la evo-
lucién de los sistemas de gestién de aprendizaje (Learning Management System) (LMS), que son sistemas de gestién de conteni-
dos de aprendizaje basados en una tecnologia de software en local que proporciona un entorno multiusuario, donde se pueden
disefiar, elaborar, reutilizar, gestionar los diferentes contenidos educativos digitales. En dltimo lugar, el indudable prestigio de los
autores que escriben la obra educativa junto con la relevancia de la temética del M-learning hace prever un prolifico futuro como
escrito imprescindible para conocer estos maravillosos universos del aprendizaje en la movilidad.

© ISSN: 1134-3478 * e-ISSN: 1988-3293



LIBROS

Pablo Maraver-Lépez ¥

La comunicacién estd en todas partes. Cada dia, las
personas realizamos miles de interacciones pero, por
mucho que pueda parecer un proceso sencillo y cotidia-
no, existen multitud de obstaculos que pueden presen-
tarse en el proceso comunicativo. Este libro ofrece una
versién actual y bastante completa de las competencias
psicosociales que resultan necesarias para mejorar la
calidad de la comunicacién en cualquiera de sus moda-
lidades. Los profesionales de los medios estan llamados
a manejar la informacién de una manera competente y
esa es la intencién de este libro: ofrecer recursos que
iluminen y sirvan de referente a las personas que traba-
jan en interaccién con los demés, para que puedan
situarse con claridad en el actual escenario de su profe-
sién y asi poder aportar, crear y optimizar la comunica-
cién. Son numerosas las herramientas facilitadas por el
grupo de docentes y personas expertas en comunica-
cién que con su experiencia, estudios y reflexiones han
dado luz a este libro. La obra est4 organizada siguiendo
una estructura que la divide en cuatro partes. La prime-
ra de ellas comprende la delimitacién conceptual del
hecho comunicativo desde una perspectiva psicosocial.
En este capitulo se profundiza en los procesos psicoso-
ciales que influyen de un modo determinante en la
comunicacidn, entre los que destacan la categorizacidn,
la estereotipia y la atribucién causal, entre otros.
Ademés, se plantea la responsabilidad social de los
medios y se realiza un breve recorrido
desde un modelo elemental de la comu-
nicacién hasta el modelo psicosocial. La
parte segunda versa sobre la comunica-
cién eficaz incluyendo varios capitulos
que analizan y reflexionan sobre los
aspectos verbales y no verbales de la
comunicacién, la importancia de la pregunta y la escucha, los diferentes estilos comunicativos (entre los que destaca el estilo aser-
tivo), las habilidades de comunicacién y la necesidad de evitar los prejuicios y los rumores en los medios. La parte tercera se
ocupa de la comunicacién como influencia social profundizando en procesos como el poder y la persuasién y en el uso del humor
en la comunicacién. Finalmente, la parte cuarta aborda los niveles psicosociales en el anélisis de la comunicacién mediante un
recorrido analitico por los diferentes conceptos, funciones y efectos de los medios, defendiendo un sentido critico a la hora de
crear y consumir los medios de comunicacién. Cabe mencionar que cada capitulo guarda una misma estructura compuesta por
un pretexto, contexto y co-texto a los que siguen el resumen, las palabras claves y las referencias bibliograficas. En el pretexto se
invita al lector a dar respuestas a una serie de preguntas anotandolas en forma de lluvia de ideas. Al finalizar la lectura del capitulo,
el lector habré obtenido una respuesta razonada de las mismas y podra extraer sus propias conclusiones. En el contexto se abor-
dan los diferentes apartados que componen el capitulo en cuestién, es decir, el desarrollo de los diferentes modelos y explicacio-
nes del capitulo. En el co-texto se proponen una serie de actividades, dindmicas y lecturas recomendadas que permiten continuar
profundizando y trabajando activamente en la temética del capitulo. La lectura de este libro resulta amena y agradable ya que el
orden y la claridad son aspectos bastante sobresalientes de la obra. Con un caricter eminentemente did4ctico y practico, supone
una estupenda recopilacién de conceptos, modelos y actividades que resultan esenciales para cualquier profesional que realice
su trabajo en interaccién con otras personas, especialmente para los profesionales de los medios de comunicacién. En definitiva,
un libro que apoya e ilumina a todo aquel que, consciente del poder de los medios, desee tomar parte de los mismos con altas
dosis de responsabilidad.

Competencias psicosociales para profesionales de los medios;

Trinidad Ndfiez-Dominguez (Coord.); Piramide, 2014; 179 pags.
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LIBROS

V¥ M? Juliana Duarte-Hueros

Los gigantes de Internet, en su incesante lucha por el lide-
razgo, son los principales responsables de la ruptura de las
barreras que se interponen entre el usuario y la tecnologfa.
Esas grandes empresas, precisamente, son quienes se en-
cargan de hacer mas faciles y més apacibles nuestras vidas,
a la par que apasionantes. Es lo que sucede con el viaje a
través del mundo 2.0. Pues bien, el propio usuario, asi
como las estrategias que ha ido desarrollando Google para
acercarse a él, constituyen los pilares fundamentales en tor-
no a los que gira el libro que nos ocupa. En él, su autor nos
ofrece un recorrido por la trayectoria de los fundadores de
la compania, Sergey Brin y Larry Page, y por las instalacio-
nes de su edificio californiano de Montain View, donde
reina en todos los rincones el espiritu juvenil y universitario
que caracteriza a esta empresa. La gran familia Google
acoge con gran hospitalidad a todo aquel que selecciona
como empleado, hasta el punto de que entre sus muros
acaban por sentirse como en el calido hogar. Todos nos
hemos preguntado alguna vez, al ver las coloridas letras del
logotipo de la multinacional, de dénde habria salido toda
esa originalidad que impregna todo lo que tocan. Un inte-
rrogante, ademas de otros muchos, a los que se da respues-
ta en este libro. Desde el origen de los Doodles, hasta las
estrategias publicitarias, los nuevos proyectos vy las relacio-
nes con sus competidores —como Apple o Yahoo-, inclu-
yendo el litigio por el supuesto monopolio atribuido a la
compaiifa, todos disponen de un espacio destacado en las
més de doscientas paginas que lo compo-
nen. La polémica ha rodeado tradicional-
mente la figura de Google, lo que parece
ser que ha favorecido su reputacién. Una
fama a veces muy positiva y otras no
tanto. También destaca su destreza para
convertir a hasta al mas exigente de sus
usuarios en uno de sus mayores adeptos. Todos conocemos el nombre de Google, pero pocos privilegiados acceden a sus entre-
sijos. En raras ocasiones hemos asistido a una exposicién pdblica de la verdadera realidad sobre el dia a dia entre los muros de
sus aparentemente «divertidas» sedes repartidas a lo largo y ancho del mundo. En el caso de esta empresa se confirma que «si
no puedes con tu enemigo debes unirte a él», ya que es posible que este acabe anclado en el pasado, o mucho peor, en el olvido.
No hemos de obviar que se trata de mostrarnos aquella realidad que no quieren que conozcamos; con lo que también hay espa-
cio en este libro para desentrafiar los mitos méas populares y atractivos para la masa. «Desnudando a Google» tiene un gran valor
no solo por su contenido o por las nutridas fuentes con las que cuenta (entre las que se encuentran antiguos empleados con dis-
tintos grados de satisfaccién) sino, adn mas, por las sensaciones que inspira. El lector termina por situarse en el firme convenci-
miento de que con una destreza profesional —que por supuesto, se encuentre o pueda llegar a estar en auge— y con visién empre-
sarial, puede hacerse realidad hasta el mas inverosimil de los objetivos. Sus paginas hacen comprensibles algunas decisiones que
se toman en el seno del mundo de los negocios a gran escala. Y en un sentido opuesto, como consumidores, nos hace conscientes
de nuestro grado de vulnerabilidad y del peligro que corremos a diario cuando nos situamos frente a la pantalla de nuestro orde-
nador personal y/o profesional. Nos exponemos cotidianamente ante los grandes tiburones de la red que son testigos directos de
nuestros gustos, aficiones, fortalezas, debilidades y, en definitiva, de todo cuanto acontece en torno a nuestras vidas y las de los
que nos rodean.

Desnudando a Google: la inquietante realidad que no quieren que
conozcas; Alejandro Suirez; Madrid, Deusto, 2012; 280 pags.
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Daniel Martin-Pena ¥

Las radios universitarias en Espafia son un fenémeno rela-
tivamente reciente si lo comparamos con lo sucedido en
paises del entorno americano, donde este tipo de estacio-
nes cuentan con muchos mas afios de recorrido. No en
vano las primeras experiencias datan de la década de los
afios veinte del siglo pasado. Sin embargo, en Espafa no
seré hasta finales de siglo cuando empiezan a forjarse este
tipo de emisoras, a pesar de que las primeras transmisiones
educativas tienen lugar hace 40 afios a través de Radio
UNED. Pero este hecho no es ébice para que la produc-
cién cientifica en esta materia haya sido generosa en los
Gltimos tiempos, en gran parte gracias a que bien entrada la
primera década del siglo XXI el fenémeno empieza a posi-
cionarse y a adquirir un cariz importante tanto en el marco
universitario como en el social, al cobijo del asociacionismo
que surge de las emisoras méas comprometidas. De esta
forma, en 2011 se crea la Asociacién de Radios Univer-
sitarias de Espafia (ARU), muy comprometida con la inves-
tigacién y a su vez con la apuesta firme por la creacién de
un marco tedrico que pueda dotar de referencias contras-
tadas al movimiento radiofénico universitario. En este sen-
tido, son ya tres las publicaciones que han surgido en nues-
tro pais y que se centran en abordar la realidad de estas
estaciones desde distintos prismas y 4mbitos. La primera de
ellas surge en 2011 bajo el titulo «La radio universitaria
como servicio plblico para una ciudadania democratica.
La segunda se presenta el afio siguiente, «Las radios univer-
sitarias, més alld de la radio. Las TIC

como recursos de interaccidn radioféni-

ca». Después de estos dos primeros o ) ) ) L .
libros, en los que se realiza una aproxi- + Ciencia. Cémo trabajar la divulgacién cientifica desde las Radios

macién a temas tan significativos como la Universitarias; P. Contreras-Pulido y M. Parejo-Cuéllar; Salamanca,
el caracter alternativo, la formacién y el Comunicacién Social, 2013; 220 pags.

servicio pdblico que ejercen estas emiso-

ras en pro de la ciudadania, més all4 del

ambito estrictamente académico y de haber tratado el aspecto més innovador de las mismas, surge esta nueva publicacién. «+
Ciencia. Cémo trabajar la divulgacién cientifica desde las Radios Universitarias» recoge la importante labor divulgadora que
deben ejercer las universidades acercando sus realidades a la sociedad, apostando por la difusién de la I+D+i. En este contexto,
se posicionan las emisoras universitarias como perfectas canalizadoras del saber cientifico, tejiendo puentes entre el investigador
y el ciudadano de a pie, y mas en un momento como el actual, en el que se cuestiona casi todo y la sociedad parece més intere-
sada que nunca en saber en qué se invierten sus impuestos. En «+ Ciencia» vuelve a primar la filosoffa del trabajo conjunto y
en red que es sintomatico en el movimiento radiofénico universitario espafiol, y al igual que en las anteriores sigue una estructura
muy similar, con dos partes claramente diferenciadas, una primera dedicada al marco tedrico, con cinco capitulos en los cuales
se hace hincapié en las posibilidades que ofrecen las emisoras universitarias como valedoras del servicio pdblico y ejerciendo la
responsabilidad social que se les supone a la hora de divulgar el conocimiento emanado de sus respectivas instituciones, abor-
dando el papel de las Unidades de Difusién de la Cultura Cientifica y de la propia Asociacién de Radios Universitarias como
canalizadora de posibles intercambios en materia investigadora e incluso ofreciendo una serie de pautas para que el divulgador
cientifico pueda sacar el maximo partido a los recursos radiofénicos. Ya en la segunda parte se muestra el caso de diez buenas
practicas de estaciones universitarias, quedando recogidas experiencias de éxito como «Una finestra a la ciencia» de Vox UJI
Radio, «La Manzana de Newton» de InfoRadio Complutense, «Tubo de Ensayo» de OndaCampus, «En Clave de Ciencia» de
Radio UniZar e incluso la experiencia transfronteriza de UniRadio Huelva con su programa bilingiie «ConCiencia», sélo unos
ejemplos del buen hacer de las emisoras universitarias espafolas en el 4mbito de la divulgacién cientifica.
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LIBROS

V Francisca-Maria Rodriguez-Vazquez

Toni Cuadrado presenta en esta obra un estudio sobre la
influencia de los medios de comunicacién en la sociedad
actual asi como sobre la aparicién de los nuevos agentes
que entran en accién a través de las nuevas tecnologifas de
la sociedad digital del siglo XXI. Muestra ademas la accién
cotidiana pero oculta de la educacién informal, aportando
y actualizando algunas claves, ideas y reflexiones y ofre-
ciendo ejemplos, herramientas y soluciones para el trabajo
grupal tanto en la educacién formal como en la no formal.
Se abordan dos campos muy relacionados: la educacién y
la comunicacién de masas. Tanto una como la otra son
acciones con fines educativos, aunque, sin embargo, la
segunda pasa por ser tan solo una forma de entretenimien-
to y diversién en la mayorfa de las sociedades modernas.
Podemos considerarlo un libro basico para el entendimien-
to de las influencias ocultas que recibe el alumnado dentro
de la sociedad en la que se mueve, dando por supuesto que
los campos de la educacién y la comunicacién estan estre-
chamente relacionados. Se puede considerar este libro
como un documento imprescindible para aquellos educa-
dores que quieran conocer la accién, a veces, contradicto-
ria, que los medios audiovisuales y las nuevas tecnologfas
realizan a través de la educacién informal. Ademés, se
aporta también un marco de reflexién importante para los
profesionales de la comunicacién al abordar las implicacio-
nes educativas que tiene la comunicacién social en la edu-
cacién informal. Roberto Aparici es el autor del prélogo de
este libro, donde nos dice que los mensa-
jes explicitos que se imparten en la edu-
cacién formal son visibles, descodifica-
bles e interpretables en funcién de los
canones establecidos en la propia escue-
la. Pero, {qué pasa con el mundo de la
educacién que no se ve? La ciudadania
se encuentra en una situacién incierta cuando no existe ninguna institucién que se encargue de los mensajes que no son visibles,
de los contenidos que no se saben leer, del mundo artificioso que construyen los medios de comunicacién. En la actualidad la
educacién no es exclusiva de las instituciones, la familia o los amigos, sino que hay agentes muy poderosos que estdn marcando
a la poblacién y modificando/creando valores en la mayorfa de los casos negativos (consumismo, machismo, xenofobia, culto al
cuerpo, culto al dinero y lo material...) socialmente aceptados. Ese poder lo tienen y lo dan las grandes empresas, las industrias
culturales que mueven el mundo y hacen que la sociedad se deje llevar segdn sus propios intereses econdmicos. A pesar de
encontrarnos en la época con mayores posibilidades para la creatividad, la libertad de expresién y el sentido critico, la sociedad
permanece en un estado de adormecimiento intelectual y pasividad ante los grandes cambios que se estan produciendo a escala
mundial. No existe una utilizacién reivindicativa de las tecnologias, sino una mera utilizacién para el entretenimiento. Con vistas
al futuro, el educador no puede cerrar los ojos a la tecnologfa, no puede rechazarla porque no la entienda, es su obligacién actua-
lizarse y abrir los ojos a las influencias negativas que el alumnado recibe a través de anuncios, series, publicidad. .. la educacién
debe entrar de lleno en la sociedad digital. La alfabetizacién audiovisual y digital, asi como una educacién menos enciclopédica
y méas adaptada a las necesidades de la vida cotidiana, son herramientas imprescindibles para una educomunicacién que permita
una verdadera transformacién de la sociedad donde participe toda la ciudadanfa. Finalmente, esta obra ofrece una base tedrica
sobre la influencia del agente educativo informal en la sociedad actual, asi como propuestas practicas y herramientas de trabajo
para todas aquellas personas interesadas en campos relacionados entre si como son la educacién y la comunicacién.

La ensefianza que no se ve. Educacién informal en el siglo XXI;
Toni Cuadrado; Madrid, Narcea, 2008; 152 pags.
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Paloma Contreras-Pulido ¥

En esta publicacién que emana del trabajo de un importan-
te nimero de investigadores del grupo de investigacién
«Ladecom» de la Facultad de Comunicacién de la Uni-
versidad de Sevilla, se pretende demostrar y reflexionar so-
bre lo que se presupone una evidencia en la actualidad:
que existe una intencionalidad mercantil e ideolégica en
educar al ciudadano para que sea consumidor de produc-
tos toda su vida, acrecentando el individualismo y generan-
do necesidades desde edades tempranas. Por tanto, ese en-
tramado mercantil que hoy dia se basa sobre todo en herra-
mientas digitales y de comunicacién pretende «fabricar»
consumidores acriticos frente a ciudadanos de pleno dere-
cho. En esta obra, por tanto, tienen un especial protagonis-
mo las generaciones més jévenes pero también sus padres,
para lo que, entre otras cosas, se analiza la importante bre-
cha digital existente entre ambos colectivos. El libro consta
de cuatro partes diferenciadas. La primera de ella recoge
cuatro capitulos donde sus diferentes autores realizan un
recorrido tedrico sobre el tema, deteniéndose en el estudio
de los medios de comunicacién de masas y su influencia a
través de la propaganda y la persuasién en la poblacién,
sobre todo en la juvenil. Ademas, revisa las caracterfsticas
de la actual ideologfa neoliberal imperante en nuestro siste-
ma, para posteriormente repasar la situacién de los medios
de comunicacién y las grandes estructuras mediaticas cuyas
dindmicas se desarrollan bajo el paraguas de dicha ideolo-
gla, enmarcando todo ello en el actual contexto sociopoliti-
co. En la segunda parte del texto, sus

autores, a través de cuatro nuevos capi-

tulos, desarrollan y ejemplifican con algu- Educacién para el mercado. Un anélisis critico de mensajes audiovi-
Nos casos concretos el actual contexto suales destinados a menores y jévenes; Ramén Reig y Rosalba
medidtico audiovisual y su influencia en Mancinas (Coords.); Barcelona, Gedisa, 2014; 475 pags.

las audiencias. Para ello, invitan al lector

a conocer el marco legislativo en materia

de proteccién de audiencias y mas con-

cretamente en lo que concierne a los menores. Igualmente, se detienen a profundizar sobre los contenidos audiovisuales desti-
nados para los jévenes, asi como sobre la actual oferta y demanda de esos contenidos, sobre todo en el caso de la televisién. Por
la propia idiosincrasia de los autores del libro, la mayoria de ellos andaluces o pertenecientes a un grupo de investigacién andaluz,
se dedican dos de estos cuatro capitulos de esta segunda parte a revisar el caso de Andalucia en lo referente a la distribucién de
medios a partir de la incorporacién de la TDT asi como de los contenidos que se generan en esta regidén. Ya en el pendltimo
apartado, se concentran seis capitulos dedicados a los medios, los mensajes y la educacién para el mercado. En esta seccién de
nuevo son los menores protagonistas, pues se estudian los valores que se transmiten a estos a través de la televisién y la transmisién
ideolégica que el mercado destina a los més pequefios. Por otra parte, se realiza un acercamiento a los valores que transmite la
denominada «cultura del videoclip», asi como una aproximacién al mundo de los videojuegos, tan presente hoy en la cultura digi-
tal y que, como se explica en la publicacién, es uno de los mercados con mayor impacto econédmico en la actualidad. La dltima
de las secciones esta dedicada a realizar un diagndstico de la situacién y concretar una serie de perspectivas y conclusiones, cen-
trandose en la figura del denominado «nuevo consumidor» frente a la actual industria digital y especialmente en los mas jévenes
y las relaciones con sus padres. Nos encontramos por tanto, ante una extensa obra que ofrece datos actualizados y reflexiones
muy dtiles para intentar entender dénde estamos y hacia dénde vamos en este entramado mediatico-mercantil cuya mirada se
centra sobre todo en la poblacién infantil y juvenil como potenciales consumidores para toda la vida.
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LIBROS

V Francisca-Maria Rodriguez-Vazquez

Bien es sabido por todos que las nuevas generaciones estan
completamente conectadas a las tecnologfas y las herra-
mientas digitales y que la escuela y la formacién del profe-
sorado deben integrar esta realidad. Algunos estudiosos y
trabajos realizados en el campo de la educacién y la comu-
nicacién se preguntan sobre el conocimiento de los planes
de estudio o las escuelas actuales, ademds de los cursos de
formacién. Argumentan que las instituciones, sobre todo
los centros educativos, estan sufriendo profundos cambios
que se estan produciendo en las formas de interaccién y en
la construccién de las identidades de los nifios, en las expe-
riencias de los jévenes con el uso de las tecnologias digita-
les. Esta reflexién anima a los autores a plantear si se esta
prestando atencién al tema planteado. Mientras que toda la
sociedad educa en la responsabilidad de la educacién de
nifios y jévenes, nos desafian la escuela, la familia, los
medios de comunicacién, el gobierno, los espacios de cul-
tura y otras instituciones. Si los nifios y jévenes se colocan
en una sociedad de la informacidn, la sociedad del conoci-
miento o de la multipantalla, solo por mencionar algunos
nombres que caracterizan a nuestra sociedad, educar en la
cultura digital es también educar para la ciudadania. Para
los autores de este libro existe una realidad misteriosa que
impregna todas las dimensiones de las sociedades moder-
nas: la omnipresencia de los medios de comunicacién. Hoy
dfa, los medios de comunicacién construyen, crean y legiti-
man los valores que llevan a las personas a actuar. El com-

promiso de los autores es llevar a cabo

una reflexién critica sobre la realidad de

los medios de comunicacién en estos

Midia, Educacao e Cidadania. Tudo o que vocé deve saber sobre dias, y al mismo tiempo, ofrecer un ins-
mldla;’P.A. Guareschi y O. Biz; Petrépolis (Brasil), Vozes, 2006; trumento para su lectura critica. La pre-
213 pags. misa del libro es que solo a través de la

educacién se puede transformar y supe-

rar las limitaciones de los medios de
comunicacién, proporcionando oportunidades para una mayor participacién en la comunicacién. Como ha dicho Herbert de
Souza, este es el termémetro que mide la democracia en una sociedad e incluso también mide la participacién de las ciudades
en materia de comunicacién. El libro sigue cuatro pasos interconectados, el Capitulo | analiza qué tipo de educacién puede ayu-
dar en la tarea de comprensién e interpretacién de la realidad mediatica. El Capitulo Il analiza los medios de comunicacién y sus
implicaciones en la vida cotidiana. En el Capitulo lll se discute cémo los ciudadanos deben conocer los medios de comunicacién:
su historia, la legislacién vigente y los puntos muertos. En el Capitulo IV se presentan instrumentos practicos y didacticos para
poder realizar un analisis critico de los medios impresos, la radio y la televisién. Afirman la necesidad de desarrollar habilidades
digitales para desarrollar las habilidades operativas e instrumentales con las que compartir y buscar informacién de forma fiable.
Otro desafio para la escuela es entender la tecnologia como la cultura. Esto significa ir ms alld de saber cémo utilizar la tecnologia
y apunta a la necesidad de desarrollar habilidades de reflexién critica sobre el contenido y los procesos construidos en los medios
de comunicacién y las précticas culturales. Desde la perspectiva de la educacién para los medios, la relacién entre la educacién,
la tecnologfa y la cultura digital precisa del desarrollo de actitudes relacionadas con el pensamiento critico, de entender la tecno-
logfa como posibilidad de acceso selectivo y consciente a la informacién. En este contexto, la educacién para la ciudadania hoy
en dia también implica un uso ético y responsable de la tecnologfa en la escuela y mas alla.
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Lo que tenemos entre manos «es un grano de arena en la
playa de las tecnologfas de la informacién y de la comuni-
cacién» (p.13). Asi comienzan las coordinadoras de la obra
«Las TIC y sus aplicaciones en el aula: misién posible».
Puede que después de un largo invierno, se nos antoje abrir
«una ventana magica» (p.147) y encontrarnos con ese
escenario que con fuerza cautivadora (p.148) nos llama.
No siempre ocurre esto, y mas cuando hablamos de un
escenario creativo (p.129) pero aterrador (p.33) como el
de las TIC. La relacién de estas con la escuela puede ase-
mejarse incluso a la primera vez que vemos y tocamos el
mar, y por qué no, cuando aprendemos a nadar, no es una
misidn imposible, pero conlleva técnica, experiencia e
investigacién, apartados que guian la obra. Un castillo de
arena, para que luzca en todo su esplendor y se convierta
en eso, necesita ser volteado sobre esa playa. Pues bien,
demos la vuelta a la obra y empecemos desde el final con
los tres Gltimos capitulos. «Las TIC en el aula: realidad a
partir de una investigacién» permite un punto de partida y
reflexién acerca de la presencia y el uso de las TIC
(Raposo) vistas desde las gafas de bucear del alumnado
(Raposo, Rodriguez, Gonzalez y Pereira) y del profesorado
(Afel, Martinez-Figueira y Doval). Cuando vamos a la
playa, no es dificil vernos cargados de diversas y mdltiples
pertenencias. Lo mismo sucede en la segunda parte de la
obra, «Aplicaciones de las TIC en el aula: experiencias
practicas», donde encontramos experiencias y propuestas
que ayudan al lector a situarse y dejar

lejos de esa playa enseres como los pre-

6picos hacia las TIC (p.251). Ly g .
juicios y topicos hacia fas (p.251) As TIC e as suas aplicacién na aula: misién posible; Manuela

Todas las lecturas evidencian muchos de - P -
los problemas y preocupaciones que Raposo y M? Esther Martinez (Coords.); A Coru;g,l g:oggéo;gg):,’

desde la escuela e investigacién se plan-

tean, que muestran que no siempre en

ese escenario luce el sol y el mar tranqui-

lo, lo que le aporta a la obra un caricter inminentemente critico y reflexivo, y un rayo de sol hacia el horizonte de las TIC en
educacién. Hemos indagado sobre creencias y percepciones de algunos nadadores (parte de investigacion), visto cémo otros
nadan (experiencias), y solo queda aprender la técnica, en la primera seccién «Las TIC y sus aplicaciones: ciertas nociones ted-
ricas y técnicas». Volvamos al castillo de arena; existen tantas formas de hacerlos como nos podamos imaginar. Lo mismo sucede
con la lectura de esta obra y sus dos primeras partes. Empecemos por el Plan TIC (Rodriguez) para adentrarnos en las protago-
nistas de esta playa: las tecnologfas transmisivas como el cine (Esteves y Pereira; Dominguez, Paredes, Rial, Rodriguez y Martinez-
Figueira) y los videos en Youtube (Gonzalez; Alfonso, Caifia, Meira y Raposo); las tecnologfas interactivas con aplicaciones como
Hot Potatoes (Martinez-Figueira; Martinez-Figueira y Abad), los videojuegos (Feijoo y Raposo; y Garcia con la WII), plataformas
(Ansedes, Sanchez y Pifieiro, con una miniquest; y Estévez, con Moodle en aulas hospitalarias) y otras como programas
(Enciclomedia en Fernadndez y Raposo) y el Ipad (Doval). Por dltimo, las tecnologias colaborativas como los blogs (Afel y
Pampin), computacién en la nube Cloud (Neira y Rodriguez) y redes sociales (Gonzalez, con Ning). {Nos podemos tirar al agua
sin saber nadar? Si {Podemos caminar sobre esta playa? La respuesta es la misma, pero esta lectura desempeiia la funcién de
una red de pescar, atrapa en si misma algunos granos de arena de esta gran playa, aterradora para muchos pero méagica para
aquellos que han logrado no solo detectar necesidades con TIC, conocer sus usos, acercarse a ellas, analizar y valorar su pre-
sencia, competencia y ventajas (p. 303), sino también descubrir todo el potencial de esa ventana que se abre hacia este escenario.
De ahf que las TIC en el aula sean una misién posible.
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LIBROS

V Rosario Medina-Salguero

El presente libro nos presenta reflexiones y analisis acerca
de procesos que se viene desarrollando en distintos niveles
y contextos escolarizados con respecto a la inclusién de las
tecnologfas de la informacién. Esta nueva situacién invita a
revisar los procesos educativos, a repensar el papel de la
institucién escolar y los roles de docentes y estudiantes,
buscando transformar todo el contexto de la educacién.
Ademés, desde hace varios afios los jévenes encuentran ca-
da vez mas distanciada su vida cotidiana y la formacién que
reciben de las instituciones escolares. Son jévenes con
acceso a mucha informacién, le dedican més tiempo al uso
de los dispositivos tecnolégicos que a los estudios escolari-
zados, apunta el vicerrector de la Universidad de Santiago
de Cali, Arturo Arenas. Por tanto, ante el contexto descrito
en lineas anteriores, vemos cdmo reaparece otra vez la idea
del poder transformador de las tecnologfas de la informa-
cién y la comunicacién (TIC). En esta direccidn, a través
de distintas aportaciones de universidades de Espafia, Mé-
xico y Colombia, se recogen en esta obra reflexiones y ana-
lisis acerca de los procesos que se vienen desarrollando en
distintos niveles y contextos educativos. Los trabajos com-
pilados a lo largo del libro se pueden agrupar en dos gran-
des bloques, uno dedicado a la alfabetizacién y las compe-
tencias en medios y otro que recoge experiencias de uso de
TIC en procesos formativos. El primer bloque, sobre alfa-
betizacién y competencias en medios, abarca trabajos que
describen y referencian diversos marcos de organizaciones
que trabajan sobre competencias digita-
les, centrados en la capacitacién del pro-
fesorado universitario y la incorporacién
de las TIC. El segundo bloque, relacio-
nado con TIC en procesos formativos,
presenta escritos que muestran el papel
que pueden jugar las TIC en la apropia-
cién social de la ciencia, a través de la
comparacién de experiencias de México y Colombia. Algunas cuestiones tratadas son: la narracién del proceso vivido con un
Diplomado en Televidencia Critica; la reflexién sobre las posibilidades que brinda la web 2.0 para el trabajo de las escuelas rura-
les; la experiencia del uso de TIC en desarrollo de actividades de la Universidad de la Sabana en una situacién de emergencia;
la importancia en la educacién intercultural de las TIC y especialmente los recursos de la web 2.0; las posibilidades que brindan
las TIC para la interaccidn cultural y la produccién de los sentidos; las oportunidades de la web 2.0 como herramienta educativa
y el concepto de Educacién 2.0 como nueva forma de aprendizaje; los AVA y sus posibilidades en procesos de aprendizajes mejo-
rados; el uso de videojuegos comerciales en procesos de evaluacién del desarrollo cognitivo; la experiencia de la innovacién para
la formacién de educadores, con la utilizacién de blogs como portafolio digitales y la experiencia desarrollada del taller de
Telekids. Sin duda, esta obra enriquece el panorama de la discusién sobre la educacién del siglo XXI y sobre todo respecto al
papel que pueden jugar las TIC en el momento actual asociado a internet y a las herramientas de la web 2.0. Ademés, el con-
tenido recopilado nos permite revisar y avanzar hacia el crecimiento de una nueva conciencia acerca de la educacién, de la acti-
vidad docente y estudiantes y estar alerta para que algo técnicamente bien concebido y que opera de manera correcta no se con-
vierta, desde el punto de vista pedagdgico y didactico, en un fracaso. Es por ello que se apuesta por seguir investigando la realidad
educativa, explorar sus practicas y proponer nuevos ambientes de transformacidn.

Las tecnologias de la informacién en contextos educativos; Yamile
Sandoval, Arturo Arenas, Eloy Lépez, Julio Cabero e Ignacio Aguaded
(Coords.); Cali (Colombia), Universidad Santiago, 2012; 290 pags.

© ISSN: 1134-3478 * e-ISSN: 1988-3293



LIBROS

Sheila Garcia-Martin ¥

La obra que se resefia recoge un conjunto de escritos ela-
borados por profesionales relevantes de diez universidades
espafiolas que exponen, a través de extensos capitulos, su
conocimiento en materia de organizacién de centros esco-
lares. La tematica organizativa es la piedra angular sobre la
que se asienta esta obra, pues es abordada ampliamente
desde la presentacidn inicial de diversas definiciones de
organizacién escolar hasta el extenso desarrollo de los ele-
mentos que influyen en una exitosa organizacién de cen-
tros. El libro aborda la organizacién de los centros educati-
vos desde cuatro amplias dimensiones; la primera de ellas
recoge la dimensién epistemoldgica y la fundamentacién
tedrica organizativa, justificando a través de diversos para-
digmas y amplias teorfas que la escuela es una organiza-
cién. La segunda dimensién recoge la normativa vigente en
Espana en materia de educacién a través de la presenta-
cién de la legislacién de los centros escolares, la normativa
que regula las etapas educativas, la legislacién referida a los
centros educativos y a la participacién, el gobierno y la
direccién de los mismos, y redne la normativa en materia
de alumnado, profesorado y educacién especial. La tercera
dimensién abarca la faceta interna de los centros educati-
vos, la cual representa la organizacién propia de cada cen-
tro. Esta se aborda mediante la presentacién de las estruc-
turas de caricter formal y de la organizacién informal que
caracteriza a cada centro escolar. En la citada dimensién se
recoge la organizacién de los alumnos en el aula para la
inclusién y el éxito escolar de todos, los
modelos organizativos del profesorado,
las implicaciones organizativas derivadas
de los derechos y deberes en la escuela,
la participacién de las familias, la relacién
del centro con la comunidad y la organi-
zacién de espacios escolares y la arqui-
tectura de los mismos, desde su tamafio,
situacién y densidad. Asimismo, se exponen los érganos colegiados de gobierno y de coordinacién docente que existen en los
centros educativos y la direccién de los mismos, incluyéndose la seleccién, acreditacién y formacién de los directores escolares.
También se presentan los documentos de planificacién institucional: el contenido, la elaboracién, implementacién y evaluacién
del Proyecto Educativo de Centro, de los planes especificos y de las memorias anuales. La cuarta dimensién que aborda la obra
hace referencia al centro escolar y a su entorno, y a la necesidad de planificar la calidad y mejora de las organizaciones educativas
a través de la creacién y gestién del conocimiento colectivo, de la actuacién del profesorado y de los directivos como agentes de
cambio, del aprendizaje organizativo y de la construccidn colectiva del conocimiento, del liderazgo, del desarrollo de culturas ins-
titucionales que facilitan la innovacién, y del disefio, desarrollo y evaluacién de planes de mejora institucionales. La obra recoge
los principales paradigmas y anclajes tedricos sobre los que se fundamenta la organizacién de los centros siendo dicha fundamen-
tacién tedrica la que permite a los lectores conocer y considerar la escuela desde una visidén organizativa. Asimismo, los autores
presentan la necesidad de cambio y mejora de las escuelas, de manera que estas se adapten a la sociedad existente. La actual
sociedad del conocimiento, por su parte, requiere de los centros educativos respuestas ajustadas a sus necesidades, de ahi que
se defienda la importancia de desarrollar escuelas eficaces, escuelas que aprenden y mejoran. Por medio de la lectura de este
libro, los lectores se hacen conscientes de la complejidad del cambio ineludible al que han de enfrentarse las escuelas, y constatan
la necesidad que tienen los centros educativos de contar con ayudas externas, desde la participacién de las familias al estableci-
miento de una relacién apropiada entre los centros escolares y las comunidades adyacentes. A través de esta obra, los autores
proporcionan una valiosa herramienta para que los lectores descubran la realidad de los centros educativos de su contexto, la
sociedad del conocimiento.

Organizacién de centros educativos en la sociedad del conocimien-
to; Isabel Cantén y Margarita Pino (Coords.); Madrid, Alianza,
2014; 316 pags.
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LIBROS

V Rosario Medina-Salguero

Este texto versa sobre una cuestién de vital importancia en
el mundo globalizado que nos encontramos: la comunica-
cién a través del poder de la palabra y las imégenes en es-
pacios multiculturales reales y virtuales, y su alcance en el
ambito educativo y social. Este nuevo contexto, de un
mundo de cambios globales, de incertidumbre, de mdltiples
socializaciones. .. debe penetrar en las aulas a través de los
procesos de Ensefianza-Aprendizaje que lleven los aconte-
cimientos importantes, las experiencias, los eventos que
estan sucediendo en todo el mundo para potenciar al
mismo tiempo la adquisicién de habilidades en competen-
cias interculturales. Por ello, este libro va dirigido para el
profesorado de Educacién Primaria y Secundaria, para pa-
dres, profesores universitarios que forman al profesorado,
para el alumnado universitario y para aquellos que estén
interesados en conocer y reflexionar sobre la interculturali-
dad. Lo componen ocho capitulos, los cuales se organizan
en dos partes. La primera, compuesta por cinco, realiza un
recorrido sobre cémo la palabra amistosa, ya sea hablada o
escrita, puede ser una herramienta de la convivencia demo-
crética a nivel planetario, y finaliza mostrando estrategias de
trabajo a nivel real y virtual que nos sitGan en una nueva
forma de entender el proceso de ensefianza-aprendizaje.
El contenido abarca, en esta primera parte, una reflexién
que nos ayuda a pensar y a valorar el pensamiento critico
como uno de los objetivos prioritarios de la educacién; un
contraste del paradigma dominante de los Gltimos siglos con

la posibilidad de un paradigma alternati-

vo, el transcultural; un andlisis de cémo

) L . . se construye la identidad cultural, las
Interculturalidad y neocomunicacién; Encarnacién Soriano (Ed.); competencias culturales y los valores de

Madrid, La Muralla, 2013; 264 pags. la sociedad global, ya sea en las relacio-

nes cara a cara o bien a través de la red,

y una reflexién sobre realidades. Se dan
pistas sobre cémo actuar, desde los medios de comunicacién, para transmitir a quienes nos rodean un sentido del mundo que
nos permita convivir de una forma mas justa, habitable, solidaria y responsable y, cerrando este bloque, se describen estrategias
y propuestas para utilizar el «mobile learning» en las aulas, ya que est4 considerado como el recurso tecnoldgico que mayor
impacto va a tener en los préximos afos en educacién. La parte segunda utiliza las imagenes y las palabras como generadoras de
prejuicios y propone cémo derribarlos, y concluye analizando los nuevos enfoques multisensoriales que van a potenciar la comu-
nicacién entre los estudiantes de diferentes grupos culturales. De este modo, se estructura esta parte con tres capitulos que abar-
can la reflexién sobre las imagenes estereotipadas que acaban generando prejuicios y cémo desmantelarlos. Se presenta una
investigacién en la regién de Murcia con familias inmigrantes y nos presenta unos resultados que acercan al alumnado extranjero
al aprendizaje del espanol. Cierra el libro la problematica del poder de la comunicacién en una sociedad globalizada, que no
radica tanto en la potencia de esta comunicacién como en la cantidad impresionante de coacciones que forjan y moldean una
comunicacién lingiiistica entre humanos. En definitiva, este libro viene a dar argumentos sumamente positivos y fructiferos sobre
el fendmeno de las relaciones interculturales que se ha convertido en una cuestién de maximo interés para un gran ndmero de
profesionales de la educacién, tanto de la ensefianza universitaria como no universitaria. Por tanto, nos lleva a considerar que la
educacién intercultural estd tomando nuevas herramientas comunicativas, emocionales y de resiliencia para favorecer la convi-
vencia escolar, superar los prejuicios que existen hacia los grupos minoritarios, asi como para lograr en el contexto educativo una
interaccién grupal basada en el enriquecimiento mutuo donde la diversidad es un valor y una oportunidad de aprendizaje.
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El impacto de la revolucién digital en la sociedad y en los
medios ha supuesto un modelo horizontal de comunicacién
multidireccional, y el empoderamiento ciudadano a través
de su participacién activa en la creacién de contenidos co-
mo «prosumers». El modelo «On» y «Off»> de la comunica-
cién conviven en un escenario final adn por definir, en
transicién, o «en una era de intermedios» como apunta C.
Marta (2012). Esto supone sin duda importantes retos para
empresas y profesionales de los medios en esta nueva era
de la informacién. Para abordar dichos retos lo primero es
conocer el estado de la cuestién y eso es precisamente el
objetivo de esta obra coral, realizada por el grupo de inves-
tigacién aragonés GICID, que intenta cubrir el vacio exis-
tente en el caso concreto de la comunidad de Aragén. El
paradigma de lo glo-cal (global-local) de la sociedad en Red
hace ademas ain més relevante si cabe este tipo de inves-
tigaciones ya realizadas en otras comunidades auténomas.
El libro se estructura en dos partes complementarias desa-
rrolladas en un total de cinco capitulos. Los cuatro primeros
analizan los medios: el estado y tendencias de la prensa,
radio, televisién y gabinetes de comunicacién aragoneses
en el contexto digital. El Gltimo capitulo se centra en los
receptores sefialando las carencias en cuanto a la compe-
tencia audiovisual y la necesidad de una mejor educacién y
aprendizaje digital. Este primer mapa de la comunicacién
digital en Aragén es una herramienta muy valiosa como
punto de partida en ese escenario en transicidn antes men-
cionado. El primer capitulo se centra en
las versiones digitales de las cuatro cabe-
ceras principales de Aragén y sus dife-
rentes estrategias tanto en contenidos,
como en modelos econdmicos a través
de opciones o no de pago. Menciona
también otros medios nacionales con edi-
ciones y contenidos digitales locales y por
Gltimo presenta hasta 17 ejemplos de medios nativos digitales de Aragdn. El hecho de no incluir blogs en este primer mapeo deja
abiertas las puertas a nuevas investigaciones sobre el fenémeno del «Blog Band», como lo define J.M. Flores. El capitulo 2, sobre
la esfera radiofdnica, se centra en los casos més significativos de radios nativas digitales nacidas en tres &mbitos: el pablico
(www.aragonradio2.com), el académico (Radio Unizar) y el campo experimental (TEAFM), con un apartado més breve sobre
otras iniciativas. La radio comercial en Aragén sigue teniendo sin embargo un reto digital pendiente. En cuanto a la situacién de
la televisién digital aragonesa, en el capitulo 3 se trata desde una triple perspectiva: operadores, productoras y audiencias. La evo-
lucién de la televisién local y el punto de inflexién con la llegada de la TDT con solo 11 —de las 33 licencias concedidas— activas
en la actualidad, la televisién autonémica piblica o el escaso peso nacional de las productoras audiovisuales aragonesas, son algu-
nas de las cuestiones investigadas. Aragén TV se presenta ademés como paradigma de éxito de audiencia entre las cadenas auto-
ndmicas y también en posicionamiento en Internet. El alto coste de la transmisién digital y la escasez de mercado publicitario local
marcan dos grandes retos. Sin embargo, la distribucién de contenidos audiovisuales por Internet aparece ya como una posible
linea de negocio. La parte dedicada a los medios termina en el capitulo 4 con la presencia en Internet de las agencias de comu-
nicacién aragonesas. Se analizan hasta una treintena de casos para explicar su nacimiento, evolucién asi como la construccién
de su identidad digital. La obra concluye con un quinto capitulo sobre el bajo grado de competencia audiovisual de los aragoneses
y la necesidad de una alfabetizacién meditica que dote de un sentido critico a los ciudadanos ante el torrente de mensajes de la
era digital.

La comunicacién digital en Aragén. Antecedentes, estado actual y
tendencias. Carmen Marta (Coord.); Salamanca, Comunicacién

Social, 2014; 224 pags.
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V Carmen Llorente Barroso

La obra resefiada constituye un magnifico manual de cibe-
rretdrica que presenta un conjunto de consideraciones ted-
ricas y aplicaciones académico-précticas de gran importan-
cia y utilidad en el 4mbito de la comunicacién digital. El
libro comienza con el prélogo de Dario Villanueva, Secre-
tario de la RAE, quien a modo de introduccién, anticipa el
contenido y motiva a su lectura. A lo largo de sus paginas,
divididas en seis capitulos, los autores reivindican la super-
vivencia de los preceptos retdricos en el paradigma de la
comunicacién digital que es parte esencial de la sociedad
actual. El primer capitulo presenta una reflexién sobre la
intensa presencia de la Retdrica clasica en la comunicacién
de nuestra época, planteando su vinculacién a las redes
sociales digitales. En este capitulo se propone la convergen-
cia entre estas dos realidades analogas, pese a los 25 siglos
que las separan, pues los productos que ambas ofrecen —dis-
cursos— se vehiculan por un objetivo comdn: la persuasién.
En este sentido, las estrategias y operaciones clasicas persis-
ten a lo largo de los siglos para garantizar la creatividad del
discurso mediante una desviacién normativa. En el segun-
do capitulo, los autores realizan un extraordinario recorrido
histérico por la disciplina Retérica, desde su nacimiento
hasta su renacimiento como ciberretdrica en el paradigma
comunicativo que han vertebrado las nuevas tecnologfas.
En esta parte del texto se define la ciberretérica como «la
Gltima evolucién de la Retérica clsica que sigue mante-
niendo la proximidad a los principios y al sistema de la
Retdrica clasica» (pag. 35). Se considera,
asi, que la retérica, desde sus inicios has-
ta la actualidad, ha fundamentado la
construccién discursiva en sus cinco ope-
raciones clasicas: «inventio, dispositio,
elocutio, memoria y actio». El tercer ca-
pitulo, dedicado a las redes sociales,
aborda varios puntos de interés al res-
pecto, pero de todos ellos destaca por su novedad el concepto que los autores tienen sobre la generacién interactiva, a la que
definen como un grupo que incluye «tanto a los nativos digitales como a las personas adultas que han realizado el esfuerzo de
integrar en sus vidas las TIC y los medios digitales e interactivos» (pag. 126). El cuarto capitulo es el que concentra la mayor ori-
ginalidad del texto y en el que reside la gran aportacién de sus autores. En él, se considera a las redes sociales como nuevos espa-
cios retdricos —4goras del siglo XXI—, en los que se generan discursos colectivos e hibridos —con caracteristicas de los discursos
orales y de los escritos— que mantienen el caracter persuasivo de las conversaciones interpersonales, aunque en este caso media-
das por la tecnologfa. Estas peculiaridades llevan a los autores a hablar de una «escritura conversacional» que, regida por la ins-
tantaneidad del lenguaje oral, permite a los usuarios —rétores actuales— construir discursos vivos en los que se combinan elementos
de mdiltiples sustancias. Este capitulo finaliza con la propuesta de un modelo de anlisis retdrico de las redes sociales que se aplica
de modo ejemplar a Facebook, si bien podria servir como instrumento para el estudio de los principios retdricos en otros nuevos
medios. El quinto capitulo concluye brillantemente una original propuesta que llamara la atencién de la comunidad cientifico-
académica por su calidad y su oportunidad. Para cerrar el libro, el capitulo sexto evidencia la utilidad de la obra, al presentar sus
aplicaciones en el desarrollo del conocimiento y de nuevos modelos de anélisis que «devuelvan un pensamiento profundo y critico
a favor de una comunicacién méas humana» (pag. 229). Esta aportacién reivindica la necesidad de recuperar la Retdrica clasica
como fuente de anélisis, comprensién y construccién discursiva en el paradigma comunicativo del siglo XXI, consideracién que
debe hacer reflexionar a profesionales y estudiosos de la comunicacién.

Ciberretérica: Aristételes en las redes sociales. Manual de Retérica
en la comunicacién digital; Inmaculada Berlanga Ferndndez y
Francisco Garcia Garcia; Madrid, Fragua, 2014; 253 p4gs.
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LIBROS

Guillermina Franco Alvarez ¥

Esta obra, coeditada por Investigadores de la EHU/UPV y
de la Universidad de Reno, nos aporta una comparativa
entre la Violencia y la Comunicacién y refleja un proceso
complejo donde buscar datos sobre la representacién de la
violencia en el Pais Vasco. Asimismo el libro revela el
nuevo imaginario que retrata una sociedad marcada por los
acontecimientos del pasado y esperanzada ante la nueva
perspectiva social de futuro, que Mingolarra etiqueta de
otros vientos, otros suefios. Por ello, desde las 210 paginas
que compilan esta obra se recoge una reflexién ardua sobre
la investigacién cinematogréfica y los modelos audiovisua-
les donde la representacién violenta es casi constante en
esos nueve capitulos de los que consta la obra. Se abre con
una reflexién de Zumalde sobre las distintas formas en que
se expresa la violencia y se discute que la enorme visibili-
dad de la violencia plantea un andlisis desde la importancia
y la efectividad de los simbolos en nuestra iconosfera.
Analiza la expresién de la violencia en su confrontacién
con lo diferente en casos tales como la violencia de género,
la relacién entre la pobreza y violencia entre otras muchas.
En el capitulo dos se aborda la construccién del extrafio y
la violencia social. Con ello, Zubero detalla claramente
cémo la limpieza étnica y la eliminacién de lo diferente es
solo posible a partir de las ruinas de una comunidad de
mutua aceptacidn. Los genocidas la maxima expresién de
la violencia, existen solo después de un largo proceso de
produccién social de diferencia previa y de indiferencia
moral frente a la construccién politica del
extrafio. Zubero reclama la necesidad de
incentivar procesos de inclusién funda-
dos en la relevancia politica y ética, aso-
ciados a la conciencia de coexistencia en
un mismo espacio. Del mismo modo, en
el capitulo tres, en el limbo de lo invisi-
ble, cuya autoria es de Arocena y
Zubiaur, se procura visualizar esta violencia invisible globalmente, demostrando que la violencia contra la mujer no esta siempre
explicitamente representada en los medios de comunicacién. Esa dialéctica entre lo visible y lo invisible que la mirada masculina
establece en los medios impide todavia el acceso a una libre y verdadera expresién de la naturaleza intelectual, fisica y sexual de
la mujer. En el capitulo cuatro Dubois presenta las claves para la comprensién de los conflictos y plantea elaborar una comuni-
cacién que ayude a difundirlos mejor. Enfatiza la necesidad de comprender las relaciones entre pobreza y conflicto. En el capitulo
cinco Garitaonandfa, Garmendia y Casado abordan el papel de la violencia en Internet a partir del papel de los medios en la con-
formacién de la imagen de Internet y su influencia en la percepcién de la web por parte de los padres. En el sexto capitulo,
Uriarte demuestra la resistencia a cualquier indicio de venganza personal, lo cual supone un sustento en la cohesién social y la
gestién comunicativa. En el capitulo siete, de Esparza y Parejo, se analiza el secreto impuesto por las partes implicadas en un
atentado. Esto les permite explicar la modulacién de la visibilidad como caracteristica basica de los regimenes totalitarios. Asf
demuestran como la difusién de la violencia en los medios audiovisuales les dota de una gran visibilidad social. En el capitulo
ocho Armentia y Caminos exponen la evolucién de la prensa vasca desde la informacién sobre los atentados hasta su condena.
Y ya en el Gltimo capitulo Moreno demuestra que la informacién politica ha estado regida por patrones estereotipos de seriedad
producto de los atentados, y cémo estos pueden ser modificados con programas de humor en la ETB.

Violencia y Comunicacién; José Antonio Mingolarra, Carmen
Arocena y Rosa Martin; Bilbao, Universidad del Pais Vasco /
Universidad de Reno, 2013; 210 pags.
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Proximos titulos

Forthcoming issues

Temas monograficos / Monographs in study

v

COMUNICAR 44
MOOC

Interactividad comunicativa y multimedias
MOOC (Massive Open Online Courses). Communicative Interactivity and multimedia

Editores Tematicos / Guest-edited special issue:

Dr. Philip Desenne, Harvard University (USA)
Dr. Manuel Cebridn-de-la-Serna, Universidad de Mélaga (Espana)

v
COMUNICAR 45
La comunicacion en un mundo que envejece: retos y oportunidades

Communicating in an Ageing World: Challenges and Opportunities

Editores Tematicos / Guest-edited special issue:

Dr. Jack Carroll, Pennylvania State University (USA)
Dr. Mariano Sanchez, Universidad de Granada (Espana)

COMUNICAR es una plataforma de expresién abierta a la participacién y colaboracién de todos los profesionales de la
educacién y la comunicacién. Si esta interesado en colaborar en los préximos ndmeros (tanto en la seccién
Monografica como en la Miscelanea —de tema libre, dentro de la tematica de la Revista-), puede remitirnos sus
manuscritos (ver normativa completa en www.revistacomunicar.com).
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CRITERIOS DE IMPACTO DE EDICION (EDITION IMPACT CRITERIA)

Normas de publicacién

Resumen de normativa en pagina 6. Normas completas: www.revistacomunicar.com / www.comunicarjournal.com

Criterios de calidad como medio cientifico de comunicacién

* «COMUNICAR» cuenta con un Consejo de Revisores Internacionales de 321 investigadores de 23 paises, un Comité Cientifico

Internacional de 38 investigadores internacionales (22 paises: 9 europeos, 12 americanos; | africano), y con un Consejo de
Redaccién de 32 doctores, expertos en educomunicacién de 23 Universidades espafiolas y centros de investigacién (consulta
15-06-2014). El Comité Cientifico asesora y eval(a la publicacién, avalandola cientificamente y proyectandola internacional-

mente. El Consejo de Redaccién emite informes, propone teméticas y evalGa manuscritos. El Comité de Revisores somete a

evaluacién ciega los manuscritos estimados en la publicacién (con una media de cinco revisiones por manuscrito).

* «COMUNICAR» ofrece informacién detallada a sus autores y colaboradores sobre el proceso de revisién de manuscritos y marca

criterios, procedimientos, plan de revisidn y tiempos méximos de forma estricta: a) Fase previa de estimacién/desestimacién de
manuscritos (maximo 30 dfas); b) Fase de evaluacién de manuscritos con rechazo/aceptacién de los mismos (maximo 150 dias);

c) Edicién de los textos en preprint (digital) e impresos en espafiol e inglés.

* «COMUNICAR» acepta para su evaluacién manuscritos en espafiol e inglés, editdindose todos los trabajos a texto completo en

bilingtie.

Criterios de calidad del proceso editorial

* «COMUNICAR» mantiene su edicién de ndimeros con una rigurosa periodicidad desde su nacimiento en 1993. En 22 afios se

han editado 43 titulos de manera totalmente regular (enero y julio). Mantiene, a su vez, una estricta homogeneidad en su linea

editorial y en la temética de la publicacién.

* Todos los trabajos editados en «COMUNICAR» se someten a evaluaciones previas por expertos del Comité Cientifico y Consejo

de Redaccién, asi como por el Consejo Internacional de Revisores, investigadores independientes de prestigio en el 4rea.

* Las colaboraciones revisadas en «COMUNICAR» estin sometidas, como minimo requisito, al sistema de evaluacién ciega, que

garantiza el anonimato en la revisién de los manuscritos. En caso de discrepancia entre los evaluadores, se acude a nuevas revi-

siones que determinen la viabilidad de la posible edicién de las colaboraciones.

* «COMUNICAR» notifica de forma motivada la decisién editorial que incluye las razones para la estimacién previa, revisién pos-

terior, con aceptacidn o rechazo de los manuscritos, con resimenes de los dictimenes emitidos por los expertos externos.

* «COMUNICAR» cuenta en su organigrama con un Comité Cientifico, Consejo de Redaccién, Consejo de Revisores y Consejo

Técnico, ademés del Editor, Editores Adjuntos, Coeditores Internacionales, Editores Teméticos, Centro de Disefio y Gestién

Comerecial.

¢ El Comité Cientifico y Consejo de Revisores estan formado por profesionales e investigadores de reconocido prestigio, sin vin-

culacién institucional, ni con la revista ni con la editorial, marcando la evaluacién y auditorfa de la revista.

Criterios de la calidad cientifica del contenido

* Los articulos que se editan en «<COMUNICAR» estan orientados basicamente al progreso de la ciencia en el &mbito de la «edu-

comunicacién» y se dedican basicamente a trabajos que comuniquen resultados de investigacin originales.

* Los trabajos publicados en «COMUNICAR» acogen aportaciones variadas de expertos e investigadores de todo el mundo, velan-

dose rigurosamente en evitar la endogamia editorial, especialmente de aquellos que son miembros de la organizacién y de sus

Consejos.

Informacién sobre evaluadores, tasas de aceptacidén/rechazo e internacionalizacién

* Namero de trabajos recibidos para «COMUNICAR» 43: 220; Ndmero de trabajos aceptados publicados: 20.
* Nivel de aceptacién de manuscritos en este ndmero: 9,09%; Nivel de rechazo de manuscritos: 90,91%.

* Ndmero de Revisores en «COMUNICAR» 43: 145 (53 internacionales y 92 nacionales) (véase en www.revistacomunicar.com).

* Ndmero de Indizaciones en bases de datos internacionales: 239 (15-06-2014) (actualizacién: www.revistacomunicar.com).
* Internacionalizacién de autores en «COMUNICAR» 43: 9 paises (Argentina, Bélgica, Brasil, Chile, Cuba, Espafia, Italia, México,

y Estados Unidos).









