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Los nifios y la television

PabloGarciaGonzalez

Latelevisionsehaconvertidoyaenalgoinherenteanuestrasvidas. Desdelacuna,
los nifios toman ya contacto con la pantalla televisiva que impone un estilo y modo de
vivir concreto, cuyo centro neur al gi co esesta «cajamagi ca» queatr aeyfascina. El autor
deestetrabajo afirma que para utilizar latelevision, aprendiendo de ella, esimprescin-
dible conocerla, descubriendo sus codigos y mensajes.

Latelevision pertenece alos nifios porque
nacen con ella. Como el japonesito del anuncio
nace con su camara bajo €l brazo -donde anti-
guamente los hijos de |os campesinos traian el
pan- y su primera accion es fotografiar a sus
padres con la misma naturalidad y soltura con
gue fotografiara todo lo que encuentre en el
camino de su vidarturistica, asi los nifios de la
era de la television nacen con el televisor
encendido en la clinica de maternidad donde
vienen a mundoy, al llegar a su casa, encuen-
tran el mismo cuadrilatero luminoso y colorista
siempre frente a sus padres. El persistente
sonido de la television lo dormiray € mismo
mona6tono sonido lo despertara. Si los bebés
conservaran en el consciente las dos primeras
imagenes grabadas en su retina, unaserialade
sus padres mirandol os embobados, sonrientes
y orgullosos, inclinadossobresucuna, y laotra,
lade sus padres sentados del ante del televisor.
Conforme crecen y son capaces de percibir €l
ambiente que les rodea, alli encuentran el

televisor. Cuando salen con sus padres a
visitar alos abuelos, los parientes o |0s veci-

nos, puede que extrafien las casas visitadas,
pero en todas €llas, en el mismo destacado
lugar, estard la misma ventanita mégica del
televisor. Cuando sean capaces de gatear y
después andar y se pongan pesados o ina-
guantables, sus papas utilizaran latelevision
para entretenerlos, mientras ellos disfrutan
de un respiro de sosiego. Esposible, incluso,
gue no tarden mucho en tener un televisor
(acorde con su tamafio, eso si) en su propio

cuarto. Esos nifios, a cualquier edad, pasaran
maés tiempo delante del televisor que en cual-
quier otraactividad, si exceptuamoslas horas
dedicadasal suefio. Sonlosnifiosdelaerade
la television. «La llegada del nuevo medio
tuvo por efecto cambiarles la vida a los ni-
fios», diceVilches?, uncambiodevidaeviden-
tey espectacul ar, queafectaatodalasociedad
pero quetieneal osnifioscomo protagonistas
porque han nacido con y frente al televisor.
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1. La visién del mundo de los «telenifios»

L osnifiosadquieren amuy tempranaedad
y continuaran completando durante toda su
vida unavisién del mundo encuadrada por la
pantalladetelevision, pero extraordinariamen-
tericay compleja. Su pequefio mundo proéxi-
mo, el de su casay su pueblo o su barrio, ese
mundo reducido del que tardaban mucho en
salir los nifios y jovenes de las generaciones
anteriores, si es que llegaban
asalir, y que laescuelatradi-
ciona ampliaba, con enorme

yectado alauniversalidad sin haber salido de
su estudio», gracias a los multimedia. Y €
concepto cobratoda su fuerza cuando lo apli-
camos a los nifios que han crecido bajo la
constante lluviadeinformacion delos progra-
mas de television. Casi resulta timida la afir-
macion de NUfeZ cuando asegura que «ac-
tualmente, el conocimiento no se enriquece ni
progresa Unicamente a través de los conoci-
mientos adquiridos en la es-
cuelapor los mediostradicio-
nales de aprendizaje, sino a

esfuerzo, mediante losinstru-
mentos de que disponia: la
descripcién verbal o escritay
lasimégenesfijas o estéticas;
ese pequefio mundo es ahora
sblo referencia de la vision
universal quelosnifiostienen
del mundo que perciben por
latelevisién. Todo el mundo
y todos los mundos con su
variedad, su enormidad, su
grandeza y sus miserias van
Ilegando de forma anérquica,
desordenada, avecestrauma-
tica, perosiempresubyugante
al conocimiento de los nifios.
El mundo real de los progra-
mas informativos, el fantésti-

Los mensajes conte-
nidos en los progra-
mas de television
estan influyendo en
la sociedad, sobre
todo en nifios y
jévenes, que no solo
no ha sabido aun
situar el medio en su
lugar, sino que tam-
poco sabe muy bien
gué hacer con él. Por
eso el Senado pide
que se estudien sus
posibilidades
educativas.

través del conocimiento de
hechosy opinionesquesepre-
sentan através delos medios
de comunicacién». Podemos
aventurarnos asefialar quela
televisiénsitlaasusprecoces
usuariosenunventaj0so pues-
to de salida en la carrera del
conocimiento.

2. Nifiosy jovenesen latele-
vision
Perolosjévenesnoestan
solo frente a televisor. La
sociedad actual secaracteriza
por su mitificacién de la ju-
ventud y de lo joven. Laju-
ventud ha dejado de ser la

codelosdeentretenimientoy
los infantiles, el irreal de los
dibujosanimados, el fabuloso
de los espacios de animales... EIl mundo real
que no tendran la oportunidad de conocer
directamente por faltadetiempoy los mundos
inaccesiblesaloscincosentidos, peroalosque
podran llegar mediante la tecnologia o la
realidad virtual: el microcosmos, el hanoespa-
cio, el universo, el interior delosseresvivos...
Comparese esa vision césmicacon laideaque
conseguian tener del mundo, con no poco
esfuerzo, los nifios anteriores a la television,
mediante descripciones de sus padresy maes-
trosy conlaayudadeenciclopedias, literatura,
fotografias y grabados. Echeverria? dice que
«un individuo puede estar perfectamente pro-

enfermedad que se cura con
losafiosparaconvertirseenla
obsesiéndeloshabitantesdel
mundo desarrollado. El mito de la eterna
juventud ha salido de la literatura y se ha
instalado enlasociedad. Latelevisiénnecesita
a los jévenes para difundir su imagen, sus
gustos, su habla, suscostumbres... Cientosde
horas de television se dedican a mostrar la
belleza, el amor, €l sexo, € bienestar y €l triun-
fo de chicos y chicas, supuestamente reales,
pero realmente artificiales que atraen a millo-
nesdeimitadoresentodo el mundo. Conloque
ya no sabemos quién imitaaquién. Losy las
modelos que lapublicidad usaparaincitar ala
compradetodo tipo de productos son adoles-
centes bellisimos y deseados. Se utiliza alos
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nifios para que los padres adquieran objetos
como automdviles, casas, vigjes, etc., porque
deesaformasushijossesentirédn orgullososy
presumiran ante sus amiguitos del colegio.
L oscreadoresde mensajes publicitariossaben
gue, una vez convencidos los hijos tienen
ganadalabatalla de los padres. Laeficaciade
latelevision para difundir con éxito todo tipo
de mensgjes, no solamente comerciales, y la
escasa capacidad de la sociedad, sobre todo
infantil y juvenil, para discriminar lo negati-
vo, lo indtil o lo superfluo ha generado una
viva polémica que enfrenta a defensores y
enemigos de un medio que, en todo caso, esta
en el centro de nuestras vidas.

3. La televisién en medio de la aldea global

La preocupacion que se percibe en la so-
ciedad espafiola por el uso que estamos ha-
ciendodeloscanalesdetel evisionsehamateria-
lizado en el &mbito politico con lacreacion en
el Senado, en noviembre de 1993, de la Comi-
sién Especial parael estudio deloscontenidos
televisivos. El grupo de senadoresquesolicitd
la creacion de dicha Comision lo hizo, entre
otras razones, por «los problemas de indole
cultural y educativa que ha generado la proli-
feracion de laemision de programas (...) dela
denominada telebasura..». El Pleno la cred,
entre otros fines, para el «estudio (...) de las
posibilidades de la television como refuerzo
del desarrollo educativo y cultural...» Como
puede verse, 10s mensajes contenidos en los
programasdetelevisionestaninfluyendoenla
sociedad, sobretodo ennifiosy j6venes, queno
s6lo no ha sabido alin situar el medio en su
lugar, sino que tampoco sabe muy bien qué
hacer con él. Por eso el Senado pide que se
estudien sus posibilidades educativasy dala
clave que puede encauzar una polémica, en la
gue han predominado losanalisis despectivos
y hasta satanizadores del medio, en laprimera
fase del primer informe de la Comision (Bole-

tin del Senado, de 11-4-95): «Las innovacio-
nes tecnol 6gicas son positivas, si o es el uso
gue se hace de €ellas, uso que depende de los
usuarios y no de la técnica misma.

4. Aprender con la tee

No hay usuariosdelatelevision, sino gru-
pos 0 sectores que usan 0 pueden usar la
television con variados fines. De todos los
grupos posibles, |os menos activos son aque-
[las instituciones que tienen la mision de edu-
car alosnifiosy alos jévenes: lafamiliay la
escuela. Ya es un topico decir que en los
hogares la television se usa exclusivamente
paraentretenersey paraentretener alosnifios.
Y enlaescuela, despuésdemasdetreintaafios
de desarrollo de la television, solo agunos
profesores mantienen, fuera de programa, ta-
lleres de experimentacion audiovisual.

Para utilizar la television, es imprescindi-
ble conocerla. Para utilizarla de cualquier
forma: paradivertirse con ellao para aprender
con susprogramas. L aescuel aseramas como-
day atractiva cuando las iméagenes comple-
menten a los libros y a otros instrumentos
educativos. Y completard el servicio que le
corresponde hacer alasociedad cuando ense-
fie a los jOvenes estudiantes a usar la televi-
sion; es decir, aleer, analizar y valorar €l len-
guaje de lasimagenes, que reciben desde que
nacen pero que interpretan con dificultad y
muchas veces con error.

Pablo Garcia Gonzalez es director de la
«Aventura del Saber», la television educativa
de Television Espafiola (TVE).
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