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Los informativos de la television
y su tratamiento didactico

Manuel CebriandelaSerna

¢Esposible que desde el aula se puedaincorporar didacticamentela experiencia
televisiva quelosnifiostienen en su experiencia cotidiana? Partiendo delabasede que
la television debe estar integrada curricularmente en la ensefianza, el autor de este
trabajo propone una serie de gjercicios practicos para conocer |os mecanismos que los
medi os de comunicacion ponen en marcha en la construccién de la noticia, ofreciendo
pautas metodol égicas y actividades que permitan a |os nifios conocer mejor el medio

televisivo.

La posibilidad de representacién icénica
deladivinidad fue aprobadaen el Concilio de
Trento, y no sabemos qué hubiera pasado en
nuestros dias con una resolucién contraria,
como es €l caso de tal prohibicién en lareli-
gién musulmana. ¢Donde estarian Leonardo
Da Vinci, Goya, Velazquez...?, por citar algu-
nosdelosartistasqueenel trasiego denuestra
historiahan constituido lasbasesdelasactua-
les manifestaciones artisticas, cientificas y
culturales. Sin duda, nuestra cultura esti im-
pregnada y se representa profusamente bajo
sistemas de simbol os verbo-iconicos.

Este fendmeno social y cultural de los
sistemas de simbol os verbo-iconicos se mani-
fiestacon mayor fuerzay popularidad en nues-
tros dias por medio de latelevisién. Y es muy
posible que en €l futuro, y ala vista de los
desarrollos tecnol 6gicos que se estan experi-
mentando en este medio televisivo, esta in-

fluencia social aumente considerablemente.
Este osado prondstico, basado en nuestra
comunicacién con el «receptor de television»,
estadeterminando unanuevainteraccion hom-
bre-maquina, una tan conspicua como poco
estudiada relacion del telespectador con el
«receptor informético» -lo que hoy denomina-
mos ordenador-. Situadosfrente aél, seleccio-
naremos nuestros programas favoritos, con-
sultaremos nuestra cuenta corriente, realiza-
remos compras, etc. De alguna forma, esto ya
esposible bajo diversos medios (teléfono, fax,
€etc.), programas y servicios televisivos (tele-
compra, teletexto, etc.), y los Ultimos ordena-
dores multimedia que permiten visualizar en
sus pantallas los programas de la televisién.
Tan sblo quedaintegrarlos en un solo equipo
y facilitar su uso bajo un mando a distancia.
Dado € interés que despierta para diver-
S0s grupos (politicos, econdmicos, religiosos,
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educativos...) la presencia de la television en
los hogares, se le augura un futuro promete-
dor. Sinduda, cambiaran sus productos, mejo-
raran sus procesos de emisién y recepcion
(television interactiva o ala carta...); no obs-
tante, y a pesar de estos cambios, seguira
presente en | 0s espaci 0s mas intimos de nues-
trasvidas.

Nadie discute, pues, la considerable in-
fluenciasocial que poseelatelevisionennues-
tra actualidad y en un futuro préximo, ni
tampoco la necesidad de considerarla en €l
curriculum; por lo tanto, ¢qué podemos hacer
|os ensefiantes con estaexperienciatelevisiva
gue se produce fuera de nuestros dominios?
Como se situafisicamente alejada de nuestras
lindes educativas, es posible que algunos
ensefiantes manifiesten reservas, 0 esgriman
razones, entre otras, coOmo: un tema mas que
afadir a la ya saturada temética curricular, la
nulaformacién inicial en estos temas, €l insu-
ficientetiempo dequesedisponeparaéllo, etc.
Frente a esta confrontacion de realidades,
herenciacomun detodainnovacién curricular,
lainstitucion educativano puede olvidar nun-
ca la responsabilidad formativa del ciudada-
no, siempre desde y para unasociedad donde
latelevision es un elemento destacado. Igual-
mente, y unido a lo anterior, la institucién
educativano puededesatender |laformacionde
un ciudadano con una comprension profunda
de sus experiencias diarias (ejemplo: las expe-
riencias televisivas), que esté regida por una
construccion del conocimiento alejado de
dogmatismos, y que produzca unaconciencia
del mundo delossignificadosy delosvalores
gue albergan estas experiencias (ejemplo: los
contenidostelevisivos).

Pararealizar una adaptacion curricular de
latelevision, necesitamos un modelo pedag6-
gico y un desarrollo curricular concreto. Las
humildes pretensiones del presente texto pro-
curan mostrar un ejemplo préctico de como
trabajar €l género informativo en el aula
Somos conscientes de que éste debe estar
inspirado en un model o pedagdgico -yaexpre-
sado en otro espacio Cebrian (1992; 1993)- y

gue no es la unica forma metodol 6gica ni €l
Unico género televisivo de interés educativo
(publicidad, teleseries, dibujosanimados, etc.).
A pesar de €ello, creemos que puede ser una
ayuda paralos primeros pasos en laintroduc-
cion curricular de la television.

1. Actividad: Construccion de una noticia
en €l aula

1.1. Objetivos

* Contrastar las noticias einformativos de
losdistintascadenasdetel evisiony mediosde
comunicacion.

» Comprender las diferencias interpreta-
tivasquepueden producirseenlaconstruccion
de una noticia sobre un mismo tema o hecho.

» Comprender que la television es una
interpretacion, entre otras posibles, de larea-
lidad que representa.

*El gjerciciodediversosprocesosalahora
de redactar las noticias: resumir, compren-
der... las ideas fundamentales de entre una
gran cantidad de informacién presentada en
diversos soportes (textos, gréaficos estadisti-
cos, video, etc.).

1.2. Metodologia

La clase se divide en grupos de cuatro
estudiantes. El profesorado ofrece informa-
cioén a todos los grupos, pudiendo escoger
entre varias opciones:

a) Les ofrece a todos por igual la misma
informacién o noticia.

b) Se ofrecen textos, interpretaciones, in-
formaciones, opiniones... diferentes sobre la
misma noticia.

En ambos casos, |0s grupos deben redac-
tar una noticia de 2 6 3 minutos para un
informativo y desde la informacion ofrecida
por el profesorado. Esta puede llegar por dis-
tintos formatos y cédigos -es recomendable-,
como por ejemplo: fotocopia de articulos de
periddicos, recortes de fotografia de prensa,
otros datos de interés sobre el tema (datos
estadisticos, graficos, dibujos, mapas...), se-
cuenciasdevideosextraidasdeinformativosy
telediarios, etc.
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La metodol ogia pretende que cada grupo
simule una redaccién distinta de television
gue en breve debe emitir unanoticia. Se esta-
blece un tiempo récord para salir a antena
(supongamos 30 6 45 minutos). A cada grupo
selerepartenfotocopiasde periddicossobreel
mismo hecho (por ejemplo, los incendios) y
del mismo dia, recogidos desde los tres o
cuatro periddicos més conocidos -locales, na-
cionalesy extranjeros si es posible-.

Es recomendable no ofrecer toda lainfor-
macién a comienzo. Transcurridos los cinco
primeros minutos, se puede animar la tarea
entregando mésinformacion bajo lafrase «lle-
gapor teletipo o de laagencia de noticias méas
informacion sobre lo sucedido» (ésta puede
ser: gréficos, més texto escrito, dibujos, ma-
pas, etc.); de esta forma vamos elevando la
tensién con més datos.

Transcurridos 20 minutos, podemos ele-
var alin mas estatensi 6n con otrasinformacio-
nes en soporte video y con fragmentos de la
noticiadesde diferentes canales de television,
con lafrase «acabade aterrizar el corresponsal
grafico con secuencias videogréficas sobre la
noticia».

Al finalizar e tiempo estimado se reco-
mienda que comiencen a redactar la noticia.
Una vez terminada ésta, el locutor de cada
grupo va pasando uno por uno para leer la
noticia en el platé. Cada situacion particular
determinara mucho este platé. En el caso de
carencias de recursos, podemos leerlo en voz
ata, o bien grabarlo en cinta magnetofénica.
Es fundamental este registro para el auto-
andlisis de lo redactado. En el caso de que
dispongamos de recursos técnicos, podemos
construir un pequefio platé con una camara,
unatelevisiony unos elementosque ayuden a
dar ambiente (un fondo, una mesa, un teléfo-
no, un logotipo del canal...). Para aquellos
afortunados que posean conoci mientos técni-
cos y ciertos recursos (video con inserto de
audio e imagen), pueden mejorar técnicamen-
te el informativo de los grupos afiadiendo
imagenesdelassecuenciasdetel evision elegi-
das mientras el locutor habla en off.

Esta simulacion acelerada en 30 6 45
minutos ayudaaquelosestudiantesmuestren
diferenciasinterpretativasy deredacciénfrente
a una misma documentacion. Esto ofrece una
particular situacion para el andlisis del proce-
so de construccion de una noticia y de su
mensgje: ¢por qué se eligié esta cabecera?,
¢qué sucederia si cambiaramos...?, podemos
comparar |os resultados de cada grupo en su
formay en su contenido, analizar esta infor-
maci6n segun los distintos canales, etc.

Deseguro queen el andlisisfinal conclui-
remos con algunas recomendaciones paraotra
ocasion, como las siguientes:

» Mejorar las presentaciones de nuestras
noticias analizando | os diversos procedimien-
tosde presentaci 6n (encabezamiento escrito o
en off, opiniones de expertos -fingidas o no-,
opiniones de personas no expertas, «vox
populi», etc.) que utiliza la television.

« Utilizar imégenes de carteles, anuncios
publicitarios, dibujosy gréficos, etc. que pue-
dan ofrecer un soporteaudiovisual alanoticia.

« Realizacion de un logotipo diferenciador
de cada grupo para colocarlo junto al locutor
en el momento de las grabaciones.

* Repartir desde un comienzo lastareasy
los papeles de la redaccion (quién lee las
noticias graficas o del video, quién redacta,
quién es el locutor, etc.).

1.3. Otros gercicios complementarios

Una propuesta como ésta puede ser enri-
guecidaconotrosmaticeso actividades, como:

a) Cuando se ofrece la informacion alos
distintos grupos, se puede establecer «una
consigna» para cada uno que permita compa-
rar las diferencias del resultado final. Esta
consigna puede estar basada en: opiniones
diferentes, datos fal sos, distintasteorias cien-
tificas, datosacientificosy prejuicios, topicos,
estereotipos, etc.

b) Confrontar los distintos medios, ofre-
ciendo a cada grupo informaciones desde ca-
nales de television y periddicos diferentes.

¢) Confrontar un mismo hecho desdedife-
rentes géneros de la television: informativos



Comunicar 6, 1996

especificos del tema -por gemplo: «Informe
Semanal» de TVE 1-, anuncios publicitarios y
los reportajes publicitarios, telecompra, se-
cuencias de cine, documentales, programas
infantiles, video-clips, etc.

d) Igual que el anterior, sélo que estavez
confrontando | os distintos soportes y medios
de comunicacién: una misma noticia recogida
desde latelevision, laprensay laradio.

€) Seguir la pista a una noticia desde su
nacimiento, durante su nudo y su desenlace.
Este gjercicio, y segun laprofundidad exigida,
pretenderesponder acuestionesvarias, como:
écuadnto tiempo dura la noticia?, ¢qué otras
noticias toman protagonismo durante la vi-
gencia de la estudiada?, ¢qué datos comple-
mentariosy diferenciadores se emiten durante
la misma, en otros canales y en otros progra-
mas, como los documentales o informativos
especiales (gjemplo: «Informe Semanal»), etc.

f) Losinformativos pretenden mostrar los
valores, losdatos, |ossucesos, describir situa-
ciones, etc. Como cualquier proceso de socia-
lizacidny difusion del conocimiento, y al igual
gue €l conocimiento cientifico en el aula, los
informativosestén sometidosbajo criteriosde:
veracidad, verosimilitud, objetividad, etc. To-
dosestoselementosdebemostenerl osen cuen-
ta cuando construimos conocimientos en ins-
tituciones educativas, su diferencia con los
informativos es bien notoria, pero su proceso
comunicativoy socializador no lo estanto. En
estesentido, podemosreali zar muchosdebates
interesantesentrel osestudiantessobreladifu-
siéndel conocimiento cientifico bajobinomios,
como: ciencia e informacion, cienciay divul-
gacién, ciencia y recreacion de la cultura,
cienciay € derecho alainformacion, ciencia
y ética en la informacion, etc.

g) Paraconcluir, esta actividad no esuna
tarea acabada o conclusa, ofrece ademés la
posibilidad de generar o vincularse con otros
gjercicios de clase, como:

* Previo a debates sobre el tema.

» Motivar parala construccién de maque-

tas, simuladores, etc. que se desprendan dela
noticia.

» Cuando sea posible, comprobar bajo
experimentacion los datos ofrecidos, buscar
maés informacién sobre el tema en manuales,
enciclopedias, libros de texto...

* Descubrir o investigar 1o sucedido en
nuestras salidas al medio, comprobar las opi-
niones vertidas en | as personas més cercanas
a estudiante (¢qué piensan a respecto mis
padres, familiares, vecinos...?), etc.

2. Reflexion final

L os procesos de comunicacion individua-
lesy colectivosqueseproducen entrenosotros
y la television, son dos caras de la misma
moneda. Ambos procesos se generan fuerade
las fronteras de la institucion escolar; a pesar
de ello ambos deben estar presentes en el
curriculoconmodel ospedagdgi cosinnovado-
res. Esto debe ser asi, si estamosenlacreencia
de que la institucion escolar tiene y puede
hacer mucho por el ciudadano del futuro. Un
ciudadano quenecesitaraconocer el mundode
las noticiastelevisivasy plantear unapostura
criticafrente alatelevisién. Con estaatencion
formativa sobre los medios de comunicacion
en general, y sobre latelevision en particular,
ayudaremosacomprender y transformar nues-
tra sociedad.

Manuel Cebrian de la Serna es director
dd ICE y profesor del Departamento de
Didactica de la Universidad de Malaga.
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