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Prologo

Resolucidon sobre la sociedad de la

0s Ministros de Educacion del Consejo de Europa,
reunidos en la 162 sesién de su Conferencia Per-
manente,
= Reconociendo que Europa se esté transfor-
mando rdpidamente en una «sociedad de la infor-
macion», que se caracteriza por:
= Un crecimiento exponencial de la cantidad de
informaciones escritas, sonoras y visuales.
= Una circulacion e intercambio de informacion
e cada vez maés intensa tanto a nivel local como
mundial.
= Un rapido desarrollo de las nuevas técnicas de
la informacién y de la comunicacién y su aplica-
cidn en todos los ambitos de la vida social, politica y cultural.
= La ocupacioén de una parte cada vez mas importante de la poblacion activa en
la creacion, tratamiento y transmision de la informacion.
= Cambios en aspectos culturales, tales como el lenguaje, la forma de comuni-
cacion y de expresion; y cambios igualmente en las concepciones acerca de lo
gue constituye el saber.
= Decididos a velar para que la educacion prepare plenamente a los
jovenes para enfrentarse a los desafios inherentes a esta sociedad de la informa-
cién en gestacion y para que desemperfien un papel democratico esencial.
= Convencidos de la importancia creciente de la educacion en la ad-
quisicion de una autonomia critica y de valores sélidos, en una era en que cada
vez mas es mayor el nUmero de conocimientos, de experiencias culturales, de
informaciones y de valores que provienen de fuentes externas a la institucion
educativa, en particular de los medios de comunicacion y, especialmente en
unos momentos en que la televisién a «cielo abierto» da acceso a gran cantidad
de informacionesy distracciones utilizando un amplio repertorio de lenguas, se
hace necesario equilibrar la influencia y el control que los multiples distribui-
dores de la informacién ejercen sobre los receptores.
= Considerando que, debido alasimportantesincidencias de lasociedad
de la informacion sobre el contenido de la ensefianza, no sera posible ni de-
seable la transmisidén de un saber enciclopédico, siendo importante la capaci-
tacidn para seleccionar la informacion, ejercer el espiritu critico, resolver pro-



Comunicar 6, 1996

Aprobada por los Ministros del Consejo de Europa
enlaConferenciaPermanente, celebradaen Turquiaen 1989

iInformacion y las politicas educativas

blemas, trabajar en equipo, hacer juicios, comunicar y cuestionar permanente-
mente los conocimientos (...)

= Conscientes de las inmensas posibilidades de las nuevas técnicas de la
informacion y de los medios para abrir la ensefianza al mundo exterior y para
mejorar la eficacia de los procesos de ensefianza-aprendizaje (...)

= Y teniendo en cuenta que las nuevas tecnologias de la informacién
deberan construir instrumentos al servicio de la educacion integral del hombre,

= Adoptan lasiguiente declaracion:
1. Los sistemas europeos de educacion deberan ser orientados para que se permita
aprovechar todo el potencial educativo de las nuevas técnicas de la informacion
y de los medios de comunicacién(...)
2.Lasnuevastecnologiasde lainformacion (NTIC)y los medios de comunicacién
deben ser igualmente considerados como objetos de estudio de pleno derecho.
Asi, los alumnos deberan familiarizarse con sus aplicaciones, con sus ventajas y
sus limites y aprender a manejar esas tecnologias (...)
3. El estudio y la utilizacién de las nuevas técnicas de la informacion y la comu-
nicacion(...)deberian, en lamedidade lo posible, ser integradas en los programas
de ensefanza obligatoria, en todas las materias (...)
4. El estudio de los dominios técnicos y profesionales especificos debe tener
claramente en consideracidn las pertinentes aplicaciones de las NTIC {(...)
5. La educacién para los medios de comunicacién y para las nuevas tecnologias
debe desempefiar un papel liberador ayudando a preparar a los alumnos para
comportarse como ciudadanos democraticos y adquirir una conciencia politica
(...) La Educacién para los Medios debe comenzar lo antes posible y proseguir a
lo largo de la escolaridad obligatoria (...)
6. (Formacion inicial y continua de los profesores)
7. (Investigacion de los efectos de los medios en la educacion) (...)

= Recomiendan que el Consejo de Europa afronte la posibilidad de:
1. Definir las grandes lineas directrices de una Educacioén para los Medios de
Comunicacion y para las NTIC.
2. Promover el desarrollo de investigaciones sobre los objetivos del aprendizaje,
la pedagogia y la progresion en la Educacion para los Medios y las NTIC.
3. Promover la formacion de formadores en el campo de la Educacion para los
Medios y las NTIC.
4. Incentivar la creacion de redes electrénicas entre las escuelas (...)
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) Descubriendo la
cajamagica...

a television se ha convertido sin duda en la

reina de los hogares. Ningun invento de

este siglo ha sido capaz de aglutinar a la

vez a tanta gente, adentrarse en los espa-

cios més intimos de las personasy al mismo tiempo pasar

casi desapercibida. Porque sin duda el rasgo mas llama-

tivoy a lavez preocupante de este medio es su aparente

transparencia, su aire de normalidad que la hace presen-

tarse siempre como un medio inofensivo, cargado de

diversién y placer, de «cultura» y fiesta, de informacion

y actualidad... una caja de Pandora llena de sorpresas
para todos.

La television es ya el signo dis-  tintivo de esta

sociedad tecnoldgica que nos ha - tocado vivir.

No hay ningun sim- # boloquecarac-
terice mejoranues- . - troestilodevida
gue este aparato que %, o utilizamos para
entretenernos, infor- % / marnos, formar-

Editorial

nos, divertirnos, abu- /"} ;"v,e\ rrirnos... Suin-
fluencia en nuestra ,f'"a - sociedad co-

mienza a ser preocu- pante, si tene-
mos en cuenta los ni- veles de au-
diencia -que superan las tres horas
de media diaria entre Nl los espafioles-
especialmente enaque- llas capas de lapo-
blacion que tienen mas difi- cultades de captar
conscientemente sus mensajes.

Los nifios y chicos de hoy, segun todas las encues-
tas, son desde edades muy tempranas unos especiales
consumidores de los mensajes televisivos, visionando de
forma indiscriminada todo tipo de programas -no sélo
infantiles-, sin apenas conocer los lenguajes audiovisuales
y las acciones persuasivas que estos medios ponen en
marcha cuando parten de la base del analfabetismo
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audiovisual de las audiencias y su incapacidad para diferen- E| mundo
ciar el «universo electrénico» de la vida real.
Descubrir esta «caja magica» que no tiene porqué ser el de |a tele
centro de todos los males, es por ello una misién de la familia,
de la escuela y de los propios medios. Superar actitudes
radicales que ensalzan a la television como el dios supremo de %‘i
la sociedad avanzada (tecnéfilos) y rechazar posturas incons-
cientes que califican al medio como la «bestia negra», el ~
animal diabélico que enfermizatodo lo que toca (tecnéfobos), m
nos debe llevar a superar posturas hirpercriticas y acriticas para
alcanzar una vision «critica» del medio, basada en el conoci- o
miento de su lenguaje, de su discurso y de su medio. \ _,_@-_,@
Los padrestienen necesariamente la obligacidn de orien- —_— 5{]?
tar a sus hijos e hijas para que sean buenos telespectadores y r@

consumidores activos, porque -no lo olvidemos- es en el hogar
donde se produce el «encuentro» con este medio. Sin embar-
go, hay que partir de la base de que en una sociedad de
consumo como la nuestra, las ocupaciones, el trabajo y la
escasa preparacion de las familias impiden que éstos puedan
dedicarse a ensefiar a chicos/as a ver la television. Es por ello
que la escuela es uno de los pocos foros que quedan para hacer
posible esta educacion para el uso racional de la television. Es
cierto que los profesionales de la educacion han tenido que ir
asumiendo progresivamente nuevos y variados ambitos de
conocimiento para los que a veces no se sienten preparados,
pero la formacién de ciudadanas y ciudadanos criticos y
activos -mision principal de la escuela- exige el conocimiento
de los medios de comunicacion -y especialmente de la televi-
sién- para descubrir sus mensajes, rentabilizarlos como auxi-
liares didacticos para el aprendizaje y hacer de su lenguaje un
medio de expresion personal y grupal, que permita a los
alumnos comunicarse con estos nuevos codigos audiovisuales.
Conscientes de la necesidad de la formacion del profeso-
rado en este apasionante campo del descubrimiento de la
«caja magica», «COMUNICAR» dedica este niUmero a la
integracion didactica del medio televisivo en las aulas, ofre-
ciendo reflexiones, propuestas e investigaciones elaboradas
para aquellos profesores y periodistas que quieran colaborar en
ese necesario dialogo entre la comunicacion y la educacion,
explotando al maximo las posibilidades educativas de un me-
dio de comunicacién que esta necesariamente llamado a me-
jorar el nivel de vida de los hombres y mujeres del XXI.

d
para Comunicar

LA. Lépez '96
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