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* El suefio consumista

e Varios

« Sevilla, Consgjeriadel ndustria,
Comercioy Turismo, 1991; 212 pags.

L osautoresdeestelibrohanrecogidoenél losconceptosmas
importantesparaentender | asoci edad deconsumo, des-
cribiendo suci ntamentesusorigenes, susmecanismosy sus
consecuencias. Suobjetivoesfacilitar unatomadeconciencia
guenospermitacomprender el peligroqueesteconsumismo
tieneennuestrasociedad. Enunaprimeraparte, sedescribe
lasociedad deconsumo, sugénesisy suscaracteristicas. A
continuacion, se analizan los argumentos de quienesla
defiendeny dequieneslarechazan, y sedescribenlosagentes
que estimulan el consumo. Finalmente, se realiza un
diagndsticoy sehacena gunaspropuestascon el objetivo
final dereflexionar sobreel consumismocomounicasalida
deestesuefio consumista. Endefinitiva, estetextoesuna
interesantepropuestaparatodosagquel | osdocentesquedeseen
«despertar»asusalumnosdetodosuefioconsumistaatravés
delareflexiony € usoraciona del consumo, y por ellodelos
mediosdecomunicacion.

* El suefio consumista. Libro del alumno

e Varios

« Sevilla, Consgjeriadel ndustria,
Comercioy Turismo, 1991; 56 pags.

Juntoal textodel profesor -queresefiamosadjunto-y el vi-
deocasetequeacompafiaal acol ecciony quelacomplementa
ensoporteaudiovisual, el librodel alumno/ade«El suefio
consumista» esuninteresantematerial paracomprender el
mundodel consumoy adoptar unaactitud conscienteanted!.
Dirigidofundamental menteal osnivel esdeBachilleratoy
Formacion Profesional, aunquetambién aplicableenla
Educaci 6n SecundariaObligatoria, estematerial propone
unaseriedejuegosy g erciciospracticosquel osestudiantes
puedenrealizar paratomar concienciadel oshabitosy ac-
titudesque seadoptan, muchasvecesdemaneraincons-
cienteenlasociedad deconsumo. Conocer por ellolapubli-
cidad y losmedios de comunicacion queincitan al con-
sumismo esunadelasclavesparahacer ciudadanosmas
responsablesdesushabitosdeconsumo. Endefinitiva, un
textoespecialmenterecomendado paraaquel | osprofesores
quequieraniniciar laEducaciondel Consumidor enel aula.
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« 100talleresdeeducacién del consumo
enlaescuela: Lapublicidad

* M. NievesAlvarezy LuisaM. Alvarez

* Madrid, I nstitutoN. Consumo, 1987

Conuncaracter total mentepracticosepresentaenestelibro
un conjuntodepropuestasparatrabaar conlapublicidaden
lasaulasde Educaci on Primaria. Son oncelostalleresque

integran estenimero: «Agenciadepublicidad», «Inves-

tigamoslosanunciosdetel evisién», «Investigamoslos
carteles», «L oscostesdelapublicidady, «Comprobamoslo

anunciado», «V alaspublicitarias», «Publicidadenradio»,

«Publicidadentel evisidn», «Publicidadenprensa», «Con-
trapublicidad»y «Anunciamosdeotramanera», enlosque
tienen cabidatanto e estudiocomolacreaciénpor partede
losalumnos, éstatltimaenlostalleresnuevey diez. Cada
taller, ademéasdeunaintroducciény delaenumeraciénde
objetivos, indicacud essonlosmaterial esnecesariosparael

profesory el alumno (apartedenumerososdatos, tablasy

fichas) eincluyetextosdeautores, que, generd mente, sonde
distintoparecer. Endefinitiva, unmaterial queaunqueya
veterano, siguesiendodeutilidad.
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Medios de
Comunicacion
Social

» Mediosdecomunicacioén social

e Variosautores

* Madrid, I nstitutoN. Consumo, 1994
» 103 pags.

El MinigteriodeSanidad publicdunacol ecciéndematerides
didécticos de notable interés para la Educacion del

Consumidor. Y ahemosresefiado en nimero anterioresel

gemplar dedicadoal apublicidad -reeditadoporlaConsgeria
deTrabajoelndustria-. En estaocasi 6n comentamosel

volumen dedicadoa«M ediosdeComunicacion Social».La
colecciéntieneunaestructuracomun: informaciéngenera

sobreel tema, objetivosde educaci onconsumeristay una
Ultimaparte-deinnegabl einterésparal osdocentes- formada
por unconjuntodeactividadesadesarrollar conlosalumnos.

El librosecompl etaconapartadosdedi cadosal acoordinacion
conpadresy educadores, pautasgenera esdeevaluaciony
algunasreferenciasdocumental es. Destacamosenestenu-

meroe capitulodeinformaciongenera conunagrancantidad
detemas: lacomunicacién humana, lasociedad demasas,

lasfuncionesdel osmedios, etc. asi comounrepasoexhaugtivo
por todoslosmediosdecomunicacionsocial .
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I.A TELEVISION
Y LOS NINOS

« Lasociedaddelaopulencia
e PérezTorneroy otros

* Barcelona, Paidés, 1992

* 139 pags.

Siyadepor si d tituloesoriginal, sutextointerior noseque-
daalazaga. «Laseducciéndelaopulencia» noesmésni
menosqueun andlisisdelasociedad deconsumo quenos
rodeaconuna, aveces, asfixianteamoésferapublicitaria, de
lamoday delosdemésagentesconsumistas. Nosdejamos
seduciry nossentimosarrastradoscompul sivamentepor un

mundoguesenospresentade«glamours, porquee engrangje
mercantil exige, noyad consumir parasatisfacer neces dades,

sino mas bien para «gastar» los miles de productos que
torrencialmenteseponenala«venta». Y anohay equilibrio
entreofertay demanda, s noméasbienladictaduracreadapor
laproducciénqueponeasuserviciounmundodeapariencias
queentray penetrapor laviasemotivasene subconsciente
delaspersonasparahacer creer quesomaosunicosy sngulares
s consumimos... Endefinitiva, uncerteroandlisisdeeste
mundo queVivimosy que avecestan poco conocemos,

porque, laverdad, estamos«atareados»enconsumir.

* Latelevision ylosnifios

 J. Javier Mufiozy L. Miguel Pedrero
» Salamanca, Cervantes, 1996

* 154 pags.

La«pantalladoméstica» sehaconvertidoenlareinadela
casa: adultosy nifiosquedan hipnotizadosadiarioconsu
poder cautivador. Si esciertaestainfluenciatanatroz, parece
queadqui erentintestragicosloshechosviolentosquecada
vez conmésfrecuenciaasomanaestaventanael ectronica,

dondeseponenderelieveconductasviolentasy agresivas,

presumiblementeachacablesd excesodeconsumote evisvo
por partedelapoblaciéninfantil. Esteinteresantedebate
entreviolenciay tel evisidncentraestei nteresantemanual de
losprofesoresM ufiozy Pedrero,ambosdelasUniversidades
deSalamanca. ¢Por quélatelevisioninfluyeenlosnifios?,

¢cudessonlossintomasdeunaenfermedad diagnosticada?,
¢doénderadicael problema?, ¢cémosolucionarlo?... son
agunosdelosinterrogantesquedeformaclarividentesedan
citay respuestaen esteinteresantetitul o, que seacompafia
conunainvestigacionrealizadaaprofesoresy dumnosdela
comunidadcastellana.
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FATERGLES PARA FOLCADORES

LIAS MIGLICL. WOTARIC:

MANUAL _
PARA PEQUENAS
PUBLI IONES

Edre haoer peritdicos v revistas

CINTOFRAL G0

» Manual parapequefiaspublicaciones.
Como hacer periddicosyrevistas

e L. M. Notario

» Madrid, Editorial CCS, 1995; 251 pags.

Comoescribesuautor enlaspaginasdepresentacion, este
libronoesuntextotedrico paraproducir periddicosquese
confeccionensiguiendounmodeloUnico, sinoquesetrata,
mésbien, deun manual précticoen el queseexponencon
claridady rigor cudlessonlastécnicasy losprocedimientos
quedebenseguirtodosaguéllosqueesténinteresadosenla
creaciéndeunapublicacion periodistica. Paraello€l autor,

abordaunaprimeraparteenlaqueorganizaal oscreadores
deuna«pequefiapublicacién», siguiendoe organigramade
losgrandesdiarios. Interesantisimas, ademasdemuy (tiles,

resultanlasegunday tercerapartesdondeseabordan|os
problemasderedacci6n (desde«A prender aredactar»hasta
«géneros periodisticos») y todo lo relacionado con la
maquetacion (vocabul ario, disefio periodistico, titulacion,

montaje, ilustraciones, etc.). Por tanto, unmanual reco-

mendado a todos aquellos docentes que quieran iniciar

revistasy publicacionesconsusalumnos/as.

APRENDER
CON LOS MEDIOS
DE COMUNICACION

K T 83, Ll

« Aprender conlosmediosdecomunicacion
e K. Tyner yD. Lloyd

e Madrid,LaTorre, 1995

* 190 pags.

S espracticamenteunanimeenlasociedad laopiniondeque
losmediosdecomunicaciéninciden deformaconsiderable
en la sociedad actual, y de manera especial en nifiosy

jévenes, parece evidentelanecesidad dedesarrollar estra-

tegiasquepermitanaloschicosconocer y utilizar estos
lenguajesdeformaconscientey creativa Estaeslapropuesta
guenosrealizanlasprofesorasnorteamericanas Tynery

Lloydenuninteresantey practi cotextoquenosofrecemullti-

plespropuestasdeactividadespararedizar enclaseconlos
alumnos, desdelasprimerasetapaseducativas: Infantil y

Primaria. ¢Quésonlosmediosdecomunicaciondemasas?,

¢cémoproducir mediossencillosend aula?, ;comotrabajar

lapublicidad, lainformacion, el entretenimiento?... son

agunosdelospuntosabordadosen estetexto quesedestaca
por susencillezy aplicabilidadenel aula, dadoqueincluye
mUlti plesfichasprécticasquepuedenser empl eadaspor los
profesoresqueinicienunaEducaciénenMedios.
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» Laimagen que se esconde
» Ramon |. Correa Garcia
* Huelva, AlQB, 1994

* 155 pags.

Estelibronosproponequetodai magen contieneenreaidad
dosimégenes: laquesevey laqueseesconde, y nosinvita
apenetrar enel fascinantemundodel descubrimientodeesas
imégenesqueseocultan bgjolaaparienciadesencillezdela
imagenpublicitaria Estructuradoentrespartes, enlaprimera,

¢ autor analizay criticael consumismodelasociedad actual

tratandotemastaninteresantescomolaeconomiaquelorige
osufenémeno méasdestacado: lamoda. Enlasegunda, la
méstedrica, se estudian laimageny lapublicidad desde

distintasperspectivassemiol dgicasy lingliisticas. Findmente,

ensuterceraparte, nosofreceunacoleccioéndedieciséis
fichas de andlisis de conocidos anuncios publicitarios
proponiendounmétododeandlisi squenospermitaacercarnos
aesefascinantemundo delaimagen queseesconde. Esta
Ultimaparte, sobretodo, permitirdal osprofesoresponer a
sus alumnos en contacto con un andlisisriguroso delos
anunciosquenosrodeanadiario.

* El espectaculo del deseo. Usosyformas
delapersuasion publicitaria

 CarlosLomas

« Barcelona, Octaedro, 1996; 253 pags.

Iniciandoel libroconlafamosacitadeGuerin«El aireesun

compuesto deoxigeno, nitrégenoy publicidad», Carlos
Lomasseacercaal hecho publicitario conunaintencion

globalizadora, estudidndol o desdetodosl ospuntosdevista
posibles: partiendo de un enfoque comunicativoy semio-

|6gi co, recorrel asexpli caci onesantropol dgi cas, sociol 6gicas
y psicol 6gicasparaarribar al ospresupuestoséticosque

fundand fendmenopublicitario. Relevanciaespecid presenta
¢l capitul otitulado «El lenguajedelapublicidadene aula»
dondedetalladamenteexponeunapropuestadetrabajocon

objetivos, contenidos, actividadesdeaprendizajey eva-

luacion. Asimismoresultamuy interesanteel apartadode

referenciasene queaparececomentadounbuenniimerode

libros. Laintenciondel autor resultameridianaenlaspaabras
finaes: «iluminar esanebul osadeusosy formasqueexhibe

adiarioel espectéculodel deseoeinvitar aenarbolar las
armasdelacritica».
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* Revistal nfanciay Sociedad

» Familia, infanciaynuevaspantallas
* MinisteriodeAsuntosSociales

» Madrid, 1994

Larevistalnfanciay Sociedad hadedicadoyavariosnu-
merosaanalizar lacomplejaprobleméticadel asrel aciones
entrelosmediosdecomunicaciony losnifios. El impacto
social delacomunicacion, especialmenteenlainfancia,
exige profundos andlisis que nos permitan descubrir las
interaccionesqueseponenenmarchay lasviasparauna
educacionaudiovisual. Laexperienciafamiliar juega, en
estesentido, unamisiénclaveene consumodetelevisonen
losnifios; por ello, tanto en el nlmero 20 deestarevista,
titulado«Familia,infanciay nuevaspantallas», comoensu
nimero 14, «Televisiony programasinfantiles» seanaliza
€l papel delospadres, asi comolaprogramaci 6ninfantil y
juvenil delascadenas publicas, el papel delatelevision
publica, losaspectoseducativosdel osdibujosanimados, el
conocimientoquelosnifiostienendelateevison. Seincluyen
finalmente una amplia documentacion y preferencias
bibliogréficasparaprofundizar.

 Pixd Bit. Revita de Medios y Educacion

« SecretariadodeRecursosAudiovisuales
yNuevasTecnologias. Universidad Sevilla
* NUmero 6 Enero 1996, 108 pags.

El Secretariado de Recursos Audiovisuales y Nuevas
Tecnologiasedita Pixd Bit,RevistadeMediosy Educacion,

publicaciéndeambitonacional einternacional,indizadaen

labasededatos| soc del Consejo Superior delnvestigaciones
Cientificas, queesteafiocumpleseisnimeros. Larevista
pretendeser unvehiculoparaanalizar losdistintosmedios
quesurgendeformaacel eradaenunmundo cadavez mas
tecnol ogizadoy complejo, apostandopor unusoracional de

éstos y evitando el rechazo que pudiera darse desde la
ensefianzaméstradicional . Unaojeadaal indicedel nimero
deEneropuedeclarificar suorientacion: sistemasdeautor

orientadosaunfineducativoespecifico, andisisdeimégenes
entextosescolares, satélites, cable, redes: unnuevopanorama
paralaproducciondetel evisioneducativa, empleodel vi-

deodiscoenlaformaciondel profesores, recursostecno-

|6gicosenlainvestigacioneducativa, |losmeterid esdidacticos
enlaEducaciénFisica..
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COMUNICAR

Revista de Educacion en Medios de Comunicacion

Proximos tiitulos

e N\
La «<Educacion en Medios de Comunicacion»

Tendencias actuales en la Comunidad Iberoamericana

Educacion en Valores y
Medios de Comunicacion en el aula

Los medios de los Medios.
Mediatecas en las aulas

Medios de Comunicacion
y Proyectos Curriculares

Periddicos escolares

Comics en las aulas

El Tutor y los Medios de Comunicacion

La Familia, los Medios y la Escuela

Mujeres y Hombres en los Medios

«Comunicar» €s una plataforma de expresion abierta a la participacién y colaboracion
de todos los profesionales de la educacion y la comunicacion.
Si estd interesado/a en colaborar en los proximos nimeros,
puede remitirnos sus trabajos y comunicaciones (ver normas de colaboracion, pag. 191)
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En tiempos de
comunicacion...

"“COMUNICAR”

Un foro abierto para la
Educacién en Medios de Comunicacion

Para conocer y comprender los nuevos lenguajes...
Paracreary recrear con los nuevos medios...

Suscribase y
colabore con sus trabajos



Publicaciones

El Grupo Comunicar es una asociacion de profesores y periodistas de Andalucia que, sin dnimo lucrativo, pretende incentivar a la comu-
nidad escolar (profesores, padres y alumnos) para el uso didactico critico, creativo y plural de los medios de comunicacion en las aulas.

PUBLICACION PRECIO CANT. IMPORTE

Revista «Comunicar»

e Suscripcion anual 1997 (NUMEros 8 Yy 9) .occvveevveeereernreennnns 2450 pts. |__
e Comunica 1: Aprender con 10S MediosS ......ccovvereerrererrerrenens 1350 pts. |__
e Comunica 2: Comunicar en el aula.....ccocoevemrreveerrerererernnnns 1350 pts. | __
e Comunicar 3: Imagenes y sonidos en el aula ........ccccoeunne. 1350 pts. |__
e Comunicar 4: Leer los medios en el aula .......cccoenreenirnnnas 1350 pts. | —
e Comunicar 5: Publicidad, ;cOmo la vemos? ... 1350 pts. |—
e Comunicar 6: La television en las aulas ........ccoueeerererreennnns 1350 pts. | —
e Comunicar 7: /Qué vemos? ;Qué consumimos? .............. 1350 pts. |—
Coleccion «Prensa y Educacion»

e |l Congreso Andaluz Prensa Educacion.........coceeeecvvenennnns 1900 pts. |[—
e Profesores Dinamizadores de Prensa .......ccceinenenens 1800 pts. |[—
* Medios audiovisuales para profesores...........enens 2250 pts. |—
e Ensefiar y Aprender con prensa, radio ¥y TV ....cccoeevverreens 2600 pts. |—
e Como ensefiar y aprender la actualidad .........cocoeveeeereeerennes 2000 pts. |—
« Ensefiar y aprender la actualidad con los medios ............... 1850 pts. | —
e Television Yy eduCaCION .....ccccceeeveeererece et 1500 pts. |—
e Comunicacion audiovViSUal. ..........coevereeneereeneeneneeereseseseieene 1500 pts. | __
 Unidades didacticas de Prensa en Primaria ........ocoveeeeveens 1350 pts. | —
« El periodico en la Educacion de AdUltoS.........ccccovveveveenenne 1500 pts. | —
e Juega con la imagen. Imagina jUEQOS .....cccovveererrererereererennens 1350 pts. | —
«Investigar con prensa» (5) «Imagenes de la prensa» (6) «Tuciudad y los medios» (7) «Publicidad (8),

«Educacion Ambiental y Medios» (9) «La television en las aulas» (10), «Investigamos el cines (1) ..v...vevsevvsreee Gratis —

Importe total:

Ficha de pedidos
0 Talén nominativo a favor de «Grupo Comunicar»(sin gastos de envio)
Contrarreembolso (se afiadirdn 395 pts. de gastos de envio)
Indicar si se requiere facturacién (adjuntar nimero CIF) |:|

Sefialar niimero de comienzo de la suscripcién a «Comunicar» [

[\[o]gg] o] (=T o T O =Y o | 1 o

[0 o ¢ 1 o
Poblacion ......ccccvvveeiiii e (@] [To [ JN
Provingia .....ccoueeieiiiiiiieieeieeeeeea Teléfono .....ccevvveeninnenenn.

Persona de contacto (para Centros) ............ceeeeeeeeeneeeeeeiieeaenennnnn.
Importe total (incluidos -si procede- los gastos de envio).
Fecha ., Frra o sdlo (centros):

Enviar a: Grupo Comunicar. Apdo. Correos 527. 21080 Huelva
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Colaboraciones

N ormas de publicacion

«CoMUNICAR>» €S una revista educativa de caracter internivelar (desde Educacion
Infantil, Primariay Secundaria, hasta Universidad y Adultos) que pretende fomentar
el intercambio de ideas, |a reflexion compartida entre periodistas y docentesy e au-
toperfeccionamiento de los profesionales de la ensefianza en el dmbito de los medios
de comunicacion en la educacion.

» Temética: Serdn publicados en «Comunicar» lostrabajosy articulosinéditos enviados por
lossuscriptores, colaboradoresy |ectoresdelarevistaque versen sobre proyectos, investigaciones,
reflexiones, propuestas o experiencias en la utilizacion didactica plural e innovadora de |os me-
dios de comunicacion en la ensefianza, en sus diferentes vertientes y niveles.

« Soporte: Los trabajos se presentaran obligatoriamente en doble soporte: copia en papel y
disco informatico para PC (WordPerfect o cualquier otro procesador de textos del entorno Win-
dows).

« Extensién: Losarticulostendran unaextension deentre4y 8folios, incluyendo referencias
bibliogréficas (con un maximo de 20), tablas, gréaficos y fotografias. Estos ultimos tendrén que
ser necesariamente originales, con calidad gréfica para su reproduccion.

« Estructura: En cada colaboracion, figurara en la primera pagina € titulo, autor/es (con un
méximo de dos) asi como un resumen -entrada- del articulo de 6/8 lineas. Al final del texto se
incluira nuevamente e nombre del autor/es, centro/s de trabajo, asi como varios sumarios (textos
literales entresacados del articulo para resatarlos).

» Referencias: Al final del articulo se recogera, en caso de que se estime oportuno, la lista
de referencias bibliogréficas empleadas por orden alfabético, siguiendo los siguientes criterios:

« Libros: Apellidos e iniciales del autor en mayuUsculas, afio de edicion entre paréntesis:
titulo de la obra en cursiva. Lugar de edicion, editorial.

* Revistas: Apellidoseinicialesdel autor en mayUsculas, afio de edicidn entre paréntesis:
titulo ddl trabagjo entrecomillado, nombre y nimero de la revista en cursiva; pagina
primeray Ultima del articulo dentro de la revista

* Publicacion: El Consejo de Redaccion se reserva € derecho a publicar los trabgjos en e
nUimero que estime mas oportuno, asi como la facultad de introducir modificaciones conforme a
estas normas. Lostrabajos que no vayan a ser publicados, por estimarse gjenosalalineaeditorial,
serén devueltos a sus autores. Los autores de los articulos publicados recibiran un ejemplar.

 Correspondencia: Se acusara recibo de los trabajos recibidos, pero no se mantendré otro
tipo de correspondencia ni se devolveran los originales de los articulos publicados.

 Envios: Los trabagjos se remitiran postalmente, especificando la direccion y e teléfono de
contacto, a la sede de «Comunicar.

Revista «ComMuNICAR»
Apdo. 527. 21080 Huelva. Espafia

«C OMUNICAR» NO comparte necesariamente | as opinionesy juicios expuestos en lostrabaj os publicados.
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Grupo Comunicar
Colectivo Andaluz para la
Educacion en Medios de
Comunicacion
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