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Prologo

a influencia de los medios de comunicacién en la cultura, en
los estilos de vida, en los comportamientos y, sobre todo, en
la formacion de los valores de la poblacion es evidente.

Espafia es el tercer pais europeo en tiempo de «consu-
mo» de television por habitante. Cada nifio o nifia de Andalu-
ciasuele ver, aproximadamente, unas tres horas y media de te-
levisién al dia. A lo largo de un afio, un ciudadano medio, re-
cibe mas de 14.000 impactos publicitarios por esta via. El ni-
mero de muertes, agresiones y escenas violentas que contem-
pla un sujeto a lo largo de su vida supera el de cualquier gue-
rra...

En los contenidos televisivos predominan valores tales
como la competitividad, la agresividad a la hora de resolver
los conflictos, el consumismo, la discriminacion mas o menos
evidente de la mujer y de colectivos sociales. Menor espacio
se les reserva a otros valores, méas deseables a nuestro juicio,

tales como la solidaridad, el altruismo o la educacion para la convivencia.

En el altimo decenio nuevos medios de comunicacidn aparecen —irrumpen segun la expre-
sién alarmista de algunos— en nuestras vidas a una velocidad inusitada. Internet (en nuestro pais
hay ya méas de un millon de personas «enganchadas» a la red), la television digital, la informatica
interactiva... son algunos de ellos. También en estos nuevos medios se proyectan valores, estilos
de vida, modas y pautas de conducta social que se unen a otros soportes mas tradicionales pero
con importante influencia ain en algunos sectores de poblacién: radio, prensa y revistas de diver-
sos tipos, publicidad estética, cine...

Estas son realidades que podemos constatar cotidianamente y refrendar en cualquiera de
los mdltiples estudios que sobre los medios de comunicacion estan a nuestra disposicion. Datos
que, siguiendo la terminologia de Umberto Eco, pueden ser interpretados desde una perspectiva
«apocaliptica» (latelevision como una clepsidra que se introduce en nuestras vidas y nos absorbe,
manipulandonos hasta extremos inimaginables) o «integrada», observando los medios de co-
municacién desde una vision optimista como la gran ventana que nos permite conocer y com-
prender mejor el mundo, que posibilita el intercambio de opiniones y puntos de vista, en los que
se proyectan la multiplicidad y riqueza de valores presentes en la aldea universal que habitamos.

Junto a un posicionamiento mas o menos favorable o contrario a laincidencia de los medios
de comunicacion en los valores sociales, cabe plantearse, sobre todo por parte de las personas
gue de una forma u otra estamos relacionadas con la educacion, una reflexion mas profunda. Se
plantean en este ambito cuestiones tales como: ;cémo son recibidos e interpretados por los nifios
y jévenes los mensajes de los medios de comunicacién?, ;cémo inciden los medios en la forma-
cién global de la persona?, ;qué papel puede y debe jugar la escuela a este respecto?, ;qué tipo
de interaccion se establece entre la escuela ordinaria y esta otra «escuela paralela» de los medios
de comunicacion?, ;y entre éstas y la educacion familiar?, ;hay algo que pueda hacerse desde las
aulas para mejorar una situacién que no nos satisface plenamente?... El debate se sitla asi sobre
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Consejeria de Educacion de la Junta de Andalucia

el complejo tridngulo constituido por los tres vértices que aparecen en el titulo de este nimero
de Comunicar: educacion, valores y medios de comunicacion.

Situdndonos en uno de los vértices de este triangulo, el de la educacién, parece cada vez
mas claro que la escuela no puede permanecer insensible ante el tema de los medios de co-
municacion y la formacion en valores. La propia LOGSE recoge como una de las exigencias
bésicas del Sistema Educativo la conexién entre la escuela y el medio social en el que ésta se in-
serta, adoptando una posicion definida de defensa de los valores democraticos de libertad, so-
lidaridad, no discriminacion, etc. También, en esta Ley Orgéanica se recoge la necesidad de con-
tribuir, desde la escuela, a la formacion del alumnado en la utilizacion critica de los medios de
comunicacion.

En los ultimos afios, la Consejeria de Educacion y Ciencia ha venido realizando, desde el
Plan Andaluz de Formacion Permanente del Profesorado, acciones dirigidas a la formacién de
profesoresy profesoras en materia de medios de comunicacién, poniendo a su disposicion a través
de los Centros de Profesores el asesoramiento y los materiales necesarios para la introduccién de
la tecnologia de la comunicacion y de la informacion en el curriculum con el objetivo de dar res-
puesta al alumnado en el desarrollo de actitudes criticas ante el impacto de los medios.

A otros niveles, en los Decretos de Curriculo de los diferentes niveles educativos, en los Pro-
yectos de Centro, en las Programaciones de Aula, e incluso en la practica docente cotidiana, se
insiste asimismo en la orientacion axiolégica que debe estar presente en toda actividad formativa.

El profesorado suele mostrar gran interés y preocupacion cuando se plantean estos temas
en actividades formativas o en proyectos innovadores. Pero junto a este interés también aparecen
elementos de inseguridad: ; Coémo abordar didacticamente la educacion en valores?, ;sera efectivo
lo que hacemos en la escuela?, ;podremos competir con los medios de comunicacion?

Desde la Consejeria de Educacion y Ciencia se estd abordando también la Educacion en
Valores desde hace algun tiempo. Se han realizado progresos en el campo conceptual, en el cu-
rricular, en el de la formacion del profesorado, incorporando la Educacion en Valores a los Planes
Provinciales de Formacion, en la publicacion de materiales didacticos y de apoyo...

Pero también hemos de reconocer que, en este complejo mundo de los medios de comu-
nicacion, de los valores que transmiten y su relacion con la escuela, ain queda un largo camino
por recorrer para lograr dos importantes objetivos:

1. Que la experiencia escolar suponga una aportacién fundamental en la Educacién en
Valores del alumnado, dotandole de una mayor autonomia moral, permitiendo asi que establezca
su propio punto de vista ante los mensajes que recibe de los medios de comunicacion.

2. Que la formacion general del alumnado —tanto en lo que se refiere a conceptos como a
actitudes y habitos— le permita emplear criticamente los medios de comunicacién, sea como
emisor o como receptor y utilizar adecuadamente los lenguajes de estos medios.

Considerando que la Consejeria de Educaciony Ciencia de laJunta de Andaluciay el Grupo
Comunicar —Colectivo Andaluz para la Educacién en Medios de Comunicacion- coinciden en
estos objetivos, se ha estimado coeditar este nimero de la revista, en la confianza de contribuir
a profundizar en el debate anteriormente planteado. La diversidad de enfoques, la riqueza de
experiencias e investigaciones que se plantean garantizan la utilidad de este empefio.
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Valoresde lacomunicacion
ycomunicacionde los
valores

| anélisis critico de los medios de comu-
nicacion, debe aplicarse tanto para los
contenidos como para los mismos me-
dios. Hemos caido, avecesinconscien-
temente, enlatentaciénde rechazarlos
medios, por sus contenidos, llegando a
la conclusidn de que los medios tecno-
I6gicos son inocuos, y que solamente se hacen dafii-
nos o perversos cuando lo que trasmiten es dafino o
perverso. El medio, como instrumento, no es ni enga-
floso ni inocente. Sin embargo, en el compromiso que
la sociedad debe proponerse ante los medios de co-
municacién, no puede olvidarse la educacién hacia
lautilizacion del medio, tanto como el anélisis de sus
contenidosy la produccion de los mismos atendiendo
alosvalores fundamentales que lasociedad requiere.
El medio, su misma tecnologia, a la que por suerte
podemos hipotéticamente dominar, tiene en su inte-
rior la bondad y la maldad de su utilizacion. El valor
o contravalor de dedicar horas y horas a Internet, a la
televisién o al ordenador, crea adiccién, indepen-
dientemente de sus contenidos. La sociedad pone el
grito en el cielo cuando toma conciencia de que a
través de Internet se hacen negocios sucios, se ensefia
a elaborar bombas o se facilita la pornografia. Puede
ser que el principal peligro de los medios sea el
contenido, pero si analizamos el mismo medio apre-
ciaremos que ya ha entrado en nuestra sociedad
como tal y que uno de los desafios es su propia es-
tructuray utilizacién. Los medios ya estan integrados
en nuestros hogares, sin posibilidad de escapar de
ellos, convertidos en valores impuestos por la socie-
dad.
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«Donde funciona un televisor hay
alguien que no estd leyendo», afirma
John Irving, cuestionando el valor «tele-
visidn» contra el valor «lectura»; pero ;y
las personas que leen con exceso? Hace
afios nos reprendian por leer novelas o
comics y no ayudar en casa, 0 no estu-
diar. Hoy dariamos un mundo porque
nuestros nifios y adolescentes leyeran
mas y vieran menos la tele. Los valores
cambian en funcion del medio. Arangu-
ren en un juicio a los valores triviales se
expresa: «Hoy ya no hay grandes cienti-
ficos, lo que hay son grandes tecnélogos;
de loquevivimoshoy esde laaplicaciéon
tecnoldgicade laciencia que se hizoen
otra época. Incluso la cibernética es una
ciencia que esta destinada a la aplica-
cion. Con estos valores nos ha ocurrido
lo que con los demas: los convertimos en
valores de cada dia para lucirnos».

Y por otra parte, el gran reto para
nuestra sociedad es abordar los conteni-
dos que nos aportan los medios de co-
municacion, basados en lo econémico,
enelconsumo indiscriminado, laviolen-
cia y la competitividad, para transfor-
marlos en valores que
tenganalgo méasque ver
con lafidelidad, el con-
sumo necesario, lacon-
vivencia, lasolidaridad
y laestética.

Si los agentes
socializadores —la es-
cuela, la familia y los
medios de comunica-
cibn- cambiaramos
nuestros esquemas, nos
podriamos contestar,
como Fiorucci, modis-
toy esteta, que se cues-
tiona asi el futuro: «<Me

pregunto qué tipo de comportamiento
deberia adaptarse en estos tiempos. Los
esquemas se han roto y nada es ya como
antes. Intuyes que esta sucediendo algo
muy gordo y te das cuenta de que eso ya
no forma parte de los juegos habituales,
sino que afecta a las ocultas necesidades
de las gentes. Entonces, si la pregunta es
coémo saldremos de esto, la respuesta es
optimista: seremos mejores. Mas simples,
mas na-turales, mas libres. Muy diferen-
tes, en su-ma, de lo que fueron los
sofisticados afios ochenta».

CoMuNiIcArR presenta en este nimero
monogréfico alternativas que permiten,
utilizando los medios, sentar las bases
para un analisis més critico en las aulas;
las posibilidades son infinitas. Podemos
iniciarnos en el estudio, investigacion y
logro de los valores a través de lo que
aportan los medios, o disponernos a usar-
los didacticamente, procurando que ni-
fios, adolescentes y adultos descubran el
propio valor de la utilizacion tecnoldgica
con fines formativos e instrumentales. O
analizarlosvaloresy contravalores desde
la perspectivade laética, lasociedady la
filosofia, en relacion y
contraposicion al trata-
miento que aportan los
medios de comunica-
cion. Lo importante es
que la sociedad tenga
en cuenta los medios
como transmisores de
valores socialesy cultu-
rales y disponga de los
procedimientos huma-
nos y educativos para
disfrutar y leer critica-
mente lo que los recur-
sos tecnolégicos nos
ofrecenenlaactualidad.
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Pablo '97 para Comunicar
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= 26. Derecho de ver al natural los eclipses

25. Derecho a definirse como analdgico de Luna, cometas y otros fendmenos side-
o digitaliano. rales, y no solamente en el Telediario.

< Rapp et Foliwis .
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27. Derecho a no contestar encuestas —
telefonicas sobre programas de la tele. . Derecho al pataleo.






