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The Musical Offers of Children's Programming on «Television
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La mdsica de la vida cotidiana del nifio tiene uno de sus.referentes, junto a su experiencia real, en la banda sonora de la
television, configurando una parte de su interpretacion de la realidad. Este trabajo forma parte de una investigacion mds
amplia sobre la escucha televisiva infantil en una muestra iberoamericana. El objetivo, conocer qué escuchan los nifios en
la programacion infantil de «Television Espafiola», hasido estudiado desde un marco tedrico semidtico con un enfoque
cuantitativo y musical. El articulo presenta un resumen de'l6s resultados obtenidos en un primer andlisis del programa «Los
Lunnis» obtenidos mediante la aplicacion de 90.plantillas y sus andlisis musicales correspondientes. Estos resultados indican
que el programa utiliza la musica como fondoyy figura, textura de monodia acompanada y utilizacion de la voz, predomi-
nio del sonido electrénico instrumental, acento binario y modo mayor con modulaciones. Aparecen piezas musicales cor-
tadas y cierta pobreza ritmica, su opcioh,estilistica es la musica popular no propia, con algunos guifios al estilo Cldsico y a
la mdsica incidental. Los datos muestran la,présencia de la misica en aspectos culturales, patrimoniales y de construccion
cognitiva no considerados en los estudijos sobre la influencia de la TV en Espana, pero que emergen cuando son revisados
desde la semidtica, la representacionymusical, el andlisis formal y las teorias de la reestructuracion.

The music that children aFe éxposed to in their everyday lives plays an important role in shaping the way they interpret
the world around them, and téelevision soundtracks are, together with their direct experience of reality, one of the most
significant sources of suchiipput. This work is part of a broader research project that looks at what kind of music children
listen to in afsample of Latin American and Spanish TV programmes. More specifically, this study focuses on children’s
programmes, in Spain, and was addressed using a semiotic theoretical framework with a quantitative and musical ap-
proach. The programme «Los Lunnis» was chosen as the subject of a preliminary study, which consisted in applying 90
templates and then analysing them in terms of the musical content. The results show that the programme uses music both
as the leading figure and as a background element. The most common texture is the accompanied monody and the use of
voice, and there is a predominance of electronic instrumental sounds, binary stress and major modes with modulations.
Musical pieces are sometimes truncated and rhythmically the music is quite poor; the style used is predominantly that of
forejgn popular music, with a few allusions to the classical style and to incidental music. The data reveal the presence of
music in cultural and patrimonial aspects, as well as in cognitive construction, which were not taken into account in studies
on the influence of TV in Spain. Such aspects do emerge, however, when they are reviewed from the perspective of semio-
tics, musical representation, formal analysis and restructuring theories.
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1. Introducciéon

La musica ha irrumpido en el siglo XX con fuerza en el campo estético, expresivo y comunicativo modificando
sus fronteras, y esta redefinicién del territorio interpela a la educacién. Este nuevo espacio sonoro, muy utili-
zado por las vanguardias artisticas del siglo XX, ha sido también el elemento de toque de los grandes medios
de comunicacién como la radio, el cine y, de forma destacada en el tema que nos ocupa, la televisién. Sin
embargo, pese a su importancia y repercusiones, hemos reflexionado muy poco sobre ello en materia educati-
va. En la revisién de la literatura espafiola sobre la televisién infantil destacan los estudios de (Vallejo-Négera,
1987; Ferrés, 1994; Orozco, 1996; Pablo de Rio, 1997; Aguaded, 2005; De Moragas, 1991; Reig, 2005; Pinta-
do, 2005). De los trabajos consultados, «El Libro Blanco: La educacién en el entorno audiovisual» (CAC,
2003) y «El Informe Pigmalién» (Del Rio, Alvarez & del Rio, 2004) aportan gran informacién sobre la televi-
sién en Espafia y también algunas propuestas de accién. El primero de ellos estudia el contexto mediético, su
industria, contenidos, consumo vy relacién con la educacién. En cuanto al segundo, el informe Pigmalién, en
sus conclusiones recomienda utilizar visiones globales que permitan integrar las propuestas culturales y las
necesidades del desarrollo del nifio, por ello propone a los investigadores describir, explicar y proponer alter-
nativas fiables basadas en el disefio y evaluacién de sus programaciones (Del Rio, Alvarez & del’Rio, 2004). En
el campo internacional, Cohen (2005) recomienda una mejor comprensién del contenido_global de la televi-
sién y su difusiéon local examinando tres variables: 1) quién selecciona el contenido y para quién, 2) la propor-
cién de lo local en el contenido extranjero, y finalmente 3) cdmo éste ultimo se adapta afla visiéon local. To-
dos los informes hablan de exceso de exposicidn televisiva y criterios poco definidos en, la®seleccion y trata-
miento de sus contenidos. Nuestro objeto de estudio es la musica de la dieta t¢elevisiva que participa de la
problemética descrita y requiere, ademas, para su estudio de formas de andlisisyespecificas porque habla desde
su propio lenguaje (Porta, 2005: 285). La banda sonora se compone de musica, senido y ruidos, con los cua-
les produce significados, efectos en el pensamiento sonoro y también enas caracteristicas de la escucha (Scha-
fer, 1977; Schaeffer, 1966; Sloboda, 2005; Delalande, 2004). Uno dedos elementos a considerar desde la edu-
cacién es el sonido. Este elemento expresivo, que se libera en el siglo XX tal como nos muestra la teoria del
arte (Cage, 1961; Hauser, 1963), es determinante en la produccién televisiva. El segundo elemento a conside-
rar por su presencia y repercusiones en la vida cotidiana, es la fijacién y edicidon del sonido sobre un soporte
(Delalande, 2004: 19). El tercer elemento es la naturalezasdel propio soporte, en nuestro caso, la television.
Stiegler (1989: 235) habla, a propdsito de la generacién [de paradigmas, del efecto que producen las tecnolog-
fas de la memoria como es la televisidon, porquefconstruyen la coherencia de su discurso a partir de técnicas,
practicas sociales y formas sonoras. Cuando hablamos del entorno sonoro del nifio, la revisién internacional
de la literatura muestra, en su mayoria, experiencias de/laboratorio que acotan realidades artificiales por ras-
gos de aprendizaje o poblacién escolar delriesgo (Burnard, 2008; Ward-Steinman, 2006), habitos alimentarios
y de salud (Ostbyeit, 1993), relacién de la‘miisica con habilidades de lectura (Register, 2004), con la violencia
(Peterson, 2000) y otros. Sobre la musicaide lartelevision, son de destacar los trabajos de Beckers (1993) en
Alemania, Bixler (2000) en Inglaterra,\Magdanz (2001) en Canad4, o los desarrollados sobre el programa
«Sesame Street», destacando «MusicalyAnalysis of Sesame Street» realizado por Mcguire (2001). Sobre la in-
fluencia de la banda sonora como musica del entorno cotidiano y sus relaciones con la identidad, Brown
(2008) revisa la necesidad de integracion de campos de investigacion contemplando la produccién del con-
sumo, de la cultura y las culturas resultantes de esta hibridacién, y manifiesta la necesidad de integrar estas
musicas populares de disefio entlas investigaciones. Finalmente sefialamos sobre el discurso de la globalizaciéon
en musica, la aportacionfde]Aguilar (2001) sobre la preservacién de productos culturales en cambios y migra-
ciones que, segin‘a autora, presentan desafios a musicos y educadores. Observa los efectos de la produccién
mediatica sobre|fendmenos culturales, concluyendo que son selectivos, incompletos e inexactos, aconseja la
utilizacién“de musicas que proporcionen una imagen vélida del yo, e insta a las comunidades musicales y edu-
cativas a ofrecer una representacién de la cultura musical, que incluya sus raices y transformaciones. En Espafa,
las lineas investigadoras son mucho més escasas, encontramos algunas de nuestro grupo investigador como las
de Ocaia y Reyes (2010) sobre la programacién de Canal Sur, siendo més frecuentes las revisiones de la musi-
ca en la televisién como herramienta educativa de ayuda al aprendizaje (Comunicar 23, 2004; Eufonia 12,
1998).

Desde las corrientes psicolégicas destacamos las aportaciones de la psicologia cognitiva sobre el procesamiento
de la informacién vy las teorias de la reestructuracion, ambas con una clara concepcién «antiasociacionista», con
autores como Piaget, Vygotsky o la Escuela de la Gestalt, y cuya diferencia clave radica en la unidad de anélisis
que utilizan, mientras la primera es elementarista el enfoque cognitivo parte de unidades molares (Pozo, 1989:
166). De esta ultima destacamos la teoria socio-histérica de Vygotsky, sometida a un proceso de reinterpreta-
cién y posible aplicacién a la comprensién audiovisual (Korac, 1988). De Pablos (1986) en sus trabajos sobre la
television en la ensefianza estudia al autor ruso y destaca algunos elementos de su obra: 1) Los procesos men-
tales se explican por los instrumentos y signos que acttian de mediadores, para lo cual se apoya en la naturale-
za comunicativa de los signos como poseedores de significado; 2) Desde una perspectiva semidtica, la interio-
rizaciéon es un proceso de dominio sobre las distintas formas de signos externos (cédigos); 3) Actualmente la



oferta semidtica se ha ampliado extraordinariamente, de manera que ademas del habla, ha cobrado impor-
tancia el manejo de otros cédigos. El nifio percibe el mundo mediante los sentidos, el habla y otros cédigos,
pasando del habla social (lengua materna) al habla interna por medio del habla egocéntrica. Por todo ello,
podemos decir que la musica de la television realiza este mismo recorrido, constituyéndose en un instrumento
semidtico que se incorpora al repertorio del didlogo interior para interpretar la realidad. Como resumen de
esta breve revisién sobre miusica y television, podemos decir que no se dispone de indicadores empiricos que
aseguren un buen conocimiento del campo de estudio.

1.1. Presentacién del problema

La musica cotidiana de la televisién proporciona al nifio elementos cognitivos, sociales, emocionales y patri-
moniales, por ello, es necesario conocerla desde el entorno académico e investigador para:

1) Adecuar el curriculum, también, a estos modos, soportes y contenidos musicales.

2) Asumir el compromiso educativo de conocer la musica que la televisién propone.

3) Crear las vias para producir una televisién de calidad.

4) Ofrecer alternativas tanto educativas como de la produccién musical y audiovisual.

1.2. Propésito del estudio y objetivos

Este trabajo estudia la banda sonora del programa infantil de mayor cobertura en Espafia: «Los Lunnis», pro-
ducido por «Televisién Espafiola», con una emisién diaria de 7:30 a 9:30h y episodios que‘se repiten los sdba-
dos. Nuestra intencién ha sido conocer la oferta musical del canal piblico de mayoriaudiencia de las televisio-
nes espafolas que emiten en abierto. El programa «Los Lunnis» constituye lagprogramacion infantil de «TVE»,
se emite por su segundo canal y estd financiado con fondos publicos. Para conocerlo hemos establecido un
sistema de codificacién y categorizacién musical para, en una fase postefior todavia no iniciada, buscar alter-
nativas. En nuestro estudio queremos saber qué y cdmo es la musica que ofrece «TVE» para la escucha.

1.2.1. {Qué se escucha?

Esta primera aproximacién nos proporcionara los rasgos paragclasificarla segiin un patrén de medida objetivo.
Nuestras preguntas son: {Qué sonido musical utiliza y a quéstipos,y familias pertenece?, {Qué tempo y métrica
emplea? {Cémo son los comienzos de las piezas musicales? ({Cudl es su velocidad e intensidad? ¢Qué géneros y
estilos muestra? {Cudles son sus tonalidades mésdfrecuentes? ({COmo terminan las piezas musicales? {Qué pre-
sencia tiene la banda sonora en el programa?

1.2.2. {Cémo es la musica?

La segunda aproximacion se acerca a los ‘elementos internos de la musica en el paisaje televisivo (Atienza,
2008). Para conocer su significacion musical yadiscursiva hemos dividido el programa en sus tres secciones:
produccién propia, publicidad y dibujos, animados. Nuestras preguntas de investigacién son: ¢éCoémo estd cons-
truida la banda sonora en las tresssecciones? {Cudles son sus caracteristicas musicales? {De qué hablan las can-
ciones? {Qué relacién guarda la musica con la accién dramética, la escena y su sincronia?

2. Material y métodos

Este trabajo forma parte de una investigacién més amplia que tiene como objetivo conocer los contenidos
musicales de la dieta 'televisiva en una muestra iberoamericana. El marco semiético de referencia, utiliza el
modelo de Umbefto Eco%(1978), como especifico para la construccién de la plantilla de la escucha, el propues-
to por Gémez-Ariza (2000), y por ultimo, el anélisis de la Forma Musical de Zamacois (1968).

2.1. Muestra

El programa contenedor, «Los Lunnis», consta de tres secciones con proporciones diferentes: programacién
propia 25 %, dibujos animados 63 % y publicidad 12 %. La muestra se compone de las 10 horas de emisién
de una semana en la que no hubo acontecimientos especiales, del 18 al 22 de febrero de 2008. Su franja de
edades potenciales de audiencia es relativamente amplia. Est4 formado en la muestra analizada, por dibujos
animados espafioles y de Estados Unidos, publicidad -anuncios de comida/golosina y juguetes- y por altimo, la
programacién propia -cabeceras, cierres, cortinillas, dramatizaciones, reportajes, canciones, noticias y entrevis-
tas.

2.2. Diseiio, instrumentos y recogida de datos

Para realizar este estudio se utiliz6 la herramienta de anélisis de la escucha realizada ad hoc para esta investi-
gacién y ya validada (Porta & Ferréndez, 2009). Se realizé un muestreo mediante el procedimiento de elec-
cién experta, de manera que se incluyeran los elementos de la musica relevantes para un primer andlisis y
presentes en las tres secciones. Asimismo, se complementd con 10 cortes periddicos para conocer la oferta
musical objetiva del programa. En la investigacién se han utilizado tres instrumentos, los dos primeros en la



misma plantilla. Se trata de: 1) Datos de la muestra; 2) Categorias musicales; 3) Andlisis musical propiamente
dicho.

El primero recoge los datos referidos al evaluador, ficha, pais, programa, seccién, fecha, duracién y elementos
musicales del programa (cabecera, sintonia, cierre, cortinilla, cancién, dramatizaciones, escenas, reportajes y
cortes periddicos). El segundo instrumento estd formado por 14 categorias divididas en 59 cédigos cuya res-
puesta es si/no/no se puede determinar. Esta herramienta dividia las variables consideradas en categorias sus-
ceptibles de ser medidas de manera dicotémica, segiin aparecieran o no en la unidad seleccionada (Porta &
Ferrdndez, 2009). En el estudio iberoamericano, del que este trabajo forma parte, se realizé una sesién de
validacién conjunta para la revisién de programas, paises y contenidos comunes a toda la investigacién por
juicio de expertos y se llevé a cabo una doble validacién interjueces que presenté un porcentaje de acuerdo
medio superior al 80%, lo que se consideré un indicador de muy elevada fiabilidad del instrumento en gene-
ral.

- Aproximacién 1. {Qué escuchan? Quien suscribe aplicé la plantilla al programa «Los Lunnis» por medio de 90
unidades de anlisis y un examen formal completo de 23 piezas musicales.

- Aproximacién 2. {Cédmo es aquello que se escucha? Sin embargo, no todo puede contestarse de forma di-
cotémica, por ello empleamos una nueva aproximacién para encontrar los elementos molares (Pozo, 1989:
166-167), y su significado, es decir las caracteristicas de la musica en: 1) La programacidn propia: estudio de
cabeceras, cierres, cortinillas y canciones; 2) Los dibujos animados: series «Berni», «Cliforts y «Pocoyd»; 3) La
publicidad: anuncios de juguetes y comida/golosinas. Finalmente, para conocer las opcionés musicales inten-
cionadas del programa, seleccionamos cinco canciones diegéticas, es decir, interpretadas por los personajes en
posicién protagonista.

Desde estas dos aproximaciones hemos querido conocer las opciones y elementas musicales de la programa-
cion infantil de televisién, es decir, el lugar desde donde habla la musica (Perta, 2007: 22). Sera el primer
paso para acercarnos al inexplorado espacio educativo de la musica ypsu presencia comunicativa como discur-
so portador de sentido (Talens, 1994).

3. Resultados

3.1. iQué se escucha? Las categorias musicales

Los 14 indicadores se aplicaron por medio de 90 plantillas a‘los'5 programas de la semana. Los porcentajes
indican la medida de la caracteristica dicotémicad'si/no, yinose puede determinar (NPD) que recogid, princi-
palmente, factores de brevedad e inaudibilidad. [Los resultados més destacados son: Sonido musical/ sonido no
musical. El programa utiliza mucho el sonido musical yin porcentaje elevado de sonido no musical por me-
dio de ruidos y efectos sonoros. Tipo delsonido. La musica estudiada es electrénica en un 70% frente a un
15,5% de acustica y un 10% de combinaciones. Se escuchan agrupaciones instrumentales de todas las familias
con predominio de los instrumentos defcuerda yfel sonido electrénico de imitacién. La voz y los instrumentos.
El 42% era instrumental y el resto’vocal, preferentemente por grupos de voces 38,9% con un 10% de voz de
hombre y 2,2% de mujer. Métricaty titmica. En cuanto al tipo de acentuacién, los resultados han sido binarios
en un 88% frente a un 1,4 de ternario y algunos casos puntuales de amalgama. Tipo de comienzo. Las piezas
musicales tienen un comienz6 anacrdsico con un 57% frente al 37,8% de tético y una muy escasa representa-
cién de los comienzos acéfalos. Dinédmica. La utilizacién de la intensidad ha sido mayoritariamente plana 81%
y variaciones en el 18¢9%pde‘las melodias. Agégica. En cuanto a las variaciones de la velocidad, podemos
decir que el programa ha optado; de nuevo, por tempos sin variaciones en el 88,9% frente al 3,3% de acele-
rando y un percefitaje levémente mayor de rittardando. Género vy estilo. De todos los géneros y estilos escu-
chados, losfmas ffrecuentes son los populares con un 77,8% de pop, rock, blues asi como otros subgéneros y
estilos popularés del siglo XX. Dentro de la musica tradicional destacamos la presencia de musicas de otras
culturas con un 13,3% frente al 1,1,% de la propia. Organizacién sonora. En la muestra ha predominado el
modo mayor 88,9% frente al menor 6,7%. Cadencias. Las resoluciones, independientemente de la seccién de
la programacién en que se encuentren, son mayoritariamente conclusivas con un 56,7% frente al 25,6% de
suspensivas y un 10% de melodias cortadas. Estas ultimas han correspondido a segmentos de publicidad, o
bien a ajustes de continuidad de la programacién que quiebra sus melodias para pasar al siguiente programa,
siempre en espera de emisién y audiencia. Textura sonora. La muestra tiene textura de monodia acompafnada
en un 64,4% frente al canto a voces, tanto en su forma homofénica 4,4% como polifénica 12,9%. Plano
sonoro. La musica como protagonista ha tenido un amplio eco en el programa, apareciendo como fondo de
escenas y dramatizaciones en el 25,6% de los casos de la muestra estudiada.

3.2. iComo es aquello que se escucha? Los contenidos musicales

Para estudiar cdmo es la musica del programa, se partié de la aplicacién de la plantilla a 23 piezas musicales
de las tres secciones, teniendo en cuenta la duracién de la obra y su forma musical. Asi, se estudiaron en las
obras largas, la primera Gltima frase, dos cortes intermedios y una valoracién de la pieza musical completa
durante los cinco dias de la semana.



3.2.1. Programacién propia

Los resultados obtenidos en la programacién propia (cabecera, cierres, cortinillas y canciones), dibujos anima-
dos y publicidad han sido los siguientes: la cabecera del programa, repetida los 5 dias de la semana, se ha
estudiado por medio de 15 plantillas, 3 para cada dia. Se trata de una pequefia melodia de 34, comienzo
anacrusico, tonalidad de Sol Mayor, a 144 negras por minuto, cantada por voces adultas solistas y grupos
vocales con acompafamiento instrumental (figura 1). Esta melodia se escucha en enlaces, presentacién de
dramatizaciones, subsecciones, cortinillas y cierres, a las que se adapta con distintas versiones: instrumental,
vocal, semi-hablada, completa, fraccionada o como bucle de repeticiones:

LOS LOS
LUN- LUN-
NIS NIS
Forma Musical | Int a a b Inter a”’ b
Compases Ic 4c 4c 2c 2c 2c 2c

e

Posicién de la sintonia

Figura 1. Estructura musical de la cabecera

En los cierres, el programa utilizé diferentes partes de la melodia de la cabeceta pero conservando el motivo
de la sintonfa. Su duracién varia: 4, 36” y 1’337, este Gltimo cierre, ‘por ejemplo, se repite en bucle mientras
termina la Gltima accién dramatica del programa, y concluye conflassintonfa que pasa de fondo a figura. En 2
de los 5 dias se ofrece cortado y sustituido por el programa siguiente ‘que ya se anuncia, o por la publicidad
que no espera (Gonzalez Requena, 1988). Las cortinillas, hasta, un total de 8 tienen una duracién de 7”°, to-
man los elementos de marca de la cabecera que modificanycon, diferentes instrumentaciones y efectos. En
cuanto a las canciones y melodias, existen muchasgsen el programa. En este apartado hemos seleccionado las
canciones protagonistas interpretadas por los pefsonajes_enudiferentes escenarios como teatrillos, pubs, platés
de television o decorados virtuales, que muestran las opciones televisivas formales, de género y estilo asi co-
mo vinculacién con la escena, seleccidon de teméticas, ysSincronia entre texto e imagen. Se han estudiado las 5
canciones diegéticas de la semana (Tabla T))por medio de 25 plantillas, 5 para cada una, correspondientes a la
primera y Gltima frase musical, 2 cortes intermedios y una valoracién de la pieza completa:

Cancion 1: «Unmun- | Tema La paz
do mejor» Resumen Cangion‘pop estréfica en Sol Mayor a 168 negras por minuto, cantada con voz de nifio y
hombre con acompafiamiento electrénico de imitacion.

Cancion 2: «Oh Lull» | Tema Laleyenda del héroe

Resumen Cancion country que alterna estrofa con estribillo que repite al final. Su tonalidad es Do
M a 114 negras por minuto. Cantada con voz de hombre, acompafiamiento acustico de
banjo, percusion y coro polifénico de nifios.

Cancion 3: «Estoy Tema Imagen propia y autoestima

COMO Un guUeso» Resumen Cancion blues a 136 negras por minuto. Alterna estrofa con estribillo. Cantada con voz,
piano, bateria y coro de hombres que hacen eco en el estribillo.

Cancion 4: «Soy. Tema La cancién popular

rancherito» Resumen Cancidn estilo mejicano en Do Mayor a 144 negras por minuto, acompafiamiento de
mariachis, cantado por un hombre como solista.

Cancion 5: «Que me | Tema Las palabras

fallen las palabras» Resumen Cancion de blues, tonalidad de Re menor a 78 negras por minuto. Recreacion de recital
de blues: Cantante, guitarra eléctrica, bateria y pantallas.

Tabla 1. Las canciones diegéticas de la semana

3.2.2. Publicidad

Los anuncios se estudiaron con una sola plantilla, o dos cuando habia un cambio musical destacado. Sus carac-
teristicas comunes han sido: duracién media de 20, tempo aproximado de 123 negras por minuto, instru-
mental, sonido electrénico de imitacién, binario, sin variacién en la dindmica ni en la agbgica, género pop y
cinematogréafico, modo mayor y musica como fondo que en ocasiones pasa a figura. En el caso de «I'm «poc-



ket», se aplicaron dos plantillas por el cambio significativo: Corte 1:1"" a 18”". Corte 2: de 18’ a 20" en el que
se produce un cambio musical para destacar el eslogan.

3.2.3. Dibujos animados

Por dltimo, el estudio de los dibujos animados, se realizé con un corte cada 45 hasta cubrir el episodio com-
pleto. Resumimos «Berni» y «Pocoyo»:

- «Berni» es una serie de dibujos animados de 2006, producida por «BRB Internacional S.A.», sin didlogos, so-
bre temética deportiva y protagonizada por «Berni», un oso polar. Se compone de episodios de 3’ enlazados
hasta la duracion total emitida. El estudio fue realizado por medio de 6 plantillas. En el episodio se observa-
ron tanto ruidos y sonidos cotidianos como sonido musical electrénico de imitacién. La musica combinaba el
estilo Cl&sico en breves secuencias, con otros cinematograficos de carécter incidental, modo mayor, instrumen-
tal, sin variacién en la agdgica ni en la dindmica, cadencias tanto conclusivas como suspensivas, modulaciones
a otras tonalidades, textura sonora de monodia acompafada y musica como fondo, excepto en una ocasién
que realizé el recorrido, como progresién, de fondo a figura.

- «Pocoyon. Serie de dibujos animados espafioles de 2005 de Zinkia Entertainment, el protagonista es «Po-
coyd», un nifio pequefo, en su aventura de descubrimiento y relacién con el entorno. Duracién 6’45”. La
accién narrativa del episodio era el hallazgo de las propias huellas y las de los otros. El @pisodiotutilizé tanto
el sonido no musical como el musical perteneciente al entorno del pop con pinceladas cinematogréficas de
corte incidental. La musica era electrénica, instrumental, binaria y tética con yariaciones,efla dindmica y la
agdgica. La utilizacién del tempo estaba asociada al paso de los personajes en la, eseena: «Pocoyo» a 156 ne-
gras por minuto, «Elefante» a 90 y «Pato» a 114. Usé tanto el modo mayor como menor, diferentes cadencias,
modulaciones, textura sonora de monodia acompanada, obstinatos ritmicos'y efe¢tos sonoros. La musica tenia
presencia como fondo y también como figura, los motivos musicales constitufan el «leitmotiv» de los persona-
jes.

4. Discusién

Como respuesta a los objetivos y preguntas de investigacion podemos decir: {Qué se escucha? La banda sono-
ra del programa «Los Lunnis» utiliza el sonido musical, preferentemente electrénico, con un reparto similar
entre instrumental y vocal por grupos de voces. Su musica es binaria, popular, anacrisica, de dindmica plana,
sin variaciones en la velocidad y textura de monédia acompafiada. Utiliza el modo mayor con modulaciones
a otras tonalidades, resolucién por cadencia conclusiva ¥, predominancia de la musica como figura. Existe un
porcentaje elevado de sonido no musical, formade, por ruidos y efectos sonoros.

{Cémo es la musica? El andlisis musical revela, en una primera valoracién, que la programacion propia, 25%
del programa, estd formada en su seleccién diegética, por canciones estréficas con frases de 8 compases que se
escuchan completas y resuelven de forma“altameénte conclusiva con todos los elementos de cierre disponibles,
utilizando en ocasiones polifonia“tantoyhomofénica como polifénica. Se observa cierta pobreza ritmica, con
una presencia alta del acento binario.la intensidad no tiene matices y es manejada por mesa de mezclas, que
pasa de fondo a figura, normalmente, por estrategias narrativas no musicales. El programa muestra una buena
sincronia entre musica e imdgeny, l0s,instrumentos y objetos sonoros son coherentes con su banda sonora y
espacios escenogréficos. Sus.tempos oscilan entre 78 y 168 negras por minuto sin variaciones en la agogica,
utiliza las tonalidades de Do My Sol M, Re M y Re m que modulan a otras tonalidades en ocasiones. Desde el
punto de vista estilisticofy su vinculacién con la identidad, el programa opta por musicas populares extranje-
ras, su timbrica, et predominantemente electrénica con elementos aclsticos de la musica popular de que se
trata, estructuras arménicas y melddicas que la reflejan y acompafian muchas veces de movimientos coreogra-
ficos con una_ ambientacién musical coherente en vestuario y escenografia. La publicidad, con una presencia
del 12% del total, tiene una banda sonora con una velocidad media de 123 negras por minuto, predominan-
temente instrumental, con sonido electrénico de imitacién, binaria, tética, sin variacion en la dindmica ni en la
agobgica, sin estilo definido, uso en ocasiones del género cinematografico, ruidos y sonidos no musicales, modo
mayor y musica como fondo. Los dibujos animados, 63% del programa, utilizan musica, sonidos no musicales
y ruidos sirviendo a la accién dramética, reforzdndola, por medio de cambios de tonalidad y de tempo, asi
como efectos suspensivos y pequefios «leitmotiv» para definicién de personajes. El estudio melddico indica que
la melodia més escuchada es la sintonia, apareciendo como presentacién y final de secciones, dramatizaciones
y episodios. Se escuchan piezas musicales cortadas, especialmente en la publicidad y en los finales de episodios.
De igual modo podemos sefialar la presencia mayoritaria de musica no diegética, y una gran variedad de so-
nidos musicales y no musicales, debido, principalmente, al peso en la programacién de los dibujos animados.
Seleccion de géneros vy estilos. La musica anterior al siglo XX es escasa, con algunas excepciones en los dibujos
animados y parodias de la programacién propia en que aparecen algunos guifios al estilo Clasico. La opcién
estilistica del programa es la popular, siendo las canciones protagonistas de la semana una ranchera, una can-
ciéon country, dos blues y una cancién pop. En la muestra estudiada, se escucha siempre la musica de otros y
nunca la propia. La programacién infantil de televisidén requiere contenidos de la proximidad (De Moragas,



1991), sin embargo lo que se ofrece es un espacio multicultural que ha perdido lo propio para llenarlo sélo
con lo exético. Desde una mirada educativa esta opcidén cuestiona la identidad porque la musica habla de uno
mismo, de los otros y con los otros (Porta, 2004: 112). Valorar la diversidad supone el reconocimiento de lo
propio en edades tempranas, porque este habla egocéntrica (Vygotsky, 1981: 162) daré lugar en su recorrido,
al habla interna, y la musica esta en el camino.

Mdsica incidental. La musica vinculada a la accién estd presente, apareciendo en todas sus secciones, mindscu-
las musicas programéticas que recuerdan al nifio el mundo del cine. Este es el caso de la parodia de «Lunicien-
ta», al igual que la de «Psicosis», o las repetidas referencias a uno de los Gltimos héroes americanos: «Indiana
Jones». En «Pocoyo», encontramos ««leitmotiv»» asociados a sus personajes, musica tonal y no tonal, modula-
ciones, variaciones en la dindmica, agdgica, paso de musica de figura a fondo y viceversa. Todo ello en un
didlogo espacio temporal, expresivo y estético que piensa en un nifilo pequefio e inteligente, que interactia
con el medio televisivo a través de la musica.

La banda sonora del cine y la televisiéon tiene influencia educativa y responsabilidad social como una parte de
la construccién de la conciencia del nifio porque contribuye a su construccién cognitiva, social, expresiva,
estética y en un futuro critica. En este texto hemos mostrado algunos aspectos poco analizados en los estudios
musicales de la television y su influencia en la infancia, pero que emergen cuando son estudiados desde la
semidtica, la representacién musical, el andlisis formal y las teorias de la reestructuragion: jLas eonclusiones
indican como lineas de accién, dar valor a las funciones sociales, culturales y patrimoniales/de la"oferta musical
televisiva, porque la musica habla de los otros y con los otros. Y lo hace medianté la representacion: qué se
escucha; mediante la edicién: cdmo se produce, se articula y crea la continuidad de_aquello que se ve y se
escucha; y también desde la posicién del que habla: la produccién televisivay, sutsignificado e influencia. El
medio televisivo puede favorecer la reconstruccién de los contenidos musicales yisu ‘comprensién, el desarro-
llo del gusto y la puesta en valor del patrimonio inmaterial. Por todo ellg, sethace necesario en estudios futu-
ros ampliar la definicién de unidades de anélisis, tal como se propone desde la psicologia cognitiva y las co-
rrientes musicales del siglo XX. Este estudio ha dado respuesta aalgunas de ellas que hablan de patrimonio
cultural, identidad y alteridad, lecturas de la diversidad y relacienes con el entorno, que tienen en la musica
mucho més que un soporte audiovisual, tienen en ella un vehiculojimedio y contenido de expresién asi como
de representacién y didlogo con el mundo.

Notas

!Los indicadores, definiciones y revisidén de los resultados fueron debatidos en el 1l Encuentro «La banda sono-
ra de la televisién infantil y juvenil en el &mbito latinoamericano. Variables, impacto e influencia en el patri-
monio sonoro», en Universidad Lanus (Buenos Aires) del 14 y 18 de Mayo de 2008. Participando tres univer-
sidades espafiolas (UV, UG, UJI) y cinco ibéreamericanas (ULANUS, UT, UNIRIO; US, UNE).

Apoyos

Este trabajo ha sido subvencionade por s proyectos:1) 1+D (2007/ 2010) «Las bandas sonoras de la televisién
infantil 2007/08 en Espana. Canal 9. Televisiéon Valenciana y TVE (P1 1A2007-17); 2) Cooperacién Interuni-
versitaria e Investigacion Cieftifica entre Espafia e Iberoamérica «La musica y la escucha de la TV infantil en el
dmbito iberoamericano. Analisis cuantitativo de variables y estudio comparado» (A/018075/08).
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