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Resumen

Este estudio sobre audiencias explora cémo un grupo de nifios del sureste de México perciben los dibujos
animados de «El laboratorio de Dexter». El objetivo primordial es conocer la manera en que un programa
norteamericano distribuido internacionalmente es entendido por una audiencia local, especialmente por una
conformada por individuos que adn estan construyendo su identidad cultural. Se utilizé un enfoque cualitati-
vo: un total de 44 nifios en edades entre los 8 y 11 afios participaron en una serie de entrevistas semi-
estructuradas y grupos de discusion, que se llevaron a cabo en una ciudad de la provincia mexicana (Vi-
llahermosa, Tabasco). En cada sesion se observé un episodio de la serie animada doblada al espafiol la-
tino. Posteriormente, se evalué si los participantes sabian que los dibujos animados eran norteamericanos y
si notaban la presencia de elementos culturales diferentes respecto a su propia cultura (textos escritos en
inglés, referencias a tradiciones, estilo de vida, simbolos, etc.). Asimismo, se indagé si la edad, el género y
estrato social de proveniencia influian en esta percepcion. Los resultados muestran que la mayoria de los
participantes eran conscientes de estar viendo un programa extranjero, reconocian elementos de la cultura
norteamericana y aplicaban diversas estrategias para crear sentido a estas narrativas. Nifios mayores, y
aquellos que estudian el idioma inglés, fueron capaces de realizar comparaciones mas sofisticadas entre las
culturas de México y Estados Unidos.

Abstract

This audience study explores how a group of children from Southeast Mexico, perceive the animated cartoon
«Dexter’s Laboratory». The objective is to observe the ways in which a young local audience, still in the pro-
cess of building its cultural identity, perceives an American television program. A qualitative approach was
applied: 44 children between 8 and 11 years old participated in a series of semi-structured interviews and
focus groups, which took place in a provincial city in Mexico (Villahermosa, Tabasco). In each session, the
participants watched an episode of the cartoon dubbed into Latin Spanish. Afterwards, it was assessed if
they were able to notice cultural elements present in the series (texts in English, traditions, ways of life, sym-
bols, etc.), which are different from their own culture. It was also observed if age, gender and social back-
ground had any impact on the degree of awareness. The results showed that most of the participants were
aware of beingthat they were watching a foreign program, that they could recognize elements of American
culture and that they applied diverse strategies to make sense of these foreign narratives. Older children,
and those studying English as a second language, were able to make more sophisticated comparisons be-
tween the cultures of Mexico and the United States.
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1. Introduccién y estado de la cuestién

La animacion es uno de los géneros televisivos mas costosos y dificiles de producir. Debido a es-
to, solo unos cuantos paises en el mundo tienen la capacidad de crearla, mientras el resto de las
naciones deben importarla (Martel, 2011). Entre los paises productores de animacion los mas des-
tacados son los Estados Unidos de América y Japon, que han desarrollado a lo largo de la historia
dos grandes tradiciones: los dibujos animados o «cartoon» y el «anime» (Napier, 2001). Como
consecuencia, la mayor parte de las series animadas disponibles a nivel mundial cuentan historias
gue tienen como teldn de fondo las culturas nipona y norteamericana; es decir, que reflejan el mo-
do de vida, tradiciones y valores de estos dos paises.

Como técnica de creacion audiovisual, la animacion es utilizada para narrar cualquier tipo de his-
toria (horror, romance, pornografia, suspenso, accion, etc.), y en ese sentido puede dirigirse a
publicos de todas las edades. Sin embargo, tradicionalmente han sido los mas pequefios los que
se ven atraidos por los dibujos animados, regularmente comicos o de aventuras, al grado de pre-
ferirlos por encima de cualquier otro tipo de programa televisivo.

En México, donde la produccién de animacion para la televisién es escasa, la mayor parte de las
series animadas que se transmiten son importadas. De hecho, este es uno de los géneros televi-
sivos, junto con los filmes y las series de ficcién, en el que existe un fuerte dominio norteameri-
cano (Lozano, 2008). Esto quiere decir que los nifios mexicanos dedican buena parte de su tiem-
po de ocio a seguir estos dibujos animados, que muestran realidades distintas a las que ellos vi-
ven diariamente. El primer ejemplo de estas diferencias que viene a la mente es la representacion
de las rutinas escolares de los personajes animados, que asisten a colegios que no solo se ven
distintos (con casilleros y largos pasillos en el caso de los dibujos norteamericanos), sino que
también muestran rutinas sociales distintas (en los animes, los nifilos cambian sus zapatos de calle
por pantuflas para entrar al sal6n).

Frente a esta situacion, surgen un par de preguntas: ¢son los nifios capaces de identificar que
estan viendo un programa creado en otra cultura?, y ¢ qué estrategias usan para interaccionar con
las referencias culturales extranjeras que encuentran en el programa?

Su amplia popularidad entre los nifios y el hecho de que el mercado esté dominado por un par de
naciones provoca que las series animadas sean un caso Unico para estudiar la percepcion de los
mensajes televisivos de alcance internacional por parte de las audiencias locales.

Es cierto que todos los programas de television al ser importados tienen que pasar un proceso de
«localizacion» (Chalaby, 2002) para hacerlos mas comprensibles y agradables para las nuevas
audiencias. Sin embargo, esto no significa que perderan toda su especificidad cultural, ya que
retienen referencias al estilo de vida, los paisajes, los valores, el sentido del humor, las tradiciones
e incluso los estereotipos del pais de origen.

Generalmente, las series animadas son adaptadas por medio del doblaje, que implica la sustitu-
cién de la banda sonora original por una nueva realizada en el idioma de destino (Kilborn, 1993).
Ademas de las voces, muchas veces se doblan también las canciones y se leen en voz alta los
textos escritos (letreros) que aparecen. Los doblajes mas elaborados son verdaderos prodigios de
la traduccion, pues logran incluir acentos locales, refranes, expresiones populares e incluso refe-
rencias a personajes famosos del pais de destino (Cobos, 2010). Incluso estos doblajes elabora-
dos no pueden cambiar la parte visual, ni la historia o la trama de la narrativa. En estos intersticios
permanecen referencias culturales especificas al pais de origen, con los que los jovenes televi-
dentes tienen que interaccionar para darle sentido a la narrativa.

Entonces, es valido preguntarse como perciben los nifios estos dibujos animados para conocer si
son capaces de identificarlos, en primer lugar, como algo distinto a su propia cultura y como en-
cuentran sentido a las referencias culturales incluidas en ellos que les pueden resultar lejanas.
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La revision de literatura existente sobre el tema revela que existe una escasez de investigacion
empirica sobre la comprension que los nifios tienen de estos programas animados de origen ex-
tranjero. En particular, se conoce poco sobre las estrategias que utilizan para entender los dibujos
animados que han sido adaptados a través del doblaje.

Aunque la compleja relacién entre los nifios y la television ha sido ampliamente estudiada desde
variados puntos de vista, son escasos los estudios que tratan directamente la manera en que en-
tienden los dibujos animados extranjeros (algunos ejemplos son los trabajos de: Corona, 1989;
Charles, 1989; Moran & Chung, 2003; Amaral, 2005; Donald, 2005). En este sentido, este trabajo
pretende contribuir a un campo de investigacién adn en desarrollo.

El objetivo primordial es conocer si un grupo de nifios mexicanos de edades entre los 8 y los 11
afios son capaces de identificar si los dibujos animados que observan son extranjeros. De la mis-
ma manera, se pretende identificar los mecanismos que estos pequerfios utilizan para entender las
referencias a la cultura norteamericana que aparecen en la serie «El Laboratorio de Dexter» (pro-
ducida por Cartoon Network). Finalmente, se pretende evaluar si esta comprension puede ser
afectada por factores como la edad, el género o el estrato social de pertenencia. La publicacion de
estos resultados es pertinente por la prevalencia de los supuestos que originaron la investigacion:
a) el dominio japonés y norteamericano en el mercado mexicano de la animacion, b) la predilec-
cion de los nifios de las edades estudiadas por los dibujos animados, y c) las limitaciones del do-
blaje para adaptar los referentes culturales presentes en los programas; es decir, la relacion espe-
cifica entre el nifio mexicano y los dibujos animados norteamericanos que se buscaban explorar
se sigue estableciendo con la accién mediadora del doblaje.

2. Método de la investigacion

Como se ha dicho antes, se pretende explorar cdmo un grupo nifios de una ciudad provincial del
Sureste de México comprenden los dibujos animados norteamericanos que han sido traducidos
por doblaje. Especificamente, se observa si los participantes son capaces de identificar que la
serie es extranjera, y se busca conocer cudles son los mecanismos que ponen en juego para
crear sentido a productos mediales creados fuera de su propia cultura.

Para el trabajo empirico se eligié un enfoque cualitativo, siguiendo la tradicion principal de los es-
tudios internacionales de las audiencias televisivas (Ang, 1985; Liebes & al., 1990; Kraidy, 1999;
Pertierra, 2012). Técnicas cualitativas, como las entrevistas semi-estructuradas y los grupos de
discusion, permiten obtener respuestas que no siguen un formato predefinido, pero que igualmen-
te ofrecen una vision clara de la situacién en que estos nifios ven televisién. En este sentido, los
resultados aqui obtenidos no deben ser generalizados a la poblacion, sino entendidos como indi-
cios que permiten vislumbrar los significados que una comunidad especifica esta creando de un
producto cultural determinado. En este caso particular, se trata de tener una idea mas clara de
como estos nifios perciben los rasgos culturales que persisten en esta serie animada norteameri-
cana, aun después del doblaje.

El trabajo de campo consistié en seis sesiones de entrevista semi-estructurada y seis grupos de
discusion, que tuvieron lugar en los meses de diciembre de 2004 y enero de 2005 en la ciudad de
Villahermosa, Tabasco, México. Las entrevistas se realizaron en las viviendas de los nifios, lo que
permitié observar el contexto cotidiano donde se realiza la practica social de ver televisiéon. En lo
gue se refiere a los grupos de discusion, la mitad de las sesiones se llevaron a cabo en una es-
cuela primaria publica, mientras que la otra mitad en una escuela primaria privada. La razén de
esta division es que, en México, el tipo de escuela a la que un nifio asiste sirve para identificar de
modo muy claro su pertenencia a un estrato social determinado, debido al costo elevado de las
colegiaturas que se deben pagar en las instituciones de educacioén privadas.

Un total de 44 nifios participaron en la investigacion: siete de ellos en las entrevistas (porque en
una sola sesion participaron un par de gemelas) y 37 en los grupos de discusion. Se puso mucha
atencion para asegurar que los grupos estuvieran divididos de forma equitativa por edad y género.
Igualmente, se busc6 que los participantes provinieran de una variedad de estratos sociales, lo
gue en cierta manera estaba determinado por su asistencia a escuelas publicas o de pago (tablas
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1y 2). No se logr6 una proporcion exacta en todos los casos pero el caracter cualitativo del estu-
dio permite una cierta flexibilidad en este sentido.

Tabla 1. Distribucion de los participantes en las sesiones de entrevista

PARTICIPANTES EDAD GENERO TIPO DE ESCUELA
Alicia y Andrea 9 afos Nifias (gemelas) Publica
Karina 9 afos Nifia Privada
Diana 11 afios Nifia Publica
Hernén 9 afos Nifio Privada
Angel 8 afios Nifio Publica
Lucas 8 afios Nifio Privada

7 participantes en 2 de 8 afios, 4 de 9 4 nifias/3 nifios 4 publica/3 privada

total afios y 1 de 11 afos

Tabla 2. Distribucion de los participantes en los grupos de discusion

GRUPOS DE EDAD GENERO TIPO DE
DISCUSION ESCUELA
1 8 afios 3 nifias/3 nifios Publica
2 9 afios 1 nifia/4 nifios Publica
3 10 afos 4 nifias/3 nifos Publica
4 8 afios 3 nifias/3 nifios Privada
5 9 afios 4 nifias/3 nifios Privada
6 10 afos 3 nifias/3 nifios Privada
37 participantes | 12 de 8 afios, 12de 9 | 18 nifias/19 nifios | 18 publica/19 privada
en total afos y 13 de 10 afios

La edad de los participantes se ubico dentro del rango de los 8 y los 11 afios, debido a que estos
nifios ya son capaces de entender claramente los codigos narrativos de la television (Josephson,
1995; Anderson, 2004). Ademas, trabajar con nifios de esta edad asegura que todos ellos ya son
capaces de leer los textos escritos que aparecen usualmente en los dibujos animados, los cuales
muchas veces no pueden ser traducidos y permanecen en el idioma original.

En el caso de las entrevistas, debido a la dificultad que conlleva obtener acceso a las viviendas de
nifios pequefios para realizar observaciones, los participantes fueron reclutados a través de cono-
cidos y parientes de la investigadora. Los participantes de los grupos de discusion fueron nifios
gue se ofrecieron como voluntarios en las escuelas. En todos los casos se obtuvo su asentimiento
para participar, el consentimiento informado firmado por los padres y se garantizd el anonimato
mediante el uso de seudonimos.

La serie animada «El laboratorio de Dexter» (Dexter’s Laboratory) fue seleccionada como caso de
estudio por tres razones principales: a) en el momento en que se realizd el estudio estaba dispo-
nible en México tanto en television abierta como en sistemas de pago; b) la serie habia sido do-
blada en espafiol latino; c) era una serie muy popular entre los jovenes televidentes mexicanos en
ese momento (IBOPE, 2005). Todas estas caracteristicas la hacian accesible para los nifios que
participaron en el estudio, sin distinciébn de edad, género o proveniencia social. Una importante
razon adicional fue que esta serie, al estar ambientada en los Estados Unidos en la época con-
temporanea permitia ver el estilo de vida de una familia tipica de aquel pais.

La serie cuenta las aventuras de un nifio genio de nombre Dexter y de su hermana DeeDee, que
viven en una casa de los suburbios norteamericanos. Existe un fuerte elemento de fantasia y
ciencia ficcion en la narrativa, pero también se presentan situaciones tipicas que muestran la cul-
tura norteamericana. Aparte de las aventuras de Dexter, dentro de la serie se incluyen ademas
historias breves de un grupo de superhéroes encabezados por el Mayor América. La presencia de
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todos estos elementos fue crucial para facilitar la discusion sobre aspectos de las diferencias cul-
turales.

Cada una de las sesiones de entrevistas y grupos de discusion se dividié en tres partes: durante
los primeros 20 minutos los nifios observaron un episodio de los dibujos animados a analizar, el
cual habia sido grabado recientemente de la transmision televisiva cotidiana. Esto permitio a la
investigadora observar sus reacciones durante el programa y recoger comentarios espontaneos.
Posteriormente, se pidi6 a los participantes que narraran el argumento principal del episodio. La
discusion que siguid estuvo estructurada de manera flexible alrededor de una serie de temas: se
inicié por preguntarles su opinion de la serie, luego se les pregunt6 si sabian dénde vivia el perso-
naje y dénde estaba producida la serie; se les pidi6 comparar su vida con la del protagonista de
los dibujos animados y se llegb poco a poco a las cuestiones relativas a las referencias culturales
norteamericanas que aparecian en el video mostrado, como podrian ser letreros escritos en in-
glés, ambientes y lugares tipicos de las ciudades estadounidenses, monumentos, simbolos, etc.
Tanto los grupos de discusién como las entrevistas fueron videograbadas y se tomaron notas de
campo. Las entrevistas fueron transcritas en su totalidad. La transcripcion de los grupos de discu-
sion fue parcial, debido a la gran cantidad de datos y al nivel de intervenciones de los participan-
tes. Sin embargo, las videograbaciones de estas sesiones fueron analizadas cuidadosamente pa-
ra tomar en cuenta las respuestas de los participantes de la manera mas fiel posible.

La informacion obtenida del trabajo de campo se codificé de acuerdo a categorias de analisis.
Como el interés del estudio es muy especifico, algunas de dichas categorias habian sido estable-
cidas a priori y formaban parte de la guia de temas que se utilizé para estructurar las sesiones
(comprension del relato, identificacién del origen de los dibujos animados, comparacion entre la
vida del personaje y la propia, etc.). Otras emergieron directamente de las respuestas que los ni-
flos proporcionaron, asi como de las notas de campo (dibujos animados violentos, negociacion a
través de referentes locales, conciencia de las convenciones del doblaje, etc.).

3. Andlisis y resultados

El primer resultado que se derivo del trabajo de campo es que todos los participantes fueron ca-
paces de entender y posteriormente narrar correctamente la historia basica del episodio que ob-
servaron. No se presentaron diferencias visibles en términos de edad, género y proveniencia so-
cial. Los participantes mostraron igualmente una buena comprension del humor, que es uno de los
elementos que regularmente se pierde o disminuye con la traduccién. Esto dltimo se debe en par-
te a que en los dibujos animados un alto porcentaje del humorismo es visual.

Cuando se les pregunt6 su opinion acerca de los dibujos animados, los nifios mencionaron aque-
llas partes que les agradaban y aquellas que mas les desagradaban. De esta pregunta resulté que
una mayoria de los nifios entrevistados estaban ya familiarizados con los personajes y los temas
basicos que se presentaban en la serie. No solo recordaron el argumento principal y momentos
especificos del episodio utilizado en la sesién, sino que también mencionaron muchas otras esce-
nas, personajes y bromas recurrentes de la serie que habian visto por su cuenta en televisién. Se
confirmd, por ello, la disponibilidad de «El laboratorio de Dexter» entre su audiencia, asi como la
popularidad de los programas animados en general, pues los participantes nombraron también
muchos otros titulos norteamericanos y japoneses.

A continuacién, los nifios compararon lo que veian en los dibujos animados con sus propias vidas.
Mayormente, se enfocaron en cosas tangibles que los rodean, como la forma de las casas que
ven en la serie y sus propias casas. Muchos también compararon la familia del protagonista con
su propia familia, hablando de los rasgos fisicos de los personajes, de la ocupacién de los padres
y de la rivalidad entre hermanos. En este sentido, la edad parece ser un factor determinante por-
que los nifios de 10 afios, tanto de la escuela publica como de la privada, realizaron comparacio-
nes més sofisticadas. De hecho, los miembros del grupo de discusion de 10 afios de edad de la
escuela privada hablaron de estilos de vida mexicano y norteamericano. Después de que hubieron
concordado que Dexter vive en Estados Unidos, se les inquiri6 como pueden saberlo. Respondie-
ron dos nifios (Calvin y Armando) y una nifia (Ari): «Calvin: Por el estilo de vida americano; Inves-
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tigadora: ¢ Como es el estilo de vida americano?; Calvin: Pues, una casa con su familia, ellos so-
los; Armando: Y ademas son siempre de dos pisos; Calvin: Aja, y una escuela con casilleros, que
son muy raros aqui en México; Armando: Y que van [a la escuela] con ropa de vestir; Calvin: Con
pantalones, ropa de vestir, aja; Ari: Y las escuelas de gobierno [en Estados Unidos] son como las
particulares [en México], solo que las particulares [en Estados Unidos] son mucho mas caras». En
este dialogo, los participantes se muestran capaces de comparar los elementos de su vida coti-
diana con lo que ven en la pantalla, incluso en el caso de un género como la animacién, que po-
dria ser considerado fantasioso.

La siguiente categoria de andlisis fue el lugar donde habitaria Dexter. La mayoria de los nifios
participantes, tanto en las entrevistas como en los grupos de discusion, respondié que el persona-
je vive en los Estados Unidos. Dijeron que llegaron a esa conclusion porque habian visto al perso-
naje llamado Mayor América (Major Glory en el original en inglés), el cual es un superhéroe que
viste la bandera de las barras y las estrellas como uniforme. Los nifios de diez afios de edad de
los grupos de discusion, tanto de la escuela publica como de la privada, se mostraron tan seguros
de que Dexter vive en los Estados Unidos que inclusive trataron de adivinar la localizacion exacta
de la serie, diciendo que debia ser en Washington o en la ciudad de Nueva York. Por otra parte,
una minoria (un nifio de ocho afios de la escuela publica, cinco nifios de nueve afios de la escuela
publica y un nifio de nueve afios de la escuela privada) respondieron que Dexter vive en la capital
de su propio pais, es decir, en la Ciudad de México. Al preguntarles la razén para llegar a esa
conclusion, uno de ellos indicé que «porque la mayoria de los personajes [de la television] viven
alld». De alguna manera, la ciudad capital es vista por estos nifios de provincia como el centro de
muchas cosas en el pais, y particularmente de produccién de television.

Cuando se preguntd a los participantes si sabian donde se producia la serie «El laboratorio de
Dexter», nuevamente los nifilos mayores en general, y particularmente aquellos que asistian a la
escuela privada, fueron capaces de decir que el programa estaba producido en los Estados Uni-
dos. Entre las razones que mencionaron para llegar a esta conclusién estaban: a) el titulo y los
créditos finales del programa estan en inglés; b) el uniforme del superhéroe Mayor América mues-
tra la bandera norteamericana; c) habian visto un programa especial sobre la producciéon de la
serie en el canal de pago Cartoon Network. Un nifio de ocho afios de la escuela publica indicé que
él estaba seguro de que el programa estaba hecho en Estados Unidos porque lo habia visto en
Internet. Igualmente, un nifio de nueve afios de la escuela privada especific6 que se producia en
Estados Unidos «pero se traduce aqui [en México]». Solamente el grupo de nueve afios de edad
de la escuela publica indicoé que la serie estaba producida en la Ciudad de México, pero no ofre-
cieron ninguna razon para justificar esta idea.

Siguiendo la l6gica de lo anterior, los nifios discutieron cdmo es posible reconocer los origenes de
los dibujos animados. Los y las participantes de todos los estratos sociales y edades se mostraron
certeros al describir las diferencias entre las series animadas japonesas y norteamericanas, inclu-
so desde un punto de vista estético (dijeron, por ejemplo, que los personajes de los programas
japoneses tienen ojos enormes Yy brillantes). De manera interesante, reflejando una concepcién
comun entre los padres en esa época, algunos nifios dijeron que los dibujos japoneses pueden
reconocerse porgue son violentos (como lo expresé un nifio de diez afios de la escuela privada:
«de Japon vienen las mas sangrientas, como «Jackie Chan», «Dragon Ball Z», «Las tortugas nin-
jas»). Asimismo, un par sefialé que los letreros escritos que aparecen en los programas son un
buen indicador para conocer el origen de los mismos.

En este punto, se les pidié a los nifios que explicaran qué cosa hacen usualmente cuando ven
textos escritos en inglés en los dibujos animados. La mayoria, sin distincion de edad ni estrato
social, apunt6é que cuando ven un letrero en otro idioma, esperan a que una voz «anuncie» lo que
significa (seria una convencion del doblaje). Una minoria de los participantes, todos ellos de la
escuela privada, explicaron que ellos leian los textos escritos porque ya pueden entender lo que
significan en inglés, dado que estudian el idioma como materia obligatoria, lo que no ocurre en las
escuelas publicas. Sin embargo, las gemelas entrevistadas que asisten a una escuela publica
(nueve afios) dijeron que ellas cuando ven una palabra desconocida en un titulo buscan su signifi-
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cado en el diccionario bilinglie. Otro pequefio de ocho afios de la escuela publica explicd que res-
pecto a los letreros en inglés él preguntaba a su padre: «Yo nunca le entiendo nada. Yo le pregun-
to a mi papa: «¢Qué quiere decir ahi?». Y él tampoco le entiende nada. El que le entiende es mi
tio, que ese sabe inglés...». Todos estos en conjunto parecen ser mecanismos comunes entre
estos nifios para tratar de entender las referencias culturales extranjeras.

Aparte de las respuestas de los participantes, fue también posible tomar nota de sus reacciones
cuando miraban el episodio. De ahi se observd que todos ellos entendian la narrativa de modo
bastante adecuado. Inclusive, participantes de diez afios de la escuela privada reconocieron la
imagen de Albert Einstein en uno de los capitulos observados. También se presenté un curioso
momento de negociacion de significados, cuando el nifio de nueve afios entrevistado (escuela
privada), al ver la imagen de un «cowboy» galopando en un montaje en blanco y negro lo identifi-
c6 con el revolucionario mexicano Emiliano Zapata, utilizando asi una referencia local para expli-
carse algo que provenia fuera de su cultura.

4. Discusion y conclusiones

La observacion de estos nifios mirando television confirma lo que la teoria ya ha sustentado pre-
viamente, en el sentido de que estos son espectadores que crean significados de manera social
dentro de sus comunidades interpretativas (Orozco, 1990; 1994; Seiter, 1998), ya que mientras
veian los episodios grabados para la sesion comentaban con sus compafieros o hermanos, ha-
cian observaciones, criticaban y preguntaban sobre lo que no entendian.

De manera complementaria, no son solamente una audiencia activa en el sentido ideolégico, co-
mo la entendia Stuart Hall (2001), sino también una audiencia que se mantiene activa mientras ve
la television (Palmer, 1986), ya que durante las entrevistas en sus casas, se entretenian en dife-
rentes actividades mientras veian la television, como era jugar con sus juguetes, comer dulces,
abrazar a sus mufiecos de felpa, acomodarse en el mejor lugar posible o molestar a sus herma-
nos. Asimismo, se observé a partir de sus respuestas que estos nifios tienen categorias claras
para lo que es bueno y malo, realista o no realista en los programas de televisién y que saben qué
esperar de los distintos géneros televisivos. De hecho, se deduce de sus respuestas que tienen un
conocimiento especializado de los programas animados, lo que deja ver que constituyen una parte
importante de su consumo cultural cotidiano, junto con los videojuegos, filmes, historietas, etc.
(Kinder, 1991).

Respecto al tema especifico de este trabajo, todos los participantes se mostraron capaces de se-
guir la narrativa de los dibujos animados norteamericanos en cuanto a la historia y entendieron el
humor. No se presentaron diferencias ligadas al género de los participantes, pues nifios y niflas
mostraron igual comprension. La edad fue un factor influyente, pues los mayores hicieron compa-
raciones mas sofisticadas respecto a sus propias vidas y los elementos que veian en el programa,
sobre todos los nifios que asistian a la escuela privada, quienes también hablaron de manera un
poco mas abstracta sobre los estilos de vida mexicanos y norteamericano. El hecho de que estos
tengan mayor familiaridad con el idioma inglés y que muchos de ellos hayan viajado al extranjero
parece jugar un papel relevante en esta diferencia.

En cuanto a las nociones sobre los lugares representados en los dibujos animados y el lugar de
producciéon del mismo, los participantes como grupo expresaron aln un cierto grado de ambigue-
dad. Para algunos de ellos la Ciudad de México, como lugar distinto y alejado de la provincia, fue
un importante punto de referencia. De nuevo fue notorio que para los mayores y para aquellos de
proveniencia social mas alta, era mucho més claro que se trataba de un programa especificamen-
te norteamericano, pues lo reconocian por los titulos y créditos en inglés, asi como por los rasgos
culturalmente especificos de los mismos personajes.

Muy reveladora fue la discusion sobre las maneras en que estos nifios reconocen la proveniencia
de los dibujos animados, ya que describieron con precision los rasgos estéticos del anime japo-
nés, e incluso expresaron algunos de los juicios que existen sobre él, como el hecho de que sea
considerado violento.
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Finalmente, fue posible identificar algunos de los mecanismos que estos nifios aplican para en-
tender las referencias culturales externas a su propia cultura, sobre todo los textos escritos en
inglés que no se podian modificar o eliminar de las imagenes. Aqui la efectividad del doblaje como
método de adaptacion quedo confirmada, pues todos los entrevistados sabian que por convencién
una voz masculina («un sefior») debe leer en espafiol lo que esta escrito. Esto implica que desde
una edad muy temprana ya son conscientes de que ciertos contenidos televisivos son traducidos.
Sin embargo, en la interpretacion de estos textos fue notoria una diferencia entre los méas jovenes
y los mayores, pues estos ultimos reportaron que hacian el esfuerzo de preguntar a sus padres
por el significado de las palabras o incluso las buscaban por si mismos en el diccionario. Con res-
pecto al origen social, se encontré que los nifios de la escuela privada llevaban una ventaja, pues
conocian mejor el idioma inglés y algunos de ellos habian estado ya en los Estados Unidos, o te-
nian parientes que vivian en aquel pais. Todo esto les proporcionaba un mejor conocimiento de
primera mano del modo de vida norteamericano. En este punto, mi interpretacion coincide con la
que proponen La Pastina y Straubhaar (2005) respecto a la percepcion de las telenovelas en Bra-
sil: el capital cultural (Bourdieu, 1984) parece ser un factor relevante que guia la interpretacion de
las narrativas mediales, incluso a una edad tan temprana como la que se estudi6 aqui.

Las implicaciones de estos resultados no se pueden generalizar a todos los nifios mexicanos, ni
aun a los de la provincia donde se realizo el estudio, debido al uso de métodos cualitativos. A pe-
sar de ello, muchos de los comentarios y de las observaciones permiten vislumbrar que estos pe-
guefios son conscientes de estar viendo un mensaje proveniente de otra cultura. Esta capacidad
de diferenciar la propia realidad de la ajena a como es mostrada en un programa televisivo se
desarrolla con la edad y esté ligada igualmente al capital cultural, en el sentido de que los peque-
flos de las escuelas privadas que participaron tenian la posibilidad de desarrollar desde mas tem-
prano una concepciéon mas compleja del mundo a través del aprendizaje del inglés, del acceso a
sistemas de television de pago con canales internacionales e incluso a través de los viajes a Esta-
dos Unidos, donde habian visto personalmente la cultura que veian representada en los dibujos
animados.

Al mostrarles representaciones del mundo, los mensajes de television contribuyen a la educacion
de los nifios; por tanto, es significativo ratificar que estos pequefios los consumen activamente. En
este estudio, limitado en su alcance pero aun asi esclarecedor, los nifios se confirman como es-
pectadores curiosos y conscientes de lo que ven en la television. Se revelan como sujetos que
construyen su identidad cultural a partir de una multiplicidad de estimulos (locales, nacionales y
globales), a los que tienen acceso segun las condiciones socioecondémicas en las que viven. Una
nueva serie de observaciones empiricas seguramente enriqueceria la comprensiéon de este fen6-
meno, sobre todo si se toma en cuenta que los nifios estan adoptando nuevas tecnologias como
teléfonos inteligentes y tabletas, que son puntos de acceso privilegiados a referentes culturales
propios y extranjeros.

Apoyos y agradecimientos
Una beca Fulbright-Garcia Robles permitié realizar esta investigacién. Agradezco especialmente a los su-
pervisores de tesis Dr. Michael Kackman y Dr. Joseph Straubhaar.

Referencias

Amaral, E.S. (2005). Constructed Childhoods: A Study of Selected Animated Programmes for Children with
Particular Reference for the Portuguese Case. (Tesis Doctoral). (http://goo.gl/1dXBf3) (26-04-2014).

Anderson, D.R. (2004). Watching Children Watch Television and the Creation of Blue's Clues. In H. Hender-
shot (Ed.), Nickelodeon Nation: The History, Politics, and Economics of America's only TV Channel for
Kids. (pp. 387-434). New York: New York University Press.

Ang, . (1985). Watching Dallas: Soap Opera and the Melodramatic Imagination. New York: Routledge.

Bourdieu, P. (1984). Distinction: A Social Critique of the Judgment of Taste. Cambridge: Harvard University
Press.

Cobos, T.L. (2010). Animacién japonesa y globalizacion: la latinizacién y la subcultura Otaku en América
Latina. Razén y Palabra, 72. (http://goo.gl/N5AisY) (15-07-2014).

© COMUNICAR, 45 (2015); e-ISSN: 1988-3293; Preprint DOI: 10.3916/C45-2015-13



Comunicar

EREPRINT

Cornelio-Mari, E.M. (2005). Mexican Children’s Perception of Cultural Specificity in American Cartoons.
(Tesis de Maestria no publicada, The University of Texas at Austin).

Corona, S. (1989). El nifio y la TV: una relacion de doble apropiacion. In E. Sanchez-Ruiz (Comp.), Tele-
adiccidn infantil, mito o realidad. (pp. 69-78). México: Universidad de Guadalajara.

Chalaby, J. (2002). Transnational Television in Europe: The Role of Pan-European Channels. European
Journal of Communication, 17(2), 183-203.

Charles, M. (1989). La televisién y los nifios. El reto de vencer al Capitdn América. In E. Sanchez-Ruiz
(Comp.), Teleadiccion infantil, mito o realidad. (pp. 15-26). México: Universidad de Guadalajara.
Donald, S.H. (2005). Little Friends: Children's Film and Media Culture in China. Lanham: Rowman and Little-

field.

Hall, S. (2001). Encoding/Decoding. In M.G. Durham, & D.M. Kellner (Eds.), Media and Cultural Studies: Key
Works. (pp. 166-176). Maldern: Blackwell Publishers.

IBOPE (2005). IBOPE Network Ranking Multi-Country Report (Weighted Average of Argentina, Brazil, Chile,
Colombia, Mexico and Peru Survey Areas). Total Day Rating Among Cable Households (Average
Monday-Sunday). (http://goo.gl/fHep7a) (26-04-2014).

Josephson, W.L. (1995). TV Violence: a Review of the Effects on Children at Different Ages. Ottawa: Na-
tional Clearinghouse on Family Violence.

Kilborn, R. (1993). Speak my Language: Current Attitudes to Television Subtitling and Dubbing. Media, Cul-
ture and Society, 15, 641-660.

Kinder, M. (1991). Playing with Power in Movies, Television, and Video Games: from Muppet Babies to
Teenage Mutant Ninja Turtles. Berkeley: University of California Press.

Kraidy, M. (1999). The Global, the Local and the Hybrid: a Native Ethnography of Glocalization. Critical Stud-
ies in Mass Communication, 16, 456-473.

La Pastina, A., & Straubhaar, J. (2005). Multiples Proximities between TV Genres & Audiences: The Schism
between Telenovelas™ Global Distribution and Local Consumption. Gazette: The International Journal
for Communication Studies, 67(3), 271-288.

Liebes, T., & Katz, E. (1990). The Export of Meaning: Cross-Cultural Readings of Dallas. New York, Oxford:
Oxford University Press.

Lozano, J. (2008). Consumo y apropiacién de cine y TV extranjeros por audiencias en América Latina. Co-
municar, 15(30), 62-72.

Martel, F. (2011). Cultura Mainstream: cémo nacen los fenédmenos de masas. (Trad. Naria Petit Fonsere).
Madrid: Taurus.

Moran, K.C., & Chung, L.C. (2003). Creating an 'Ambiguous' Identity: the Role of International Mass Media in
the Lives of Children. Paper presented at the second annual Global Fusion Conference, Austin, TX.
October 2003.

Napier, S. J. (2001). Anime from Akira to Princess Mononoke: Experiencing Contemporary Japanese Anima-
tion. New York: Palgrave.

Orozco, G. (1990). El nifio como televidente no nace, se hace. In M. Charles, & G. Orozco (Eds.). Educacion
para la recepcion. (pp. 33-48). México: Trillas.

Orozco, G. (1994). Recepciodn televisiva y mediaciones: la construccién de estrategias para la audiencia. In
G. Orozco (Ed.). Televidencia: perspectivas para el andlisis de los procesos de recepcion televisiva.
(pp. 69-88). México D.F.: Universidad Iberoamericana.

Palmer, P. (1986). The Lively Audience: A study of Children around the TV Set. Sidney: Allen, & Unwin.

Pertierra, A. (2012). If They Show Prison Break in the United States on a Wednesday, by Thursday It Is
Here: Mobile Media Networks in Twenty-First-Century Cuba. Television & New Media, 13(5), 399-414.

Seiter, E. (1998). Children’s Desires/Mother Dilemmas: The Social Context of Comsumption. In H. Jenkins
(Ed.), The Children’s Culture Reader. (pp. 297-317). New York: New York University Press.

© COMUNICAR, 45 (2015); e-ISSN: 1988-3293; Preprint DOI: 10.3916/C45-2015-13



